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Intredugdo
Ha 154 anos, a Camara Municipal de Campo Largo, atualmente em sua 41° legislatura,
consohda-se come uma instifwgdo essencial 2 vide publica do municipio. Com ética e
responsabilidade, exerce o papel de representar 08 cidaddos perante o Foder Legislativo
Municipal, contrbuindo de forma direta para o desenvolvimento social, econdmico e politice da
cidade. A atuagdo dos 135 vereadores que compdem a Casa traduz-se em agbes concrelas,
coma a promocas de audigncias publicas, o acolhimento das demandas da populacgdo, a
proposigas de soluchbes para o bem coletivo, a criagdo e aprovacio de leis municipais, &
fiscalizagdo dos atos do Poder Executivo; a constituigio de Comissdes & o acompanhamento
das atividades da Administracdo Municipal, o debate e a defiberacao sobre planos estratégicos,
além da participagio em processos de julgamento de agentes publicos em casos de denuncias
ou irregularidades. Reconhecendo o papel esiratégico da comunicacdo publica, a Camara
compreenda a publicidads institucional coma instrumento de ransparéncia e de fortalecimento
da relagdo enfre o Legislative & ¢ cidaddc. Por meio dela, & possivel ampliar a visibilidade das
agdes parlamentares, estimular a participagdo social e assegurar o acesso democratico a
informacgao, A presente Licitagio nasce como desdobramento desse compromisss. Seu
obetive & dar visibilidade ao frabalho legislative, consolidar a imagem da Camara come
instituigde moderna e participativa, instituir um programa tinerante de aproximagdoc com &
pepulagao e reforgar os vinculos entre os vereadores e o2 cidad@os de Campo Large. Trala-se
de uma iniciativa que reafirma os valores da Casa, dentre eles, o compromissc com a cidade,
oM as pessoas, com a transparéncia, com o trabalho publico e com o direito de todos &
informagao. A missao de comunicacdo gue anenta esia proposta & clara informar a sociadade
sobre a relevancia do papel dos vereadores e das acgbes da Camara Municipal, ao mesmo
lempo em gue incentiva 8 aproximacao dos cidadios da vida politica local O programa
Hinerante devera traduzir esse proposito em pratica, levando o Legislativo até os bairos e
espagos de convivéncia, lomande o didlogo mais préxima, acessivel e significativa, Para
alcancar tal objetvo, a estratégia comunicacional deve adotar uma linguagem clara e
descomplicada, capaz de traduzir a complexidada institucional am mensagens compreansives
& inspiradoras. E fundamental destacar a capacidade da Camara de ocuvir a populagio,
representar seus interesses e agir de modo efetivo para o bem comum. O desafio central desta
Licitagdo consiste em projetar a Camara de Campo Largo como uma parceira proxima dos
campao-larguenses. Uma instituigdo que escuta, representa @ entrega resultados. Trata-se de
fortalecer seu posicionamento como a verdadeira voz do cidadio, promovendo confianca,
orgutho @ senso de pertencimento entre os habitantes do municipio. A proposta devera
maobilizar, inspirando o exercicio da cidadania e reafirmando que a Camara Municipal &, antes
de tudo, uma extensdo da comunidade
Uma Cidade Em Transformacdo
O municipio de Campo Largo, localizado a apenas 30 quildmetros de Curitiba, é um dos que
mais se destacam na Regiac Metropalitana da capital paranaense. Com area total de 1.243
quilometros quadrados, sando cerca de 135 em perimetro urbano, a cidade abriga
aproximadamente 136 327 habitantes. segundo o IBGE (2022), o que a coloca entre os maiores | s
centros populacionais do Parana. A origem do municipio remoanta 4 década de 1870, quandao
foi desmembrado de Curitiba. O nome “Campo Largo” nasce de uma imagem gue ainda hoje
simboliza sua identidade: uma regido de horizontes amples. formada por campes aberfos e 6

e

coberta por florestas de araucaria. Essa paisagem, que INsSpirou geracies. Segue Como marca
visual & emocional da cidade. Campo Largo € composta pelos distritos de Bateias, Tras

Cérregos, 380 Silvestre e Ferrara, e subdividido em mais de uma centzna de bairros e
loteamentos, Campo Largo cresceu sustentada por velores de comunidade e trabalho,
transformando-se em um importante polo econdmice e social do Parana. Seu Indice de
Desenvalvimento Humano (IDH) & de 0,774, resultadao de investimentos continuos em sadde,
educac@o e infraestrutura, com uma taxa de urbanizagio de 83%. A economia local combina
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fradicdo & inovacao., Reconhecida nacionalmente coma a “Capifal da Louca™, Campao Largo
abriga indlustrias caramicas que unam design, tecnologia e sustentabilidade. levando o nome
do municigio para todo o pais e para o exterior. Mos Glfimos anos. novos setores Bm se
consolidade, como o de tecnologia, comércio @ servigos, revelando uma cidade que diversifica
suas bases produtivas e se moderniza sem perder sua esséncia. Culturalmente, Campo Largo
mantém vivas as influéncias dos imigrantes europeus, especialmente italiancs, poloneses e
alemaes. que moldaram suas tradigies, culinaria e arquitetura. As festas tipicas, como a Fesla
da Louca & as celebragtes religiosas nos distritos rurais, reforcam o sentimento de
perfencmants @ fortalecam os lagos comunitarios. A gastronomia local, marcada pela heranga
italiana, & um dos simbclos da hospitalidade campo-larguense e vem ganhande destaque no
turismo gastrendmico regional A cidade também se projeta como um territdrio de qualidade da
vida. Cercada por areas verdes, rios & trilhas, Campo Largo atfrai visitantes em busca de lazer,
turismo rural e experiéncias de contato com & natureza. A Floresta Ombrofila Mista. com suas
araucaras centendrias, compde uma paisagem Umca no Parana, integrando o cotidiano urbano
a um patriménio ambiental de valor histdrico e eceldgico. Campo Largo vive um momento de
transformacdo. Com novos investimentos plblicos e privados, avangos em maobilidade urbana
e crescente engajamento social, o municipio consclida-se como uma das poténcias emergentes
do estado. E uma cidade que preserva suas raizes e, ao mesmo tempo, se abre para o futuro,
equilibranda tradicdo, inovagao e desenvalimenio.

Representaiividade E Compromisso

A histonia da Camara Municipal de Campo Largo scompanha de perto o proprio
desenwvolvimento do municipio & a formagdo de sua identidade poliica e social. Criada
oficialmente em 2 de abnl de 1870, pela Lei Provincial n® 219, a cidade foi instalada em 23 de
fevereirc de 1871, data em que também ccorreu a sessdo inaugural da Camara. Presidida pelo
capitio Tiblreio Borges de Macedo, representands a Camara de Curiliba, & secretanada por
Ermeling Jogo da Cruz, a cerimdnia marcou © inicio da vida politica mdepandente de Campo
Largo & o nascimento de sua representacio legislativa. Mos primairos anos, a Camara foi
composta por figuras de grande relevancia local, gque desampenhavam multiplas funcbes na
organizacdo da sociedade. Ao lango das décadas seguintes, a8 Camara Municipal consolidou-
s@ como o principal espaco de representagdo politica da sociedade campo-larguense, Em um
contexto em que as funcbes legslativas, executivas e até judicidrias ainda =& misturavam,
Legislativo local exerceu papel decisivo na criagido de normas, na fiscalizagdo das acies do
poder publico e na condugdo de politicas que moldaram o territono @ o cotidiano da populagaa
A Camara tornou-sa, assim, um espaco de mediacdo entre o cidaddo e o poder publico,
refletindo as transformagdes sociais, econdmicas & culturais gue impulsionaram o crescimenio
de Campo Largo Com o passar do tempo, o Legisiativa municipal amplicu seu papel e
modemizou sua aluagao. A sede atual, denominada Edificio Vereador OCdair Lamdglia,
representa nd3o apenas um espaco fisico de trabalho, mas também um simbolo da
institucionalidade & da continuidade demacratica no municipio, Nos ultimos anas, a Camara
tem investido @m iniciativag voltadas 3 transparéncia, a comunicacio publica & 4 aproximagac
enfre o poder legislative & a comunidade. Entre as principais agdes, destacam-z& ©
fortaleciments do Portal da Transparéncia, a modernizagdo dos processos legislatives, a ¥a
digitalizacio de documentos & a divulgacdo acessivel das atividades parlamentares, & Camara [/ J
tambem vem proemovendo audigncias publicas tematicas. féruns de debate e projetos de ™
educacdo cidada, com o objetivo de estimular a participagdo da populagao nas decisfes (17
polificas & aproximar o cidaddo do processo legislative, Essas iniciativas refletem o
compromisss com a gestdo pablica democratica, que busca ouvir a sociedade antes de

deliberar sobre lemas essenciais, come ¢ argamento municipal, o desenvelvimenio urbane, a }g
sustentabilidade & a gualidade de vida Programas e agdes voltadas a aproximagao com a
sociedade 1ém levado o debate politico a escolas. comunidades & bairros, incentivando o
engajamento social @ o exercicio conaciente da cidadania. Além de suas fungbes legislativas e
fiscalizadoras, a Camara Municipal de Campo Large tem atuado de forma colaborativa na
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construgio de politicas publicas voltadas a saude, a educagdo, a infraestrutura e & protegéo
ambiental. A promogdo de discussdes sobre mobilidade urbana, inovagac tecnologica &
inclusao social demanstra a pragcupagao com o futuro & o papel do Legisliative como articuladeor
de solughes conjuntas para os desafios da cidade Com mais de 150 anos de histdria, a Camara
de Campo Largo representa ndo apenas a continuidade instilucional, mas também a
capacidade de renovacao politica de uma sociedade gue valoriza o dialogo, a élica & o
desenvolvimento. Em um cendrio de transformagio e crescimento, o Legislativo campo-
larguense reafirma seu compromisso com & fransparéncia. a8 escuta poblica e a8 construgdo de
uma cidade mais participativa,
Ferramenta De Cidadania
A comunicag@o publica & uma ferramenta sstratégica para fortalecer 8 democracia local e
aproximar a Camara Municipal da Campo Largo da populagao. Em um municipio em constanta
crescimento, marcado por diversidade de bairros, distritos e demandas, 2 forma como o
Legislativo se comunica com os cidad&os determina ndo apenas a transparéncia de suas agies,
mas também a percepgao de legitmidade e confianga da sccedade nas instituigdes publicas
Estudos sobre governanca e parficipacao cidada indicam que o acesso claro @ continuo as
mformagies sobre projetos de lei, votagbes, despesas e acfes do Legisiativo aumenta o
engajamento popular & reduz a sensacao de distanciamento entre represeniantes e
representados. Em Campo Largo, dados aleitorais de 2024 apantam que cerca de 22 B8% dos
elefores deixeram de comparecer as umas, zinalizando a neceszidade de amplar canaiz de
comunicagdo e criar mecanismos que incentivem a participagdo ative em todas as etapas do
processo democratico. Messe contexto, programas inerantes tém se destacade como
instrumentos eficazes para aproximar politicos e cidaddos. A expenéncia de iniciativas como a
"Assembleia Iinerante”, promovida pela Assembleia Legislativa do Parana, mostra o impacto
pasitive da presenca do Legislative. Desde 2023, o programa percorre diferentes cidades do
estado, levando sessdes especiais, prestagio de contas e servigos plublicos & populacdo. Em
suas primeiras edigdes, mais de 15 mil pessoas participaram diretamente das atividades,
aproximando a politica da vida real dos cidadaos. Pensando localmente, & realizacdo de
sessdes legislativas. sudigncias publicas & demais iniciativas em diferentes bairros e distnlos
parmite que vereadores conhegam de perio as demandas da populagio, promovendo um
diglogo direlo & construinda palibcaz mais alinhadas as necessidades da cidade. Cnar um
programa tinerante am Campo Largo reforgara a visibilidade do Legislativo, demonstrando que
a Camara ndo esta restrita ao edificio sede, mas acompanha a vida cotidiana dos campo-
larquenses Ao investir @m comunicagao, integrando canais digitais, midias tradicionais,
audiéncias publicas e o langamento da Caémara Itinerante, a Camara Municipal fortalecers sua
fungao insfitucional @ ampliara a parbicipagao social Essa abordagem tem o poder de
transformar a informacéo em ferramenta de cidadania, aproximando os cidadaos do processo
legislativo, estimulando o engajamentc & consolidando uma demacracia mais parbcipativa,
ransparente e canectada as mltiplas realidades
Desafios De Comunicacio
O principal desafio da Camara Municipal de Campo Largo consista am fortalecer sua presenca
simbolica & pratica na vida da populagao, demenstrando de forma clara que o Legislativo é o
espago onde se tomam as decisfes que impactam diretamente o cotidiano des campo-
larguenses. Ainda hoje. uma parcela significativa da sociedade brasilesira desconhece as
fungbes da uma Camara Municipal e 0 papel dos vereadores. Segundo levantamento da
Fundagao Getulic Vargas (FGY, 2023) e do DataSenado (2022}, menos da metade dos
cidaddos compreende adequadamente as atribuigdes do Legislative municipal, sendo frequente
a confusdo entre as fungbes de legislar e fiscalizar, @ as compeléncias executivas de gestio e
implementacao de politicas publicas. Esse distanciamento entre cidaddo e poder publico resulta
am menor engajamenio nas atividades parlamentares, baixa panicipagao em audiéncias e
consultas publicas, g fraca presenga social nos processos decisdrios locais. Em Campo Largo,
e55a reagidade se traduz na necessidade de ampliar a visibilidade & a compreaensao sobre o

IMAM crectors & strategists

ay, Rep arngeniing 568, soia 1l Aguo verde
CEFB0240-210 Curdtiso . PR Brosil FEE 4T 3013.2261 Imamog

X



1125 de 1168

AT
3

IMAM  &Siaeeisrs

papel institucional da Camara, de moda a aproximar o Legislativo da populagdo. fomeantar a
transparéncia e consolidar um espago de escuta e didlogo continue. A comunicagio, nesse
contexio, deixa de ser um instrumento de mera divulgacdo institucional & assume a funcgdo de
ferramenta estratégica para o fortalecimente da cidadania. Tornar o trabalho legislative
compreensivel, acessivel e relevante & uma forma de democratizar o acesso a informagio
politica @ de reafirmar o prncipio constitucional da participagdo popular, Quando o cidad&o
entende o que faz um vereador, como se constrdi uma lel e quais sdo 0s mecanismos de
fiscalizagao, ele se reconhece como parie ativa do processo democratico, passendo 8 exercer

COm consciéncia seus dirgitos @ daveras. Surge. porfanto, o desafio de comunicar & populacas

da Campao Largo que a Camara Municipal & a Casa das decisfes publicas, onde se discutem,
propdem e aprovam politicas que afetam positivamente a vida coletiva. E necessario valarizar

& dar visibilidade ao trabalho partamentar nas comissfes, nas sessbes plendrias @ nas acles
comunitarias, evidenciando que o Legislativo @ um espage aberto & participagéo e ao dialoge
direto entre os representantes eleitos e a sociedade civil. Parte essencial desse desafio &
tambem construir a percepsdo publica sobré a atuacdo dos vereadores, mastrando seus
diferentes papeis e responsabilidades dentro das esferas do Poder Plblico. A campanha de
comunicagao proposta neste plano tem come objetivo principal consolidar a imagem da Camara
Municipal de Campo Largo como uma instituiclo parceira do cidaddc, promotora da
transparéncia, da esouta ativa e do desenvalvimento local Nesse sentido, propde-se a criacio

de um programa itineranta, nspirado am axperiéncias bem-sucedidas comg 8 Assembleia
ltinerante do Parana, que tem levado o Legislative estadual a diferentes regides do estado,
promovando sessdes publicas e atividades educativas junto & populacio. Adaptada a realidade

de Campo Large, a iniclativa pode e tormar um marco de apreximagio entre a Camara e a
sociedade, levando informagdo, ransparéncia e cidadania &s comunidades do municipio. &
campanha publicitana asscciada ac presente Plano de Comunicagdo deverd, portanto
posicionar a Camara Municipal de Campo Largo como legitima representante das demandas

da populagio e defensora de saus direltos. premovendo um alo duradouro entre o Legisiativo

€ 05 cidaddos. Para isso. a comunicagio devera assumir uma linguagem simples, didética e
empabica, aproximando o discurso institucional da vivéncia cotidiana dos campo-larguenses

Entre seus objetivos estratégicos estio demonsirar a presenca efetiva da Cémara na vida da
populacdo; criar canais de comunicagdo que estreitem o vinculo entre cidaddos e
parlamentares, como a Camara ltinerante; dar visibilidade as leis, iniciativas e projetos
relevantes; estimular a participagio popular em audiéncias, eonsultas e atividades legislativas:

& fomentar o exercicio da cidadania, incentivande a populacdo a fazer valer seus direitos e
contribuir para a malhoria da gestao publica local Com essas acdes, prelende-se forlalecer a
imagem da Camara como ariculadora da voz do povo, ampliando a confianga plblica e
despertande o sentimento de pertencimento politico entre os moradores da cidade. Ao divulgar

a cnagao da Camara [tinerante, o Legisiativo reforcara sua disposicio de ouvir as miltiplas
vozes da sociedade e traduzir essas demandas em politicas concretas. Os materiais de
comunicacio deverdo adotar uma abordagem inclusiva e acessivel, garantinda que todos,
independentemente de classe social, idade ou nivel educacional, possam compreender as )
informacées & se engajar nas iniciativas lsso implica o uso de diferenies formatos e |
plataformas, tanto nas midias tradicionais quanto digitais, com linguagem pedagogica, visual ,-“' L‘"
atrative & coeréncia instituclonal Por fim, evidencia-se a necessidade de uma campanha de |
Comunicacdo Integrada, articulada entre meios on-line e off-ine, com presenca em toda a
cidade e foco am resultados concretos de aproximacio soclal Essa estratégia deve conciliar \T{\
mevagas, viabildade e responsabilidade no uso dos recursos publicos, adotando wuma
comunicacac suprapartidaria, centrada no bem comum e onentada pela transparéncia. Ao .,
consolidar essa nova cullura comunicacional, 8 Camara podera reafirmar seu papel comao Casa

do Povo, referéncia de didlogo democrético e agente essencial para a construco de uma
cidade mais participativa, justa e consciente do valor da politica como instrumanto de cidadania,

A seguir, a Estrategia de Comunicacio.
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Estratégia De Comunicacao
Introdugao
A chamada Crise de Representabividade & um dos principais desafios da politica
contemporanea. Muitos cidaddos ndo se sentem representados pelos saus governantes, o que
gera desinteresse, descrenca e afastamenio da vida publica. De acordo com dados de 2025 da
organizagao Latincbarémetro, 41% dos brasilgiros acreditam que a democracia pode funcionar
sem partidos pelibicos, 34% sem Congresso e 37% sem opesigio, Esses niomeros revelam um
cenano preocupante, marcado pela falta de dialogo entre insttuigies e sociedade. Na Camara
Municipal de Campo Largo. entretanto, o compromisso é diferenta Ha uma preccupacao real
&m aproximar o Legisiative da populagdo por meio de agdes concretés & programas gue
fortalecem & participagic cidadd Divuigar essas iniclativas ¢ essencial para mostrar um
Legislativo ativo, transparente & comprometido com as principais demandas da comunidade,
como educagdo, sadde e seguranga. A Estratégia de Comunicagio proposta tem como meta
consolidar a Cadmara Municipal de Campo Largo como protagonista na representagio politica
e social da cidade, reforgando seu papel central na escuta e mediacdo das demandas publicas
A campanha busca aproximar a instituiclo dos cidaddos, explicando de forma acessivel suas
fungdes e incentivando o envolvimentio popular nos processcs legislativos. Entre as agdes
planejadas, destaca-se o programa Camara llinerante, que levara o Legislative aos bairros
comunidades, ouvindo de perto as necessidades da populacio e promovendo um didlego direto
entre vereadores e cidaddos. A campanha serd veiculada em todo o municipio, com foco no
publico efeitor de diferentes faixas etdrias, classes sociais e nivels de escolaridade. Com um
investimento de R$ 100.000,00 (cem mil reais) ao lengo de 30 dias, a comunicacdo utilizara
estrategias integradas para otimizar recurses. ampliar o alcance e garantir presanca constante
nos prencipais meios de Campo Largo. O objetivo & aumentar o reconhecimanto da Camara e
estimular o engajamento da populagao nas atividades parlamentares. Mais do que informar, a
comunicagao buscara educar para a ckdadania, tornando-se uma ponie entre o Legislativo e a
sociedade. Em um contexio em que grande parte das pessoas ainda desconhece as funcdes
da Camara e de seus vereadores, comunicar & também demacratizar o conhecimento pelitica.
Quando o Legislativo se abre ao didlogo, exphica suas fungdes e convida a comunidade a
paricipar, fortalece n&o apenas sua imagem institucional, mas o proprio sentido de
pertencimento & exercicio democratico.
Awareness De Marca
E fundamental que o Poder Legislative Municipal exerca plenamente seu papel de representar
o5 campo-larguenses, reafirmando sua presenca coma a verdadeira Casa do Povo. Messe
contexto, a iniciativa da Camara Municipal de Campo Largo em desernvolver uma campanha
pubhcitaria voltada a aproximar o cidadio do trabalho pariamentar, aliada ao langameanta do
programa Camara ltinerante, demonstra uma postura moderna e participativa, que busca ouvir,
compreender @ responder as demandas da sociedade, A proposta reflete um Legislative atento
acs anseios da populagdo, disposto a construir pentes gue diminuam a distincia entre _
vereadores e eleiteras. Mais do gue informar, a campanha deve reposicionar 8 imagem da {,-" |
Camara sob um viés de protagonismo e relevancia social O conceito de Awareness de Marca, |/ /
ou Consciéncia de Marca, fundamenta-se em guatro pilares estratégicos: 1) identidade sdlida: '
£} uso integrade de multiplos canais de comunicaclo; 3) posicionamento coerente; & 4) oferta |
de contesdo relevante. Aplicads & realidade da Camara Municipal de Campo Largo, esse
maodelo visa fortalecer o reconhecimento Inslitucional e consolidar a percepcio de um
Legislativo atuante, acessivel e comprometido com o bem coletive. A estratégia propSe tornar \g
visived & presenca da Camara no cotidiano da cidade, explorando os diferentes pontos de L
contalo com o cidaddo, das redes sociais @s sgies em bairros e escolas, das audiéncias
publicas as visitas itinerantes. Ao associar o Legislativo a transparéncia. 8 escuta e 4 busca por
solugdes, @ comunicagdo transforma o desconhecimento em aproximacio e o distanciamento
em dialogo. Dessa forma, a atividade parlamentar deixa de ser percebida apenas como uma
fungao institucional e passa a ser reconhecida como um exercicio continuo de cidadania Q\
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compartilhada. O “Awareness’ da marca Camara Municipal de Campo Largo, portanto, ndo se
limita & lembranca do nome ou de simbole, mas & conselidagio de uma imagem de confianca,
presenca, ransparéncia e compromisso. A cada acdo, reforga-se a ideia ge gue @ Camara esta
mais proxima, mais acessivel @ mais conectada as vozes que constroem Campa Largo todos
os dias.
Conceito Criativo
Mas, afinal, qual & o pape! da Camara Municipal na construgdo de um dialogo permanente com
a populacao e de gue forma isso tem sido colocado em pratica? Eszsa @ a pergunta central que
anenta esta campanha publicténa. cujo propositc & demonstrar, de ferma clara & envelvente,
como o Legislativo de Campd Largo vem se consolidando comao um aspaco de ascuta, didlogo
e acdo. A comunicagdo apresenta o programa Camara ltinerante, que reforca o compromisso
democratico dos vereadores em estar mais proximos das comunidades, ouvindo de perfo as
neceszsidades da populacdo e fransformando essas demandas em propostas concretas de
polificas publicas. A aclo zegue o exemplo de iniciativas bem-sucedidas em oulras esferas,
como a Assembleia Rinerante, que j@ impactou mithares de pesscas ao levar o Legislativo
estadual acs municipios. Em Campo Largo, a Camara Itinerante buscara o mesmo objetivo de
aproximar o poder publico do cidaddo comum e forfalacer o sentimento de pertencimento 4 vida
poliica. O conceito “A cidade tem muitas vozes. Nos representamos todas elas” traduz essa
esséncia de representatividade e reforga & weia de uma Camara acessivel, modema e
comprometida com a construgio de um relacionamento sdlido com a populacaa. Nao & apanas
um slagan, & uma declaracio de propdsitc, de representar, de fato, cada campo-larguanze,
walorizando a diversidade social, cultural @ acondmica que compde o municipio. As pecas da
campanha foram cuidadosamente elaboradas para refletir o rosto & a voz da cidade. A narrativa
utiiza uma abordagem metafdrica das "muitas vozes' de Campe Large, mostrando que cada
ieia, critica ou sugestdo se transforma em eco dentro da Casa do Povo, enentando as acfes
e decisbes do Legislativo. Os persanagens simbolizam diferentes perfis da populagdo, tormando
a comunicagac mais proxima e empatica. A narrativa utiliza uma abordagem metaforica das
‘muitas vozes® de Campa Largo, mostrando que cada ideia, critica ou sugestio se transforma
em eco dentro da Casa do Pove, orientando as agbes e decisbes do Legislativo. O conceito
chativo A cidade tem muitags vozes MNos represanlamos todas elas” valoriza o trabalho
parlameniar & evidencia que a Camara atua com responsabilidade ftransparéncia e
compromisso social. Ao dar visibilidade as suas fungbes & agdes, a campanha mosira que o
Legislativo ndo & apenas um espago de debates politicos, mas um agente ativo na construcao
de soiugdes para os desafios do municipio. Assim, o gonjunto das agpdes comunicacionais ndo
apenas divulga um programa, mas reafirma uma postura institucional, a de uma Camara
Municipal que escuta, participa e age coma a protagonista da qualidade de vida Uma instituicio
gue entende que representar & muito mais do gue falar pelo povo, mas, sim, ouvir todas as

vozes de Campo Largo e transforma-las em decisdes que fagam a diferenga real na vida das
PESSOaE.
Fartido Tematico
O partido tematico relne, de forma sucinta @ erfilica, lodos os elementos conceituais gue 1
compdem as pecas prasantas no mix de midia proposto deste certame. A utilizacdo de signos, 1/ J
cores, elementos visuais, atributes semanticos e imagéticos sdo itens gue asseguram seu
vhjetiva fim de persuasio e conexdo com o cidadfo O gestual das imagens demonstra essa /|
pluralidade de vozes abordada no conceito. A escolha das personas nos layouls lem como F
premissa buscar uma identificagio genuina com o campo-largeensae. fazendo com qua se &
sintam representados em cada uma das pecas. Com a construclc narratva desenvolvida a
partir do conceito “A cidade tem muitas vozes. Nos representamos todas elas™ a campanha se
molda faciimente ao propoésito de cada meio, potencializando a mensagem em multiplos
desdobramentos possiveis. Ao ulilizar uma linguagem acessivel e de facl assimilacio.
buscamos descomplicar a interpretacio da campanha e torna-la de facil entendimenta nas
variadas camadas que se pretende atingir As cores utilizadas foram originadas a partir do
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esztudo da paleta ulilizada no brazdo de Campeo Largo, com énfaze nas coresz azul e laranja,
usadas em degradé, propondo assim um visual moderno e atual 8 comunicagao. A construcao
imagética da identidade "Camara Itinerante” & um ponto que vale mencdo, afinal estara
presenta em toda a comunicagdo & tem como elemento principal um baldo transllcido de
conversa materializande o conceito de pluralidade de vozes. Até oz mais desatentos, irdo
constatar que se trata de um programa que busca ouvir as pessoas, promover um didlogo
abero na sockedade & dar voz ao cidaddo. A translucidaz ndo & merameante um togue artistico,
mas rapresenta o compromisso da Camara de Campo Largo com a transparéncia, prestacao
de contas e trabalho junto aos cidaddos. No gque diz respeito a consirugdo semantica, temos
um texto expositivo ng maioria da comunicacBo, abordande o programa e instigando a
participagio popular. Todos o8 matenais graficos buscam uma leitura dingmica & direta ao
panto. As cores chamam a atengdo. Os fitulos rapidos levam a transmissdo da mensagem sem
ruidos. Ja as pecas eletrdnicas, razem um viés expositivo para comunicar os diferenciais do
programa, as fungies da Camara, o cronograma do programa e a rota de bairmos por onde
passara, divulgacao de resultados e muito mais. Todos os maltenas contam com cali-to-action
para instigar o cidaddo a agir. 0 comando central “Acesse o site & descubra a proxima parada”
convida as pessoas a participarem da Camara ltinerante, além de disponibilizar na maioria das
pecas da campanha “A cidade tem muitas vozes. MNés representamos todas elas’ o Qr-Code
que direciona o plblico-alvo para o hotsite do novo programa da Camara de Campo Largo
Desta forma, a campanha consolida uma proposta criativa em que a populacio @ convidada a
construr uma cidade melhor
Dinamica Sugenda Para A Camara ltinerante
A iniciabva leva a Camara para bairros, distritos @ espacos publicos de Campe Largo,
promovendo contato direfc entre representanies e cidaddos. A dindmica prevé visitas
periddicas com pontos de atendimento para registro de demandas. exibicdo de materais
informativas e atividades educetivas sobre o funcionamento do Legislativa. Sessées de escuta
de demandas permilirdo que 08 cidaddos apresantam sugestées ¢ discutam solucies com as
vereadores, enquanto oficinas e minipalesiras esclarecem o papel da Camara e do processo
legislativo. A comunicagao digital ndo-midia complementa o projelo, com a hashiag
#CamaraDeTodos, transmissdes ao vivo & cobertura online, ampliando o alcance & permitindo
que agueles que naa puderam participar presancialmente acompanhem e interajam. Todas as
demandas pertinentas ragistradas serdo incorparadas ao planejamenta legislative, garantindo
que a voz da populagio influencie decisdes assertivas. O projeto é ciclico, com viztas mansais
a diferentes regides do municipio, assegurando gque todas as comunidades sejam ocuvidas e
que a Camara se torme cada vez mais acessivel & proxima do cidaddo. A Camara Itinerante se
apresantara, assim, como um instrumento de cidadania, apreximando vereadores e populagao
e fortelecendo & democracia.
Hatsite Do Programa ltineranie
0 hotsite ideglizado para a Camara ltinerante, além de reunir informacdes sobre o programa
como datas, hordrios & locais onde os parlamentares estarfio presentes, também sera uma
plataforma de exercicio de cidadania. Nela, os campao-larguenses poderdo enviar sugesties |
sobre 08 mais variados temas: educagio, salde, infragstrutura, seguranga, empregos, dentra /H
outros. Assim como ocorrerd com as demandas coletadas presencialmente duranie a
passagem da Camara Itnerante por regides distintas da cidade, as demandas coletadas
digitaimente tambam serdo analisadas a fim de que populagao @ vereadores, juntos, busguem
pelas melhores soclugdes para a cidade, Como dito antenorments, 0s matenais publicitanos \’g
contarde com call-lo-action gue direcionam as pessoas a pagina inserida dentro do proprio site
da Camara, senda, assim. uma naa-midia. O enderego onfing &
hittp fcampolargo. pr.leg bricamaraitinerante
E A #CamaraDeTodos Mas Redas
A Camara Municipal de Campa Largo tem a oportunidade de ampliar sua presenca digital por
meio da campanha “A cidade fem muitas vozes. Nds representamos todas elags”. MNesse
IMAM creotors & stratagists
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contexto, a hashtag oficial da campanha, #CamaraDeTodos, cumpre um papel estratégico
fundamental. Ela organiza e categorza os conteudes publicados, faciltando que o publico
ancontra informacdes sobre a atuagio parlamentar da Camara e os impaclos de suas decisdes
na vida dos campa-larguenses. O uso consistente da hashtag também contribui para aumentar
o alcance das publicagbes, potencializando o engajamento e a visibilidade da campanha nos
mecanismos de busca das redes sociais. Ao incentivar que ciddadaocs ulilizem a hashtag em
postagens proprias, cria-se um fluxo de conteddo organico, transformando a campanha em
uma rede de didlogo e paricipecio coletiva também no &mbito digital. Além de reforcar a
identidade da campanha, a hashtag permite monitorar o engajamento do pubbca, identficar
guaes temas geram maior interesse e ajustar estratégias de comunicagdo de acordo com a
interagdo dos usudrios, Dessa forma, #CamaraDeTodos ndo & apenas um alemanto de
organizacao digital, mas uma farramanta gua aproxima a Camara da populagao, promove a
participacdo cidadd e consolida a presenca da instituicio como acessivel moderna e conectada
as vozes de Campo Largo.

Vozes Da Cidade, A Web Série

A web série "“Vozes da Cidade’ para o canal proprio da Camara no YouTube tangibiliza a
mensagem em um contexto digital com uma linguagem de Branded Content, que foge acs
canones usuais da publicidade tradicional O matenal vem de encontro aos principios de
Comunicagao Multiplataforma com o objetiva de democratizar informagao de qualidade com
criatividade e originalidade, cumprindo a responsabilidade de estabelecer a conexo entre o
trabalho dos vereadores e as demandas dos campo-larguenses. Com 5 episddios de 60
segundos cada, a web série leva a Camara Itinerante ao mew digital, mostrande os eventos
itinerantes realizados nos bairos do municipio, o trabalhe a pariir das demandas coleladas e
ao final, os resultados do programa. E o exercicio da cidadania aliado & informagio segura,
transparente, didatica & cativante.

Exequibilidade Da Estratégia De Comunicacio

Litlizando técnicas de Comunicagac Inlegrada venficadas nas pesquisas de Consumo de Meios
e Audiencia (2025), a campanha estara presente no cofidiano dos campo-larguenses por meio
de uma abordagem mutticanal, A Estratégia de Comunicacio conta com pecas publicitanas
voitadas a midia tradicional (jornal, outdoor, radio & TV) e midias digitais (plataformas e portais
on-ing}. Também contempla a utlizagde dos canais propnos da Camara (ndo-midia). como
site oficial, perfis nas redes sociais Facebook (4.300 seguidores), Instagram (3 600 seguidores)
@ YouTube (820 inscritos), e flyer distribuidos em locais sob a gestdo municipal. O intuito &
aproximar cada vez mais a8 CAdmara dos cidadéos por meio de todos 03 canais de comunicagio
com a sociedade. A seguir, a lista de pecas publicitdnas da campanha “A cidade tem muilas
vozes. Mas representamos todas elas”

ldeia Criativa

Pecas Corporificadas

1. Andncio Jornal, A, "Geral’, meia pagina: velculagao em Campo Largo. A mensagem principal
instiga o cidadao a conhecer a partcipar do programa Camara Itinerante. Inclui call-to-action
para o hotsite da campanha;

2. Filme, A *Geral’, 30 segundos. veiculagdo em Campo Largo, na TV aberla. Também sera
postado na internet, de forma organica e paga. nos canais proprios da Camara. O filme
apresenta cenas de vereadores inferagindo com a populagdo durante a Camara Itinerante
Versdo vertical & horizontal. Inclul call-to-action para o hotsite da campanha;

3. Outdoor, A, "Geral’, 9x3m: peca de grande impacto distribuida por Campe Largo. Com titulo
que destaca o proposito da Camara Itinerante “A cidade tem muitas vozes. Nos representamaos
todas elas”. Inclui call-to-action para ¢ hotsite da campanha;

4. Spot, A, "Geral”, 30 segundos: veiculacdo em emissoras de radio de Campo Largo, Com uma
linguagem acessivel, mostra o programa Camara ltinerante e a importancia que lam para uma
atuacdo pardamentar mais praxima da populacao;
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5. Post Simples, A, Instagram & Facebook, 1080x1350px: Paga publicada de forma organica @

paga nos canais oficiaiz da Camara nas redes sociais. Apresanta o lancamente do programa
itingrante para os cidaddos. Inclui hashiag #CamaraDeTodos & call-to-action para o hotsite da
campanha;

6. Web Banner, A S70x80px, 728x90px, 320x100px, 400x400px, 320x280px, 389%170px
ST0x250px, 350x350px, 300x250px e J00x600px: Pecas estardo em portais e plataformas. A

peca estalica mostra a versatilidade do conmceito em um formato que exige leiura rapida. A
mensagem direciona para maie informacdes zobre a Camara ltinerante no hofzsite da
campanha,

7. Flyer, A, formato AS - 148x210mm: Peca de grande impacto com distribuicio em Campa

Largo pala Camara dos vereadares e seus parlamentares. Material de apoio da campanha com

o destague do conceito "A cidade tem muitas vozes. Nés representamos todas elas’, E frente

e varso. Explica guais as fungbes dos parlamentares e apresenta o programa Camara
Itinerante. Sera distribuide em locais sob a gestdo municipal & pelos proprios parlamentares

Inclui call-to-action para o hotsite do pragrama e convida todos para participar;

8. Web Série, A, "Vozes da Cidade”, Episddio 1, YouTube, 60 sagundos, horizontal: Postado

de forma organica @ paga. O episddio 1 mostra como fol a primeira visita da Camara Itinerante

em determinada regido da cidade e detalha oz avangos do programa Camara ltinerante na

coleta de demandas da populagdo. Inclui call-to-action para o hotsite do programa;

8. Logo Camara ltinerante apresentacdo do logo do programa Camara ltinerante, que asta
presante nos demais materiais da campanhba & cria uma unidade visual marcante para a
iniciativa. Ela foi cnada a partir da concepgio de baldes de fala translicidos, que refargam uma

Camara aberta ao didlogo & guiada pela tfransparancia em suas achas,

10. Story. A, Instagram & Facebook, 10B0x1920px: Peca publicada de forma organica nos

canais oficiais da Camara de Campo Largo nas redes sociais. Adaptagao do “post simples &”

Pecas Mao Corporificadas

11. Web Série, B, "Vozes da Cidade”, Episddio 2, YouTube, 60 segundos. horizontal: Postado

de forma organica e page. O epistdio 2 mostra come foi a segunda visita da Camara linerante

em determinada regido da cidade e detalha os avangos do programa Camara llinerante na

coleta de demandas da populagdo. Inclui call-io-aclion para o hotsite do programa

12. Web Série, C, "Vozes da Cidade’, Episadio 3, YouTube, 60 segundos, horizontal. Postado

de forma organica @ paga. O epigodic 3 mostra como fol a tercaira visita da Camara Kinaranta

em determinada regido da cidade e detalha os avangos do programa Camara ltinerante na

coleta de demandas da populagdo. Inelul call-to-action para o hotsite do programa,

13, Web Série, D, "Vozes da Cidade”, Episddio 4. YouTube, 60 segundos, horizontal Postado

da farma orgénica e paga O episddio 4 mostra como foi a terceira visita da Camara linerante

em determinada regido da cidade e detalha os avangos do programa Camara ltinerante na

coleta de demandas da populagao. Inclui call-lo-action para o holsite do programa,

14. Web Série, E. "Vozes da Cidade”, Episddio 5, YouTube, 60 segundos, horizontal: Postado

de forma organica e paga. O episodio 5 conclui @ web série mostrando o trabalho dos
veraadores em analisar as demandas coletadas da populacdo durante o programa Camara -
Itineranta para apresentar solugdes aos cidaddos. O material & finalizado com a apresentagdo !
dos resuliados conquistados com o programa Camara tinerante Inclui call-lo-action para o
hotsite do programa;

15, Spot, B, "Camara ltinerante”, 30 segundos; veiculacdo em emissoras de radio de Campo
Largo. Com uma linguagem acessivel, divulga o cronograma e locais gue a Camara ltinerante
eslara prasente, convidando a populacdo a comparecer,

16. Post Simples, B, Instagram e Facebook, 1080x1350px. Peca publicada de forma ocrgénica
nos canais oficiais da Camara nas redes sociais Divulga o episédic 1 da Web Sére. Inclul
hashtag #CamaraDeTodes e call-io-action para o hotsite da campanha,
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17. Post Simples, C, Instagram e Facebook, 1080x1350px: Pega publicada de forma organica
& paga nos canais oficiais da Camara nas redes sociaiz. Divulga o epistdio 2 da Web Série
Inelui hashtag #CamaraDeTodos e call-to-action para o hotsite da campanha;
18. Post Simples, D, Instagram e Facebook, 1080x1350px: Pega publicada de forma orgénica
nos canais oficiais da Camara nas redes socials Divulga o episodio 3 da Web Sere. Inclul
hashtag #CamaraDeTodos & call-to-action para o hotsite da campanha
19. Post Simples, E. Instagram & Facebook, 1080x1350px; Pega publicada de forma organica
nos canais oficiais da Camara nas redes sociais Divulga o episodio 4 da Web Sere. Inclui
hashtag #CamaraDeTodos & call-to-action para o hotsite da campanha,
20. Post Simples, F, Instagram e Facebook. 1080x1350px: Peca publicada de forma organica
nos canais oficiais da Camara nas redes socials. Divulga o episddio 5 da Weab Séne. Inclui
hashtag #CémaraDeTodos e call-to-action para o hotsite da campanha,
21. Story, B, Instagram & Facebook, 1080x1920px: Peca publicada de forma organica nos
canais oficiais da Camara de Campo Largo nas redes saciais. Adaptacao do “post simples B",
22 Story, C, Instagram e Facebook, 1080x1820px: Pega publicada de forma organica nos
canals oficiais da Camara de Campo Largo nas redes sociais, Adaptacao do “post simples C7
Z23. Story. D, Instagram e Facebook, 1080x1820px; Peca publicada de forma organica nos
canais oficiais da Camara de Campo Largo nas redes sociais. Adaptacdo do “post simples D"
24, Story, E, Instagram & Facebook. 1080x1920px: Peca publicada de forma organica nos
canais oficiais da Camara de Campo Largo nas redes sociais. Adaptagao do “post simples E7,
25 Story, F, Instagram e Facebook, 1080x1820px. Peca publicada de forma orgénica nos
canais oficiais da Camara de Campo Largo nas redes sociais. Adaptagio do "post simples F™;
26. Post Carrossel, A, Instagram & Facebook, 1080x1350px. 4 cards: Peca publicada de farma
orgaEnica @ paga nos canais oficiais da Camara nas redes sociais. O seu conteddo apresenta
de forma educativa @ didatica quais as fungdes dos parlamentares da Camara de Campo Largo
e como os vereadores contribuem para as mudangas positivas que acontecem na cidade. A
orientagao & que este post seja fixado no feed, para os usudnos terem acesso facl ao contelido
guandg visitam o perfil da Cédmara Inclui hashiag #CadmaraleTodos e call-lo-action para o
hotzite da campanha,;
27. Post Carrossel, B, Instagram e Facebook, 1080x1350px, 4 cards: Peca publicada de forma
organica e paga nos canais oficiais da Cémara nas redes sociais, O seu conteldo apresenta o
cronograma & locais em gue a Camara Itinerante estara presente, convidando a populacdc a
comparecer. A orienfagio & que esle post seja fixado no feed, para os usuaros terem acesso
facil ao conteddo quando visitam o perfil da Camara. Inciui hashtag #CamaraDeTodos e call-
to-action para © hotsite da campanha
28 Story, G, Instagram e Facebook, 1080x1920px: Pega publicada de foerma organica nos
canais oficiais da Camara de Campo Largo nas redes sociais. Adaptag@o do “post carrossel A7
28 Story, H, Instagram e Facebook, 1080x1920px Peca publicada de forma organica nos
canais oficiais da Camara de Campo Large nas redes sociais. Adaptagio do “post carrossel B,
30. YouTube, Filma A, "Geral’, 30 segundos, horizontal & vertical "Filme A de 30 segundos” |

tambam sera postade no YouTube, no canal propric da Camara, de forma argdnica e paga /
Inclui call-to-action para o hetsite da campanha LAl
31. Facebock e Instagram, Filme A “Geral’, 30 segundos, vertical, “Filme A de 30 segundos” *Ju»

também sera postado no Facebook e Instagram, nos canais préprios da Camara, de forma
organica e paga Inclui call-to-action para o hotsite da campanha; /1
32. Anancio Jornal, B, “Camara ltinerante”, meia pagina° veiculagdo em Campo Largo. Divulga
o Cronograma @ os locals da Camara Nineranta, convidando os cidad8os para participar, Inclui !
call-to-action para o hotsite da campanha; e
33. Outdoor, B, "Camara itinerante”. 9x3m peca de grande impacto distribuida por Campo

Largo. Divulga o cronograma e locais da Camara Hinerante, convidando os cidad&os para
participar. Inclui call-to-action para o holsite da campanha;
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34, Web Banner, B. 390x85px. Pec¢a estara no site da Camara (nag-midia), A pega estatica

mostra a versatilidade do conceitoc em um formato gue exige leitura rapida. A mensagem
direciona para mais informagdes sobre a Camara ltineranta no hotsite da campanha

35. Hotsite Camara ltinerante. O hotsite "‘campolargo.pr leg bricamaraitinerante” contara com

todas as informacdes sobre o programa ilineranta, além de serir como uma plataforma para
gque o cidadao envie anling as suas demandas
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Estratégia de Midia & Nao Midia

Contexto e Objetivo

Comao vimos no Raciocinio Basico, a Camara Municipal de Campo Largo & uma instituigio
com mais de 150 anos de histdna, consolidada como espago de didlogo, representatividade
e construcdo democratica. Ao longo de sua trajetdria, vem exercendo com élica e
responsabilidade o papel de representar 0s campo-larguenses, fiscalizar os atos do
Executivo @ deliberar sobre os ternas que impactam diretamenta a vida da populaco

Em um momento em que a sociedade demanda transparéncia, escuta ativa e participagao,
a comunicagdo publica se torma uma ferramenta essencial para aproximar o Legislativo da
populagao. E nesse contexto que surge esta licitacado: criar uma estratégia de Comunicacao
Integrada, moderna e eficiente, que fortalega a imagem da Camara como Casa do Poveo @
consolide o novo programa Camara Itinerante, iniclativa que leva o Lagisiativo até os bairros
& distritos do municipio. cuvindo as necessidades da comunidade e promovendo um didlogo
direto entre vereadores & cidadaos,

Campo Largo vive um momento de expansdo e transformacdo. Com mais de 138 mil
habitantes & forte crescimento econdmico e social, o muncipw combina tradigao, movacao
e qualidade de vida Essa evolugio exige um Legislativo cada vez mais presente, acessivel
& prdximo das demandas da populacdo, uma Camara que ouve, representa e entrega
resultados.

A campanha tera como foco principal fortalecer o vinculo entre o cidadac e o Legisiativo
evidenciando o papel da Camara na construgdo de uma cidade mais participativa,
transparente & democratica. A comunicacao devera traduzir o trabalho institucional em uma
inguagem simples, empatica e inspiradora, mostrando que o Legislativo esta onde o povo
esta.

O pdbhco-alvo principal sera formado por homens e mulheres das classes A Be C, a partir
de 18 anos, residentes em Campo Largo e seus disintos (Bateias, Trés Coarregos, Sao
Silvestre @ Ferrana). O publico secundario sera composto por formadores de opinido locais,
iderangas comunitarias, servidores publicos e instituicdes parceiras, com o obetivo de
fortalecer o sentimento de pertencimento & de corresponsabilidade com o futuro da cidade
A Estrategia de Midia @ Nao Midia devera:

Foralecer a imagem da Camara Municipal de Campo Largo como ingtituicio transparente
acessivel e moderna

Divulgar o programa Camara Itinerante, aproxmando o Legislativo das comunidades &
incentivande a participagio popular

Demonstrar que a Camara @ o0 espago legitimo da escuta publica, onde se discutem as
decisdes gue impactam a vida dos campo-larguenses

Valorizar o trabalho parlamentar, explicando de forma didatica as fungdes dos vereadores
e 05 resultados de suas acdes,

Fromover a fransparéncia € o0 acesse a informacgac, estimulande o exercicio da cidadania
Ampliar a presenca institucional nos meios digitais & tradicionais, garantindo cobertura em
todo o municipio e distritos.

Estimular o orgulho & o sentmento de pertenciments dos cidadaos, reforcando a ideia de
gque a Camara &, de fato, guem escuta todas as vozes de Campo Largo e traz soluges que 3
impactam positivamente na qualidade de vida de todos. \g
A miasdo & clara: aproximar o Legislativo das pessoas, consclidande a imagem da Camara
come parceira do cidaddc, promotora da escuta ativa e simbole da demecracia local, A
comunicacao deve transformar o trabalho parlamentar em algo visivel, compreansivet e "-.1.' j'

inspirador, fortalecendo a confianga da populagao nas instituigbes publicas Ny
I, g i
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Diante desse cenario, lorna-se essencial a adogdo de uma estratéga de midia integrada,
em que lodos os canais, tradicionais @ digitais, atuem de forma coordenada e
complementar, assegurando amplo alcance, coeréncia e impacto social. Ezssa abordagem
garantira que a mensagem s&ja difundida de forma clara e envolvente. adaptada a
diferentes formatos e plblicos.

0O objetive central & maximizar a presenga da Camara de Campo Largo no imaginario
coletivo da cidade, gerando engajamento, reconhecimento institucional e participacio
efetiva da socedade Cada investimento em midia sera embasado em pesguisas de
consumo e audiéncia atualizadas, como o Target Group Index 2025 da Kantar |bope,
garantinde precisdo na escolha dos meios e eficiéncia no uso dos recursos publicos.
Quando os canais atuam em sinergia, como TV, radio, cutdoor, jornal, redes sociais, hotsite
e acles de campo, a campanha potencializa sua capacidade de conectar, informar e
mobilizar a sociedade. E com essa diretriz que o Plano de Midia e Nao Midia da Camara
Municipal de Campo Largo sera executado. uma comunicacdo integrada, esiratégica e
comprometida com a cidadania, a transparéncia e o bam publico.

Pracas

A Estrategia de Midia atenderd as diretrizes definidas no Briefing, com wveiculagio
concentrada em Campo Largo e seus distritcs, Bateias, Trés Coérregos, S8o Silvestre e
Ferraria, com foco em ampliar o alcance institucional e consclidar a imagem da Camara
Municipal como referéncia em transparéncia e representatividade.

Periodo

A duracéo da campanha serd de 30 dias, conforme estabelecido no Edital Esse periodo
garante 8 cadéncia necessaria para gerar reconhecimento, estimular © engajamento da
populacdo & promover o programa Camara ltinerante de forma continua, mantendo
presenga constante nos principais meios de comunicagao locais e digitais.

Verba

Conforme definido no Briefing. © orgamento destinade a veiculagic da campanha
publicitania e de até RS 100.000.00 (cem mil reais). O Plano de Midia propde uma alocacio
estrategica dos recursos, buscando o melhor equilibrio entre investimento e objetivos de
comunicagao. A distribuicdo foi estruturada para olimizar o alcance, a frequéncia e a
eficiéncia das ages, assegurando o uso responsavel dos recursos publicos e resultados
efetivos de aproximacao entre a Camara e os cidad8os de Campo Largo

Pubfico-Alvg

O publico-alve principal serd composto por homens @ mulheres das classes A Be C a
partir de 18 anos, residentes em Campo Largo e seus distitos. S8o cidadios atentos A vida
pablica, interessados em temas ligados a cidade, a transparéncia, acs servicos publicos e
a representatividade politica. O perfil inciul liderancas comunitarias, trabalhadores,
!Eﬁ'lﬂll’EEﬁEfEdﬂrEE servidores plblicos e familias que participam ativamente do cotidiano
oca

O piblico secundario serd formado por formadores de opinio, imprensa regional,
instituicdes educacionais, entidades civis organizadas e influenciadores locais, A
comunicacac voltada a esse segmento tem o objetive de estimular a multiplicacao da
mensagem e fortalecer a percepcio positiva sobre o papel da Camara Municipal come
espaco de didlogo e escuta pdblica.

# definicdo desses publicos considera seus habitos de consumo de midia e informacao,
com base em estudos de audiéncia @ comportamento, garantindo a seleclo de canais
adequados, a distribuicao eficienta das mensagens € a construgéo de um plano de midia
equilibrado, com cobertura ampla e frequéncia capaz de gerar reconhecimento e
engajamento

e
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Consumo De Meios Dos Ultimos 30 Dias;
COMELMO DE SRS - ULTIMOS 50 CIAS
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Internet: 93 5%

Midia Exterior / Qut of Home: 93.4%
Redes Sociais: 85%

Canais de TV Aberta: 76,6%

Radio: 58 8%

Canais de TV por Assinatura: 33,5%
Jornais: 31.4%

Revistas: 20,8%

Cinema: 14 4%

TG BR 2025 R1 - RM Curitiba — Domicilios

]

Consumo De Meios Digitais (Internet) Dos Ultimos 7 Dias:
CONSUMO DE MEIDS DIGITAIS - ULTIMOS 7 DIAS
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Redes sociais: 84,2 % ﬁ
Videos online: 83,9 % S
Buscadores / Portais / Sites de noticias e variedades: 68,8 % f'
Streaming de musica: 56,8 % Vit
Provedores de e-mail: 56,3 % /

TV ! Servicos de streaming de video: 51,4 % !
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Estratégia de Midia & a Justificativa dos Meios

A Estratégia de Midia apresenta a justificativa para a escolha dos canais de comunicagio
utilizados no Plano de Midia, bem como o raciocinio aplicado para definir 0 volume ideal de
exposicde que garantira maior reconhecimente da mensagem e engajamento da
populacao. A seguir, detalham-se as justificativas para a selecao de cada meio que compbde
a campanha “A cidade tem muitas vozes. Nos representamos todas elas’, desenvalvida
para a Camara Municipal de Campo Largo.

Internat (Meio Digital)

A internet consolidou-se como o principal meio de informagio e interagao da populagao,
desempenhando papel central na comunicagdo contemporanea. Em Campo Largo e na
Regido Metropolitana, o ambiente digital & o espago onde cidadaos de diferentes perfis se
informam sobre o poder plblico, acompanham acdes municipais e interagem com
conteldos de interesse coletivo,

No contexto da comunicacdo publica, a internet se destaca por permitir segmentacao,
interatividade e dialogo direto com o cidadao. A presenga da Camara nas plataformas
digitais ndo apenas amplia o alcance institucional, mas também reforga a transparéncia e
a participag&o social. Por meio das redes sociais, sile oficial e hotsile do programa Camara
ltinerante, & possivel divulgar agdes, ouvir sugestdes e manter um relacionamento continuo
com a populacao.

De acordo com dados recentes de consumo de midia, 93,5% da populagdo brasileira
acessa a internet regularmente, sendo que B4 2% estdo presentes em redes sociais e
83.9% consomem videos onling semanaimente. Em Campo Largo, esses indices refletem
o mesmo comportamento observado nas grandes regides urbanas, com alto engajamento
em plataformas como Instagram, Facebook e YouTube. O uso digrio da internet por mais
de 80% dos habitantes evidencia a importancia desse meio para gerar frequéncia, promover
o engajamento e ampliar a wisibilidade da campanha “A cidade tem muitas vozes. Nos
representamos todas elas”.

O ambiente digital sera, portanto, o eixo de sustentagdo da estratégia, permitindo
comunicagio constante, didlogo aberto e acompanhamento em tempo real das agbes da
Céamara. Alam de informar, as pegas digitais irdo educar e inspirar, despertando no cidadao
o sentimento de pertencimento & de participagdo ativa nas decisdes da cidade.

Com CQlue Frequéncia Vocé Acessa A Internet?

COM GUEL FROGAEMCLS WOCE ACESSA A IMTERMETY « ULTIMOS 30 DIAS,
Ty T R ertarm W S
[ TR [ TS ————— e R —— g e R PR R T TR EL  I E EE

{
i

!

#

h _ - _ -
e

a5 FerLga i - W] Rl & BW Coppa  Dermgam L

IMAM cCredtors & strateqists

A, Rep Mg-nnl:lnn.EE'h_ sala 1, agua Varde ‘
CEPADIA0-2I0 Curtiba PR . Brosil «BE 41 3013.2281

mom.og



1137 de 1168

Lo )

)
ol e

I h1 J\ '\1 g{:?ﬁ?ﬂisrs

Redes Sociais

As redes sociais figuram entre as ferramentas mais influentes e democrabicas da internet,
conectando cidadaos, instituicies e comunidades em tempo real. O Brasil esla entre os trés
paises que mais ulilizam essas plataformas, superando inclusive nagdes como Estados
Unidos & México, Atualmente, sdo cerca de 152 milhdes de usuarios ativos, o que
representa 70,6% da populagio nacional, segundo o levantamento Data Reportal (2023)
No contexto da campanha “A cidade tem muitas vozes. Nos representamos todas elas”, as
redes sociais cumprem papel essencial na construgao de proximidade e engajamento entre
a Camara Municipal de Campo Largo e a populagao. Esses canais serdo utilizados para
difundir as agdes da Camara llinerante, divulgar informagdes sobre o funcionamento do
Legislativo & incentivar & participagdo cidadd por meio de contetdos educativos, vidaos
curlos @ transmissdes ao vivo das atividades parlamentares,

As plataformas tambam funcionardo como espaco de escuta ativa, onde o cidadao podera
interagir, opinar & acompanhar as principais decisbes da Casa. A linguagem adotada sera
simples, direta @ empatica, reforgando o compromisso da Camara com a transparéncia e o
dialogo publico.

De acordo com dados do TG BR 2025 R1 — RM Curitiba, as redes mais utilizadas sao.
Instagram (60%), Facebook (54 5%), YouTube (50,8%) e TikTok {26,5%). Esses ndmeros
demonstram a importancia de direcionar parte significativa da estralegia digital para essas
plataformas, garantindo que a mensagem da campanha alcance publicos diversos — dos
mais jovens e conectados, aos cidadaos que ulilizam as redes socials como principal fonte
de informacao sobre sua cidade.

Dessa forma, as redes sociais serao o principal elo entre o Legisiativo @ a comunidada,
promovendo engajamento, ampliando a visibilidade institucional e reforgando o proposito
de gque a Camara de Campo Large & verdadeiramente, a Casa de Todos,

Vocé Acessou Alguma Rede Social Nos Ultimos 30 Dias?
WOOE ACESSOU ALGUMA REDE SOCIAL MOS ULTRMOS 7 DiAS?
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De acordo com o levantamento do Target Group Index Brasil - TG BR 2025 R1 - RM \h

Curitiba — Domicilios, o consumo de videos online apresenta alta frequéncia entre os
usuarios da regido. Entre os entrevistados, 30,6% assistem cerca de cinco vezes por dia,
21,8% mais de dez vezes por dia, 18 4% uma vez por dia, 9,17% aproximadamente dez
vezes por dia e 4,38% pelo menos uma vez por semana. Esses indices comprovam a forga

fv. Rep, Arganting, BEG, sk, Aguo Varde
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e a relevancia do formato audiovisual como ferramenta estratégica para & comunicagao
publica contemporanea.
Mo contexto da campanha "A cidade tem muitas vozes. NoOs representamos lodas elas” o
video serd um dos principais instrumentos de conexdo com o cidaddo, permitindo
apresentar de forma envolvente as agbes da Camara Municipal, o funcionamento do
Legislative @ o programa Camara itinerante. A inguagem audiovisual facilita o entendimento
das mensagens e amplia o alcance entre diferentes faixas etanas e niveis de escolandade,
torando o conteudo mais acessivel e atrativo.
Os videos serdo utilizados em multiplas plataformas, como redes sociais, site oficial, hotsite
da Camara Itinerante e canal do YouTube da instituigao. Essa estratégia garante que o
cidad&o tenha acesso as informagbes em tempo real @ em formatos compativeis com seu
comportamento digital, fortalecendo o dialogo direto entre o Legislativo e a populagao.
Com a produgao de videos curtos, informativos e didaticos, a Camara de Campo Largo
reforga seu compromisso com a transparéncia e com o principio da comunicagao publica

democratica, transformando informagdo em cidadania e fortalecendo a presenca
institucional em um formato dinaAmico e de grande impacto,

Com Que Frequéncia Vocé Visualiza Os Videos Cnling?
COrt Gl FREGUEHCIA WOCE VISUALIZA OF VIDEDSS ORLIMHE?
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No contexto desta licitagdo, voltada a ampliagao da comunicagao publica e institucional da
Camara Municipal de Campo Largo, a internet se apresenta como um meio indispensavel

para palencializar o impacto da campanha “A cidade tem muitas vozes. NGs representamos

todas elas’

As plataformas digitais oferecem alta capacidade de segmentacgio, permitindo direcionar
mensagens a publicos especificos, como familias, jovens, liderangas comunitanas, |
servidores publicos e cidad&os interessados em temas ligados & cidade, & transparénciae |/ |
a atuacdo do Legisiativo. Essa segmentagdo garante maior relevancia e engajamento da Kt
comunicaco, aproximando o conteddo das realidades e dos interesses de cada grupo. j
Qutra vantagem estratégica do ambiente digital &€ a mensuragac em tempo real, que
possibilita ajustes continuos na veiculagBo e no conteddo, otimizando os resultados e
garantindo maior alcance ¢ frequéncia junto a populagio campo-larguensa. Por meio dea
meétricas precisas, serd possivel acompanhar o desempenho das publicagdes, o
engajamento do publico e a efetividade das mensagens, assegurando eficiéncia e
transparé&ncia na aplicacdo dos recursos publicos

Além disso, a internel permite a construcio de narrativas mais completas e interativas,
especialmente por meio de videos, redes sociais, transmissdes ao vivo e contetdos
educativos sobre o papel do Legislativo. Essa abordagem promove uma experigncia de
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comunicacdo rica, participativa e cidada, estimulando o envolvimento da populagdo e
fortalecendo o vinculo entre 3 Camara € 05 moradores.

Dessa forma, o meio digital ndo apenas amplia 0 reconhecimento da instituicdo, como
tambem fortalece a imagem da Camara de Campo Largo como uma Casa aberla ao
dialogo, a escuta ativa e a construgao coletiva, despertando o sentimento de pertencimento
e reforcando o valor da participacao politica no colidiano da cidade.

Midia Exterior (OOH)

No contexto da campanha “A cidade tem muitas vozes. Nos representamos todas elas”, a
Midia Exterior (Oul-of-Home - OOH) desempenha papel estratégico para garantir ampla
visibilidade e presenga continua da Camara Municipal de Campo Largo junto a populagao.
Os outdoors oferecem exposicio permanente e de alta frequéncia, acompanhando a rotina
das cidaddos e impactando diferentes publicos, independentementa de idade, classe social
ou nivel de escolaridade, Integrados ao cenario urbano, esses formatos lornam a
mensagem institucional parte do cotidiano visual da cidade, reforcando a lembranga da
campanha e fortalecendo o vinculo da populagdo com o Legislativo local,

A capacidade de alcance da Midia Exterior @ comprovada por pesquisas de consumo de
meios. Segundo o Targel Group Index Brasil = TG BR 2025 R1 - RM Curitiba, a Mida
Exterior atinge 93,5% da populacdo, ocupando a segunda posicao em penetracdo entre os
melos. Entre os formatos, destacam-se os outdoors instalados em ruas e avenidas de
grande circulagio, que alcangam cerca de 71,5% da populagdo, assegurando impacto e
frequéncia significativos.

Em Campo Largo, a presenga estratégica da midia exterior sera distribuida em vias de alto
fluxo, acessos aos distritos e pontos centrais da cidade, como pragas, terminais de
transporte e regides comerciais. Essa distribuicdo garante que a mensagem “A cidade tem
muitas vozes. Nas representamos todas elas” seja percebida de forma repelida ao longo
do dia, reforgando o conceito de proximidade e transparéncia que a Camara busca
transmitir.

Com linguagem visual clara e inspiradora, as pegas de OOH funcionarao como um convite
ao didlogo e a participagdo, comunicando de forma direta o papel da Camara comao
representante legitima da voz dos campo-larguenses, Dessa maneira, a midia exienor
amplia a visibilidade institucional, consolida o reconhecimento plblico e fortalece o
sentimento de pertencimento em toda a comunidade.

Penetracdo Dos Formatos De O0H:
PEHETRACAD BO% PORMATOS DE Q08 - LILTIMOS 30 DIAS
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TV Aberta

A TV Aberta continua sendo um dos meios mais eficazes para alcancar rapidamente um
grande numero de pessoas, unindo informagao, entretenimento e prestacdo de servigo em
um dnico canal de comunicagdo. Sua forga esta na capacidade de gerar impacto em curto
prazo, capturar a atencdo do publico de forma exclusiva e influenciar percepgies e
comportameantos.

De acordo eom o Target Group Index Brasil — TG BR 2025 R1 - RM Curitiba. a TV Aberta
possui penetracdo de 76 6% da populagao, consolidando-se como o lerceiro meio mais
consumido na regido, Entre os conteddos mais assistidos estdo os noticianos locais
(31,2%), esportes (30,6%), novelas (28,5%) e nolicianos nacionais (28,2%). Esses dados
demonstram que a televisdo segue como um meio de grande credibilidade e alto poder de
alcance, especialmente em cidades com forte vinculo comunitario, como Campo Largo,
Ne conlexto da campanha A cidade tem muitas vozes. Nos representamos todas elas” a
TV Aberta tem papel essencial na apresentagdo da imagem institucional da Camara
Municipal, destacando o trabalho dos vereadores, as agbes do Legislativo e o programa
Camara ltinerante. O formato audiovisual contribui para ampliar a visibilidade das agoes da
Casa, fortalecer a percepcdo de transparéncia e reforgar o vinculo com a populagaoc,
alcancando todos os segmentos soclais do municipio.

A combinacao de audio e video torna a televisdo um meio altamente envolventa, capaz de
transmitir mensagens com clareza, emogao e impacto. Além de seu grande alcance. a TV
oferece excelente nivel de lembranca de marca e baixa dispersdo, assegurando que a
mensagem chegue de forma eficiente @ confiavel aos lares campo-larguenses.

COMSUMO DE COMTELIDD M TV ABERTA:
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Segundo o Kantar IBOPE Media — Target Group Index TG BR 2023 R3, 54% dos
telespectadores consideram a propaganda na televisao interessante e geradora de assunio
para conversas, enquanto 33% afirmam comentar em redes sociais sobre 0 que estao
assislindo. Esses dados evidenciam o papel da TV como Integradora de meios & como
catalisadora de conversas também no ambiente digital.

A televisBo permanece como um dos veiculos mais pederosos de comunicagio de massa,
com audiéncia diversificada e allo grau de credibilidade, abrangendo maltiplas faizas elanas
& perfis demograficos. Por essas razbes, segue essencial em estratégias de comunicacao
publica voltadas a transparéncia, & valorizagdo do trabalho legislativo & & construgao de
reconhecimento institucional da Camara Municipal de Campo Largo.
Radio
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O radio e um dos meios mais proximos da comunidade, com grande capacidade de
estabelecer uma conexdo direta e colidiana com os ouvintes. Seu formato possibilita alta
frequéncia de contato, permitinde que a mensagem seja repelida diversas vezes ao longo
do dia, reforcando sua lembranga e fortalecendo a presenca Institucional da Camara
Municipal de Campo Largo na rotina da populagao.

Com cobertura regional e agilidade, o radio acompanha o cobdiano dos campo-larguenses
em diferentes momentos do dia — em casa, no trabalho, no comércio ou durante os
deslocamentos. Sua linguagem acessivel e proxima do publico o lorna um meio ideal para
a divulgacao das aces do Legislativa, especialmente do programa Camara ltinerante, que
leva informacdo e prestacio de conlas aos baimros e distritos do municipio.

A integracdo do radio com a internet e dispositivos moveis amplia ainda mais seu alcance
e relevancia, tornando-o um canal constante de comunicagio publica e de baixo custo por
impacto. Além disso, as emissoras locais desempenham papel fundamental na
disseminacdo de informacbes de interesse coletivo, fortalecendo a credibilidade da
mEensagem & a sensacao de penancimento entre 0s ouvintes.

De acordo com levantamentos da Kantar IBOPE Media, 80% da populagio nas principais
regides metropolitanas do pais ouve radio regularmente, dedicando em média 3h55 dianas
a escula. Na Regi@o Metropolitana de Curiiba, 0 meio apresenta penetragac de 58,84% da
populagdo, com destaque para o publico femining (70.2%) e masculino (62.6%), & maior
audigncia na faixa etaria de 45 a 54 anos (Targel Group Index Brasil — TG BR 2025 R1).
Esses dados confirmam que o radio continua sendo um wveiculo de alta confianga e
proximidade, especialmente @m municipios como Campo Largo, onde a populacgo valoriza
a comunicagio regional e o contato direto com as instituigdes pablicas. Por isso, o meio
serd utilizado de forma estratégica na campanha A cidade tem muitas vozes. Nos
representamos todas elas’, garantindo frequéncia, credibilidade e engajamentoc na
divulgacao das agbes da Camara e na promogao do didlogo entre o Legislativo e os
cidadaos.

Perfil De Audiéncia Do Meio Radio;
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A diversidade de programacgio musical, jornalistica e de entretenimento faz do radio uma
plataforma versatil, capaz de atender a diferentes perfis e interesses da populacdo. No
contexto da campanha "A cidade tem muitas vozes. Nos representamos lodas elas”, o radio
sera utilizado como um canal de proximidade e didlogo, levando a maensagem da Camara
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Municipal de Campo Largo de forma clara, empéatica e repetitiva, fortalecendo o vinculo com
a comunidade e ampliando o entendimento sobre o papel do Legislativo

Mesmo diante da evolugao tecnologica e da expansac dos meios digitais, o radioc mantém
sua relevancia como veiculo essencial de informacao local e regional Sua linguagem direta
g emocional permite comunicar de maneira acessivel os temas de interesse publico
promover o programa Camara linerante e reforgar a presenca institucional da Camara em
todas as regides do municipio

Alem de garantir ampla cobertura e frequéncia, o radio contnbul para aproximar ainda mais
o Legislativo das pessoas, assegurando que as informacdes sobre as acdes parlamentares
cheguem de forma rapida, continua e eficaz a todos os campo-larguenses

Jornal

Os jormais continuam sando reconhecidos como veiculos tradicionais, formais e de alta
credibilidade, especialmente entre publicos gque valorizam o acessc a informagdes
dpuradas, relevantes e aprofundadas. Além de informar, cumprem um papel social
fundamental, contribuindc para a formagao da opinido pldblica e para o fortalecimento da
identidade local, aspectos essenciais 4 comunicagao institucional da Camara Municipal de
Campo Largo.

Com linguagem clara, estrutura editorial organizada e formato analitico, o meio impresso
oferece uma comunicacac consistente e racional, sendo particularmente eficaz para
alcangar piblicos com maior grau de instruclo e interesse por temas de interesse coletivo,
como transparéncia publica, politicas municipais, desenvolvimento sccial e atuagao do
Legislativo,

No contexto da campanha “A cidade tem muitas vozes. Nés represeniamos lodas elas”, os
jornais terdo papel estratégico na divulgagdo das acbes da Camara e na apresentacao do
programa Camara ltnerante. O formate permite detalhar informacdes, explicar o
funcionamento do Legislativo, divulgar o cronograma das atividades itinerantes e reforgar o
compromissc da instituicae com a transpareancia e a escuta da populacio

Segundo o Target Group Index Brasil — TG BR 2025 R1 - RM Curitiba, os jornais alcancam
26,2% da pepulagio, com adesdo de 255% do publico masculno & 23 8% do publico
feminine, atingindo seu pico de leitura entre pessoas com idade entre 45 e 54 anos. Esses
dados demonstram gue, mesmo diante da digitalizacao dos meios, o jomal impresso segue
relevante dentro de uma estratégia de comunicagio multicanal, especialmenta quando o
objetivo & transmitir mensagens institucionais com clareza, credibilidade e profundidade.
Dessa forma, o uso do jormal na campanha da Camara Municipal de Campo Largo reforca
a comunicagao plblica como um instrumento de cidadania, fortalecendo a relagao entre o
Legislativo e os cidadaos, & ampliando o entendimento sobre o papel da Camara na
construcao de uma cidade mals participativa e democratica

Perfil De Audigncia Do Melo Jornal

Av, Rep. Argantinag, GBS sdao | ﬁgu: Wenda
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Nao Midias e Recursos Proprios

Os canais proprios da Camara Municipal de Campo Largo exercem papel fundamental na
dissaminacdo de informacies oficiais, atuando como fontes confiaveis, acessiveis e
democralicas para manter a populaggo bem-informada sobre temas de interesse publico e
sobre o funcionamento do Poder Legislativo

Ao utilizar recursos de ndo midia e os canais institucionais da Camara, a campanha “A
cidade tem muitas vozes. Nos representamaos todas elas” amplia sua presenca em fodos
os pontos de contato com a sociedade, reforgando a comunicacao direta com os cidadaos
e fortalecendo a transparéncia da instituicdo. Esses canais permitem divulgar as agbes da
Camara, apresentar o programa Camara ltinerante e promover o dialogo com a comunidade
de forma constante e participativa.

Entre os principais recursos utilizados estdo o site oficial da Camara Municipal, o holsite
dedicado ac programa Camara Itinerante e as redes sociais institucionais (Facebook,
Instagram & YouTube), que possuem penetragio crescente e mantém dialogo ativo com a
populacdo. Esses meios garantem uma comunicagdo agll, de grande alcance & baixo cuslo,
parmitindo atualizagbes em tempo real, transmissbes ao vivo e a publicagado de conteddos
educativos & informativos sobre o papel dos vereadores e as decisbes do Legislativo.
Além dos canais digitais, a estratégia de nao midia incluira a producao de um panfleto
informativo (flyer) que ficara a disposigdo da populagio na sede da Camara Municipal & nos
gabinetes dos vereadores. O material trara informagdes claras e objetivas sobre o programa
Camara [tinerante, explicando suas etapas, objetivos e formas de parlicipagao da
comunidade, Esse recurso impresso reforga o acesso democralico a informacgao, permitindo
gque cidaddos de diferentes perfis e faixas etaras conhegam de perio as iniciativas do
Legistativo e salbam como participar ativamente da construcao de politicas piblicas para a
cidade,

O uso estratégico desses canais proprios, somado aos malteriais fisicos de apoio, reforga o
compromisso da Camara com a lransparéncia, a proximidade e o dialogo permanente com \{
os campo-larguenses, transformando a comunicagio institucional em um verdadeiro
instrumento da cidadania e fortalecimanto da democracia local.

Tdtica de Midia Pt
A Tatica de Midia define a selegdo dos veiculos de comunicagiio mais adequades, /[
asseqguranda que a distribuicio da carga de midia esteja plenamenie alinhada aos objetivos |/
eslratégicos da campanha institucional da Camara Municipal de Campo Largo.

A veiculagdo esta prevista para ocorrer durante 30 dias consecutivos, nos meios de
comunicacac ja detalhados anteriormente, com foco direcionado d populagio de Campo

IMAM creators & strotegists
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Largo & seus distritos Ferraria, Bateias, Trés Comregos @ S5ac Silvestre, além de reforgo
regional na Regido Metropolitana de Curitiba. O obetive & alcancar o maior numero possivel
de cidadaocs, promovendo engajamento e reconhecimenio do papel do Legislativo
municipal, aproximande o pdblico da Cémara e fortalecendo a percepcdo de transparéncia
e representatividade

Para isso, o investimento total foi distribuido da seguinte forma: R$ 88.100,00 (69.1%)
destinados a veiculagao de midia @ R3S 30 900,00 (30 9%) aplicados na producao das pecas
publicitarias, conforme o planejamento écnico-financeiro da campanha

Distribuicao de investimentos por meios

Meios %

TV Aberta 37.95%
COH - Midia exterior 4 Bd%
Meios digitais 22 34%
Radio 24 .44 %%
Jornal 10,43 %
Total 100.00%

A tatica foi cuidadosamente estruturada para maximizar a eficiéncia do investimenio
plblico, garantindo entrega robusla da mensagem, com alta frequéncia e cobertura
qualificada, através dos velculos mais eficazes para os diferentes perfis da populagéo de
Campo Largo,

A seguir, estdo detalhados os meios utilizados e suas aplicacdes na campanha,

Internet (Meio Digital)

Durante os 30 dias de veiculagdo, a campanha sera exibida de forma continua nas
plataformas da Meta (Facebook e Instagram), garantindo presenca constante & ampla
exposicio ac longo do periodo planejado. A estratégia prevé média de 15 impactos mensais
por usuario, um volume keal para gerar reconhecimento, engajamento e lembranca da
mensagem, sem causar saturagaoc do conteldo criativo.

A veiculagdo abrangerd todo o territdrio de Campo Largo e seus distritos — Ferraria,
Bateias, Trés Corregos e 530 Silvestre — alcancando a populacéo local de forma massiva,
O objetivo & fortalecer o relacionamento entre a Camara Municipal e os cidadaos,
promovendo transparéncia, participacio e orgulho de pertencer a uma cidade com voz ativa
na construcdo de seu futuro

O publico-alve & formado por homens e mulheres das classes A, B e C, a partirde 18 anos,
com interesse em ciadania. agbes comunitdrias, politicas publicas e iniciativas de
valonzacaoc da cidade A comunicagao busca aproximar o Legislativo da populacéo,
mastrando que a Camara asta presente, ouve & reprasenta todos os campo-larguenses
Para iss0, serdo utilizados diferentes formatos de andncios. planejados para captar a
atencao e estimular a interagac:

Pegas eslaticas e carrosséis para o feed no formato 1080x1350px. com até quaftro cards
cada.

Filme insbtucional de 30 segundos, com versdes nos formatos 1920x1080px e
1080x1350px. adaptadas para diferentes posicionamentos de exibigao
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A combinacao entre conteudo estatico e audiovisual garante uma comunicagio mais rica e
envolventa, alinhada ao comportamento de consumo nas redes sociais. A veiculagao sera
realizada com uso de posicionamentos automaticos e da tecnologia Meta Advantage, que
utilza inleligéncia artificial para otimizar a entrega entre Facebook e Instagram Esse
recurso identifica em tempo real os usuarios com maior propensac a se engajar com o
conteudo  institucional, ampliando a eficiéncia da campanha zem neceszidade de
segmentagies manuais
O foco estara na utilizacdo de chamadas estratégicas para agdo. direcionando o publico
aos canais oficiais da Cadmara Municipal de Campo Largo, onde poderdo acompanhar as
atividades legislativas e conhacer o programa Camara ltinerante.
De acordo com o Target Group Index Brasil - TG BR 2025 R1, na Regiao Metropolitana de
Curitiba, as redes sociais com maior penetragio s3o o Instagram (60%) ¢ o Facebook
{54.5%). Esses dados reforgam a relevancia da escolha da plataforma Meta como principal
canal digital da campanha,
O investimanto am midia digital represanta 14 80% do total de midia, com CPM meadio de
R% 11,30 & previsio de aproximadamente 442 000 visualizacdes qualficadas ao longo do
periodo de wveiculagao, garantindo amplitude, frequéncia e interaco efetiva com a
comunidade campo-larguense.
Google Ads - YouTube
De acordo com o levantamento do Target Group Index Brasil = TG BR 2025 R1 para a
Regido Metropolitana de Curitiba, o consumo de videos online apresenta penefracio de
839% nos ultimos 30 dias. Messe cendrio, o YouTube destaca-ze com 588% da
participagdo, consolidando-se como uma das principais plataformas de distribuiclo de
conteudo audiovisual @ de informacéo publica.
No contexto da campanha A cidade tem muitas vozes, Nos representamos todas elas”, o
YouTube & um meio estratégico para reforgar o reconhecimento institucional da Camara
Municipal de Campo Largo e ampliar o entendimento da populagdo sobre o papel do
Legislativa. A plataforma permite atingir um publico diversificado, em diferentes faixas
etdrias e perfis de consumo, garantindo presenga constante e relevante no momento em
que as pessoas dedicam maior atencao ao conteddo audiovisual
A veiculagao sera realizada de forma continua durante 30 dias, com abrangéncia voltada a
cidade de Campo Largo e Regido Metropolitana de Curitiba. A estratégia prevé média de
¢inco impactos mensais por usuarnio, estimulando o interesse & a lembranga da mensagem
institucional sem gerar saturacao
Q formato escolhido & o TrueView In-Stream, com entrega estendida também para milhares
de canais, sites e aplicativos parceires do Google, assegurando cobertura ampla e
distribui¢ao precisa. A cobranga sera feita pelo modelo de Custo por Visualizagdo (CPVY),
contabilizado apenas quando o usudrio assiste ao video por pelo menos 30 segundos ou
interage diretamente com o anuncio
Nesta etapa da campanha, serad ulilizado o filme institucional de 30 segundos, criado para
apresentar o conceito A cidade lem muitas vozes. Nos representamos todas elas”. O video
destaca o compromisso da Camara com a transparéncia, o dilogo e a proximidade com a
populagao, além de evidenciar o programa Camara [tinerante, que leva o Legislativo aos
bairras & distritos do municipio.
A mela & alcancar cerca de 60 mil visualizagtes qualificadas ao longo do periodo de
veiculagdo, garantindo alta taxa de retengdo e fortalecimento da imagem da Camara

Municipal de Campo Largo come instituig@o democratica, moderna e comprometida com o
cidadao.

Google Ads ~ Display
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A campanha contara com veiculacdo na Google Display Network, utilizando uma varedade
de formatos de banners responsivos, incluinde 350x350px, 300x250px, 970x80px,
728x80px, 300x600px, 320x100px, 400x400px, 570x250px, 320x2B0px e 3B9x170px.
Todos os anlncios serdo integrados a links que direcionam para os canais oficiais da
Camara Municipal de Campo Largo, permitindo que o publico acesse informagdes
nstitucionais, acompanhe noticias e conhega o programa Camara ltinerants.
A veiculacdo sera realizada ao longo de 30 dias, com compra baseada no modelo CPM
(Custo por Mil Impressdes) e previsao de entrega de 400.000 impressoes qualificadas,
assegurando uma frequéncia média de 15 exposigbes mensais por usuario dentro do
publico-alvo. Essa estrategia garante amplitude de alcance e reforgo visual constante da
mensagem inshtucional.
A segmentacio dos anuncios contemplard acessos originados em Campo Largo, nos
distritos de Ferraria, Bateias e Trés Cdrregos, e na Regido Metropolitana de Curitiba. Os
banners serdo exibidos em portais de noticias, blogs, aplicativos e sites de conteldo de
interesse publico, ampliando o contato com cidad3os que ja consomem informagbes sobre
temas relacionados a cidade, politicas pablicas, cidadania e transparéncia.
O formato responsivo dos anuancios permite a adaptagio automatica a diferentes
dispositivos, como computadores, tablets e smartphones, garantindo maior visibilidade e
eficiéncia da entrega.
O investimento em Google Display representa uma parcela estratégica dentro do plano
digital, voltada 4 ampliacdo do alcance da campanha “A cidade tem muitas vozes. Nos
representamos todas elas”. reforgando a imagem da Camara Municipal de Campo Largo
como instituicdo modema, acessivel e conectada a populagao.
Radio
A campanha sera veiculada em duas emissoras de radio de grande audiencia regional, com
cobertura abrangente sobre Campo Largo, seus distritos e a Regiao Metropolitana de
Curitiba. De acordo com o Target Group Index Brasil - TG BR 2025 R1, o meio radio
apresenta penetracéo de 58.8% na Regido Metropolitana. comprovando sua relevancia e
forga como canal de comunicagao de massa e de credibilidade junto a populagao.
A programacao serd composia por spots de 30 segundos, desenvolvidos para transmitir de
forma clara e envolvente a mensagem institucional da Camara Municipal de Campo Largo
O conteddo reforga o papel do Legislativo como representante legitimo da populacao,
destacando o compromisso com a transparéncia, o didlogo e a atuagio proxima as
comunidades por meio do programa Camara llinerante.
As radios selecionadas estdo entre as de maior audiéncia da capital e da Regido
Metropolitana. A Massa FM conta com cerca de 45 mil ouvintes por minuto, enquanto a 38
FM registra aproximadameante 42 mil ouvintes por minuto, segundo dados do Kantar IBOPE
Media EasyMediad (abr/2025 a jun/2025). Esses numeros reforgam o potencial de alcance
e impacto das emissoras escolhidas, assegurando ampla cobertura e frequéncia da
campanha.

Grande Curitiba

CTA - ABRR2025 A

JUN/2025

CTA - SEXO AMBOS

'SEGUNDA A SEXTA

07-18

CTA - MASSA FMMI'EE L  45.219,70

Agrupamento  loPm# S \ﬁ
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CTA - 98 FMWER 42.469,17
CTA-OURO VERDE FMWEB  33.134.04

CTA - MUNDO LIVRE FMWEB 2951059

CTA - JOVEM PAN FMWEB ~ 26.477,82
CTA - CAIOBA FMAWEB 18.870,05
CTA - TRANSAMERICA FMAWEB  16.111,54
CTA - MERCOSUL FMAVER [12.411,89
CTA - CLUBE FMANVEB [10.713,94
CTA - BANDA B FMIWEB 18.193,26
CTA - MIX FM/WEB 8.055,54
CTA - BAND NEWS FM/WEB 8.012.99
CTA - RADIO T FM/WEB 7.303.07

GT.ﬂn JOVEM PAN NEWS FMMI'EE 6.594,07
ETA EVANGELIZAR FMMWEB 6. 570,56

CTA - CBN FMIWEB 5.867,27
CTA - ALPHA FM/WEB 4.208,23
CTA - RADIO MAIS FM/WEB 2 608,29
Em” - PARANA EDUCATWA-E_E 4548
CTA - NOVA ESTAGAO FM/WEB 1094 57
CTA - UNI FM/WEB 661,36

Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMediad

No total, serBo veiculadas 20 insergdes de 30 segundos, distnbuidas entre as duas
emissoras, garantindo presenca constante da mensagem "A cidade tem muitas vozes. Nos
representamos todas elas™ ao longo do perioda de veiculagdo. A coberura estimada & de
aproximadamente 22% da populagdo, garantindo que o conceito da campanha alcance
diferentes perfis de ouvintes e fortalega a lembranga institucional da Camara Municipal de
Campo Largo.

Midia Exterior - OOH

A campanha contard com veiculacdo no formato de outdoor, que apresenta 71,5% de
penetragdo entre os consumidores de midia extenor na Regido Metropolitana de Curitiba,
segundo o Target Group Index Brasil - TG BR 2025 R1

De acordo com o estudo INFOOH 2025 - Campo Largo, a cidade possul uma frota
estmada de 73.219 veiculos, com indice per capita de 1,70 e populagao tolal de 124.472
habitantes. Para essa campanha, serdo utlizadas 5 faces de outdoor, com
periodo bissemanal, resultando em uma entrega intermediaria e consistente de exposigao
visual.

Os dados do estudo INFOOH indicam o seguinte desempenho médio para a cobertura e
impacto da campanha:

Méadia de impacto no 1° dia: 43 831 veiculos (60% da frota total)

Alcance estimado: 78% da frota circulante

Cobertura média: 57 402 veiculos

Frequéncia média: 27,1 exposi¢hes por individuo "'H"'-"‘f -

GRP (Gross Rating Points): 840
Projecdo de cobertura populacional: 57 583 pessoas
Impactos estimados totais: 615.034
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Esses indicadores comprovam o potencial da midia exterior como ferramenta estratégica
para ampliar a visibihdade da campanha “A cidade tem muitas vozes. Nds representamos
todas elas , garantindo presenca constante e refar¢o diario da mensagem institucional da
Camara Municipal de Campo Largo

Os pontos foram selecionados de forma a abranger as prncipais vias de circulagao e
aCces550 a0 centro da cidade, bairros e distritos, assegurando ampla cobertura & visibilidade,
A prasenca fisica da campanha no espago urbano reforga a proximidade entre o Legisiativo
e 05 cidadaos, consolidando o conceito de que a Camara esta presente em todos os lugares
onde a cidade se Move e s axprassa.

TV Aberia

Para otimizar o alcance e a eficiéncia do investimento destinado a campanha “A cidade tem
muitas vozes. Nos representamos lodas elas’, a veiculagdo sera concentrada na emissora
RPC Curiiba, afliada a Rede Globo. A escolha bassia-se na analise de custo-audigéncia,
que demonstra a superionidade da RPC em termos de penetragdo, abrangeéncia e
credibilidade entre as emissoras de TV aberta da Regido Metropolitana de Cuntiba.

De acordo com dados de audigncia de margo de 2025, a RPC Curntiba lidera o mercado
televisivo local com 11,52% de audiéncia (RAT%) e 32,32% de participagdo de mercado
{(SHR%), superando significativamente as demais emissoras da regido. Esses numeros
comprovam que a RPC oferece o melhor equilibrio entre custo e retomo, garantindo a
entrega mais eficiente dentro da verba estabelecida para a campanha,

As Inserches serdo realizadas em programas de alto indice de audiéncia e credibilidade
jomalistica, como o Bom Dia Praga e o Meio-Dia Parana, gue atingem publicos de
diferentes faixas etanas e classes sociais, Esses programas possuem grande penetracio
entre os telespectadores de Campo Largo e da Regido Metropolitana, reforgando a imagem
institucional da Camara Municipal @ ampliando o alcance da comunicacao.

A TV aberta, por sua natureza de cobertura massiva & imediata, & um dos meios mais
gficazes para transmilir mensagens institucionais com alte impacto & recordagao. A
presenca da campanha na RPC Curitiba garantira que o conceito “A cidade tem muitas
vozes. Nos representamos todas elas” seja amplamente disseminado, fortalecendo a
percepcao da Camara como uma instituigdo transparente. moderna & proxima da
populagan,

Geral Audidéncia;
Audiéncia (RATY%)

Emissora | Margo 2025
Globo/RPC 111,62
Record TV/RIC |3 24
SBT/Rede Massa 2,30
TV Band iD.BE
Share (SHR%):
Emissara Margo 2025
Globo/RPC 32,32
Record TW/RIC 8.0%
SBT/Rede Massa 632 |
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TV Band 12,38 |

Fonte: Instar Analytics Margo/2025 | Grande Curitiba | AUD% | SHR% | AvRch# | ATS
[seconds]

Ja o consumo de meios no recorte “Emissoras assistidas nos Ultimos 7 dias”, feito pelo o
TG BR 2025 R1 - RM Curitiba, temos os seguintes numercs: Globo com 44,4%, SBT com
27.3%. Record com 19,1%, Band com 14% de penetragao.

Emissoras Assistidas Nos Ultimos 07 Dias
COMSUMO DE CAMARS DE TV ABERTA MOS ULTIMOS 7 DIAS:
Bovr s ek Crmara MrEe
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A alocacao dos inveslimentos sera orientada, sempre que possivel, pelas emissoras que
apresentam maior audiéncia e participagao no mercado (share), maximizando a visibilidade
da campanha

Investimentos Em Percentual.

| Emissora | Investimenta em % |
| Globo/RPC 48,94% |
| Record TVIRIC |25.02% |
| SBT/Rede Massa 26,04%

Os conteddos mais assistidos na programagédo da TV aberta incluem os noticianos locais,

com 31,2% de preferéncia. seguidos pelos programas esportivos (30,6%) e pelos noticianios | ,
nacionais (28.2%). Esses dados reforgam a decisfo desta estratégia de midia em Iu(
concentrar a veiculacdo da campanha “A cidade tem muitas vozes. Nos representamos e
lodas elas” dentro dessas categorias de conteudo, garantindo malor aderéncia, |
credibilidade e engajamento do pablico. As informagbes sao baseadas no levantamento do ‘g
Target Group Index Brasil - TG BR 2025 R1, referente & Regido Metropolitana de Curitiba. (

A veiculacdo serd realizada conforme o mapa de midia definido para a TV aberta, com
insergies do filme institucional de 30 segundos nos programas de maior audiéncia e
relevancia jornalistica, coma o Bom Dia Praga e o Meie Dia Parana, da RPC Curitiba. A
exibicdo ocorrerd nos cinco primeiros dias do més, periodo estrategico para gerar alio
impacto inicial, ampliar a visibilidade e maximizar a lembranca da mensagem.

IMAM crectors & strategists
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Com essa distribuicdo, estima-se uma cobertura projetada de aproximadaments 21% dos
domicilios de Curitiba & Regido Metropolitana, assegurando ampla exposicéo da campanha
& alinhamento com os objetivos de comunicacao da Camara Municipal de Campo Largo. A
agao reforga o compromisso da instituicdo com a transparéncia, a representatividade & a
proximidade com a populacdo, consolidando o conceito de que a Camara & a voz ativa da
cidade e de todos 0s campo-larguenses

Jornal

O jornal impressc serd utilizade como meio de apolo estratégico para ampliar a
compreensao da campanha por parte da populagéo, reforcando sua presenca por meio de
contedde visualmente organizado, de facil leitura & com alto grau de credibilidade

Com base nos dados do Target Group Index Brasil - TG BR 2025 R1, os jornais impressos
aprasentam pensftragdo de 31 4% na Regido Metropolitana de Curitiba, o que justifica sua
nclusac como canal complementar para atingir publicos especificos, especialmente
agueles com perfil mais tradicional e habito consohdado de leitura.

A veiculagdo sera realizada em duas edigbes consecutivas, no formato meia pagina
colorida, no Jornal Diaric Metropolitano, publicagdo de circulagdc semanal e de ampla
relevancia editorial em Campo Largo @ municipios vizinhos. O contetdo destacard as agdes
e inicialivas da Camara Municipal, com foco no programa Camara ltinerante e na
importancia do Legislativo como espago de dialogo, transparéncia e representacao da
comunidade.

Por s& fratar de um veiculo semanal, a presenca em duas edighes garantira visibilidade
prolongada durante o periodo de 30 dias da campanha, reforgando a mensagem
institucional & assegurando contato continuo com o publica leitor

A tiragem estimada & de 2.000 exemplares por edigdo, garantindo cobertura significativa
entre leitores locais @ regionais e forlalecendo a mensagem da campanha “A cidade tem
muitas vozes. Nos representamos todas elas.” A presenga no meio impresso amplia o
alcance da comunicacdo, diversifica os pontos de contato com o publico & contribui para
consolidar a imagem da Camara como uma instituicdo transparente, proxima a
comprometida com os cidadacs de Campo Largo

Nao Midias e Recursos Propros

Os canais oficiais da Camara Municipal de Campo Largo serdo utilizados de forma
estratégica para ampliar o alcance da campanha “A cidade tem muitas vozes. Nos
representamos todas elas’, reforcando a presenca institucional do Legislativo e
promovendo o didlogo direto com os cidadaos

A campanha contard com publicactes nos perfis oficiais da Camara no Facebook,
Instagram e YouTube, além da insercac de contetdo no portal institucional e no hotsite do
programa Camara ltinerante. Também serdao dispenibiizados panfletos informativos a
populacas na sede da Cimara & nos gabinetes dos vereadores, ampliando o acesso as
informacdes e fortalecendo a transparéncia das agdes.

Mo Facebook e no Instagram, serdo veiculadas pecas em diferentes formatos, incluindg
postagens simples e carrosseis, com conteddos que destacam o papel da Camara, as
agbes do programa Camara linerante e o compromisso com a parbicipagdo popular, O /!
detalhamento das pecas compreende:

Post simples A. B, C. D. E e F {1080x1350px), totalizando seis publicagdes. == i
Post carrossel A @ B (1080x1350px), wotalizando duas publicaghes I,.f, J
Post stories A a H (1080x1820px), totalizando oito publicacies. - '
Filme institucional “A cidade fem muitas vozes. Nos representamos todas elas”, l:u-rn
duragao de 30 segundos, em formato vertical

IMAM creators & strotegists

Av. Rep Angenting. 865, solal Aguo vards
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Mo canal oficial da Camara no YouTube, sera exibida a websérie composia por cinco
episddios, com duracio média de 60 segundos cada, abordando temas como o
funcionamento do Legislativo, a importdncia da representatividade e a participagdo da
populagdo nos debates & nas decisfes da cidade.

O site oficial da Camara contara com a publicagdo de um banner institucional (S90x85px),
dirgcionando o publico para o holsite do programa Camara ltinerante, gue reunird
informacgdes completas sobre as edigdes, locais e resultados das agdes realizadas.

A estratégia tambem inclul @ produgéo e distribuigdo de dois mil panfletos informativos, que
ficardao a disposicao da populacao na sede da Camara & nos gabinetes dos versadores,
garantindo acesso democratico as informacoes e estimulando a participagao cidada

Essa abordagem, baseada no uso integrado de canais proprios & institucionais, fortalece a
comunicagac direta com a comunidade, assegura a circulagio continua da mensagem &
reforga o compromisso da Camara Municipal de Campo Large com a transparéncia, a
representatividade @ a escuta ativa da populagao.

Com essa estratégia de comunicacdo publica integrada, utiizando meios tradicionais,
digitais @ presenciais, a campanha “A cidade tem muitas vozes. Nds representamos todas
elas” garante ampla coberura, frequéncia constante e impacto efetivo ao longo dos 30 dias
de veiculacao

IMAM creotors & strotegists i
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E por ser expressio da verdade datamos & assinamos o presente caderno,

Cuntiba, 22 de outubro de 2025,

ol

IMAM PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA
HELISSON HENRIQUE SCHIAVINATO REZENDE
RG: 6,442 872-1 SSP/PR | CPF: 004 129 639-73
Titular

IMAM creators & strotagists
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