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a) Relagdo nominal dos principais clientes a época da licitagdo, com a especificagao
do iniclo de atendimento de cada um deles:

A Trade Comunicagdo e Marketing iniciou suas atividades em outubro de 1991, Em 2003,
comegou o processo de especializagao em comunicagdo publica e, hoje, @ referéncia no
atendimento de contas publicas, especiaimente no Parana e em toda a regifo sul do pais.

Nessa trajetdria, ja prestou servigos ao Govemno do Estado do Parana, a diversas
prefeituras nos estados do Parana, Santa Catarina & S&o Paule, cAmaras municipais,
conselhos regionais de classe @ banco de fomento. A sequir, esta a relagao dos clientes

atuais com o respectivo periode de atendimento:

Gaverno do Estado do Parana - Secretaria de Turismo (SETU)

Inicio: ﬁ'

- Junho/2024 - vigente.

Ramo de atividade: administragéio publica estadual. PARANA
Servigo: tunsmo. " SrRrTams o0 g

Governo do Estado do Parana - Detran

Inicio: E) DetranPR
- Marco/2025 —vigente.
Rama de atividade: administracio piblica estadual.

Servigo: trdnsito.

Assembleia Legislativa do Parana

LMY

Inicio: ASSEMBLEIA /
- Qutubrof2018 — margol2025. LEGISLATIVA :
- Margo/2025 = vigente. DO PARANA o

Ramo de atividade: legislativo estadual.
Servico: legislago estadual.

: tragdermidy cem b ‘1_
A |
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SENAC - PR
—

-

Inicio;
- Novembro/2018 a Julho/2020. m

- Novembro/2020 a malo/2025.

- Maio/2025 — vigente.

Ramo de atividade: educagao.

Servigo: educagio profissional voltada para o comércio de bens, servigos e

turismao.

SESC - PR

Inicia: SeSC
- Novembra/2019 a julho/2020,

- Novembro/2020 a malol2025.

- Maio/2025 - vigente.

Ramo de atividade: servigo social.

Servigo: criar oportunidades por meio do acesso & cultura, educagio, satude,
esporte, lazer e assisténcia.

Prefeitura Municipal de Paranagua

Inicio: i3 piRANAGUA
- Margo/2018 a maio/2022,

- Setembrof2022 - vigente,

Ramo de atividade: administragao publica municipal.

Servigo: servigos publicos.

Prefeltura Municipal de Araucaria

Infcio:

- Setembrof2007 a agosto/2008.

- Agostof2009 a agesto/2012. m

- Agostof2012 a setembra/2017. . ?(
|

S

- Janeiro/2018 a julho/2023.
- Julho/2023 - vigente. %

Ramo de atividade: administragio pablica municipal. .
Servigo: servicos publicos. y @
V7
A /
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Prefeitura Municipal de Piraguara

Inicio: ﬂ PIRAGUARA

- Janeiro/2014 a janeiro/2016.

- Janeiro/2019 a janeiro/2020

- Margo/2021 - vigente.

Ramo de atividade: administragio plblica municipal.
Servigo: servigos publicos.

Prefeitura Municipal de Campina Grande do Sul

Inicio: @nm;
- Fevereiro/2018 a fevereiro/2023.

- Fevereiro/2023 — vigente.

Ramo de atividade: administragao piblica municipal.

Servigo: servigos plblicos,

Prefeitura Municipal de Colombo

Inicio: ma
- Setembro/2005 a setembro/2007. Prafedura Municipal
- Qutubro/2007 a dezembro/2011.

- Janeiro/2012 a julho/2014.

- Julho/2015 a janeiro/2021.

- Setembrof2021 - vigente,
Ramo de atividade: administragdo publica municipal.
Servigo: servigos publicos.

Prefeitura Municipal de Guarapuava

Inicio: &2 CliaRnpuaua
- Novembro/2018 a julho/2024.

- Julho/2024 — vigente,

Ramo de atividade: administragéo publica municipal,

Servigo: servigos publicos.

i
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Prefeitura Municipal de Arapongas

il.i :‘ !ﬁ
N
Infcio: R
- Junho/2006 a dezembro/2008. Prafeiturs de
 Junha/2015 a agostof2016. ARAPONGAS
- Agosto/2017 a dezembro/2022. i o~
- Dezembro/2022 - vigente
Ramo de atividade: administragio pablica municipal
Servigo, servigos publicos.
Prefeitura Municipal de Apucarana

T .i !rﬁnnl ™ ...'.--
Inicio:
- Setembro/2014 a setembro/f2018. -
- Setembra/2019 — Margof2025
- Marco/2025 - vigente.
Ramo de atividade: administragio piblica municipal.
Servigo: servigos publicos.
Prefeitura Municipal de Londrina
Inicia: PREFEITURA DE
GO LONDRINA

- Julho/2007 a novembro/2008,

- Julho/2018 a julho/f2019.

- Margo/2022 - vigente.

Ramo de atividade: administragao plblica municipal.
Servigo: servigos plblicos.

Prefeitura Municipal de Cambé

Inicio:

- Qutubro/2015 a julho/2018.

- Julho/2018 a outubrof2022.

- Dutubro/2022 — vigente.

Ramo de atividade: administragao pablica municipal.
Servigo: servigos publicos.

E]]




Prefeitura Municipal de Telémaco Borba

Inicio:

- Main/2014 a dezembrof2016.
- Agosto/2018 a janeirof2023.
- Fevereiro/2023 - vigente.

Ramo de atividade: administragao piblica municipal.

Servigo: servigos publicos,

Prefeitura Municipal de Ivaipora

Inicio:

- Dezembro/2021 - vigente.

Ramo de atividade: administrago plblica municipal.

Servigo: servigos publicos.

Prefeitura Municipal de Unido da Vitoria

Inicio:
- Fevereiro/2022 - vigente.

Ramo de atividade: administragio plblica municipal.

Servico: servicos publicos.

Prefeitura Municipal de Almirante Tamandaré

Inicio:
- Feverairo/2022 - vigente

Ramo de atividade: administragdo publica municipal.

Servigo: servigos publicos.

Prefeitura Municipal de Assal

Inicio:
- Junho/2015 a janeiro/2021,
- Margo/2022 - vigente.

Ramo de atividade: administragao plblica municipal.

Servigo: servigos plblicos.
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Prefeitura Municipal de lrati

Inicio:
- Qutubrof2015 a abril/2020.
- Junho/2022 — vigente.

Ramo de atividade:; administragao plblica municipal.

Servigo: servigos plblicos.

Prefeitura Municipal de Ortigueira

Inicia:

- Agosto/2022 - vigente.

Ramo de atividade: administragao pablica municipal.

Servico: servigos publicos.

Prefeitura Municipal de Sao Jo&o do Triunfo

Inicio:
- Setembro/2022 - vigente.

Rarmo de atividade: administragéo publica municipal.

Servigo: servigos publicos.

Prefeitura de Fazenda Rio Grande

Inicio:
- Novembro/2022 - vigente.

Ramo de atividade: administragéo piblica municipal.

Servigo: servigos publicos.

Prefeitura de Pato Branco

Inicio:
- Qutubraf2022 - vigente.

Ramo de atividade: administrag8o publica municipal.

Servigo: servigos plblicos.
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Prefeitura de Arapoti

o
Inicio: 6"
- Novembro/2022 - vigente. ARA’

Ramo de atividade: administragio publica municipal. TR )
Servico: servicos publicos.

Prefeitura Municipal de lbipora

4
Inicio: imi
- Novembro/2017 a novembro/2022. &y
- Dezembro/2022 - vigente. — e
Ramo de atividade: administragio publica municipal. FQRI

Servigo: servigos publicos.
Prefeitura Municipal de Campo Largo

Inicio:

- Marge/2018 a dezembrof2022. PREFEITURA DE
- Marco/2023 — vigente.

Ramo de atividade: administragio publica municipal.
Servigo: servigos publicos.

Prefeitura Municipal de Carambei

|I"|iﬂi€ll: FEIEILANE MamsLir
- Margo/2023 - vigente, gE) canaves
Ramo de atividade: administraglo publica municipal.

Servigo: servigos publicos

Prefeitura Municipal de Matinhos

g 55| Matinhos /]
- Maic/2023 - vigente. L ,."f ;
Ramo de atividade: administragdo publica municipal. 1!__?"'
Servigo: servigos plblicos ;{ ) - =

A
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Prefeitura de Francisco Beltrao

Inicio:
- Fevereiro/2024 - vigente.

Ramo de atividade: administragao piblica municipal.

Servigo: servicos publicos.

Camara Municipal de Colombo

Inicio:

- Novembro/2007 a fevereiro/2008.

- Margo/2009 a margo/2011.

- Margo/2011 a margo/2018.

- Maio/2016 a maio/2021.

- Agosto/2021 a agosto/2043.

- Dezembro/2023 - vigente.

Ramo de atividade: legislative municipal.
Servigo: legislagio municipal.

Camara Municipal de Apucarana

Inicio:

- Junho/2013 a dezembro/2014.

- Junho/2018 a maio/2023.

- Junho/2023 — vigente.

Ramo de atividade: legislativo municipal.
Servigo: legislagin municipal

Camara Municipal de Ortigueira

Inicio:

- Dezembro/2023 - vigente.

Ramo de atividade: legislative municipal.
Servigo: legislagéo municipal,
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CREA-PR - Conselho Regional de Engenharia e
Agronomia do Parana
[ CREA-PR

-

Inicio

- Julho/2013 a julho/2018.

- Julho/2018 a dezembro/2021.

- Janeiro/2022 — vigente.

Ramo de atividade: entidade de classe.
Servigo: regulamentagio das atividades dos profissionais de engenharia e
agronomia do Parana.

CRF-PR — Conselhe Regional de Farmécia do Parana .
Inicia:

- Novembrof2011 a dezembro/2012.

- Janeirof2013 a dezembro/2017. CRF-PR

- Janeiro/2018 a dezembro/2022.

- Janeira/2023 — vigente.

Ramo de atividade: entidade de classe.

Servico: regulamentagao das atividades dos profissionais de farmacia do Parana,

CRO-PR — Conselho Regional de Odontologia do Parana

Inicio: C@ PR
- Fevereiro/2016 a janeiro/2020.

- Janeiro/2020 - satembro/2025.

- Outubro/2025 — vigente.

Ramo de atividade: entidade de classe.

Senvigo: regulamentagao das atividades dos profissionais de cdontologia do

Parana.

Shopping Cidade

Inicio: setembro/2024,
Ramo de atividade: shopping center.
Produto: comércio e Servigos.
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b) Qualificagéio e quantificagao dos profissionais:

Estudo e Planejamenta  § 3 Frqﬁg;iptm

Adalberto E. Diniz
Diretor CEO

Graduado em Comunicacéo Social (UFPR) e pos-graduado em Marketing (SPEI)
Trabalha hé 44 anos na area de propaganda e marketing. Como fundador da
Trade, tornou a agéncia especialista em contas publicas atendendo Prefeituras
(PR, SC e SP), além de conselhos e autarquias. Recebeu 2 prémios Top de
Marketing ADVB & Colunistas.

Jorge Cicarello
Diretor de Planejamento

Graduado em Administragao (FACE), pés-graduado em Marketing (FGV) e MBA
em Marketing (OPET). Trabalha ha 40 anos na area. Trabalhou nas agéncias PAZ
& Exclam, além da Editora Abril. Clientes atendidos: Governo do Parana, Prefeitura
de Curitiba, Copel, Volvo, entre outros. Ganhou diversos prémios Colunistas e
Prémio Abril.
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Scheila Rorato
Gerente Operacional

Graduada em Administragdo (UFPR) e pos-graduada em Marketing (UFPR).
Trabalha ha 31 anos na area de planejamento, pesguisa e licitagio. Trabalhou na
Behavior Andlises & Tendéncias e na Exclam coordenando projetos de pesquisas
qualitativas & quantitativas para diversos clientes. Na Trade coordena projetos de

licitagao.

10 PrufiE;ig;_aimm- |

Bianca Mendes ‘
Diretora da Atendimenio

Graduada em Administragdo/Processcs Gerenciais (Uninter) & com pos-
graduaco em Gestdo Empresarial (UF). Trabalha ha 25 anos na area de
publicidade e propaganda. Especialista em licitagdo & em contas publicas.
Coordenou projetes e campanhas politicas em todo estado do Parana.

&
o gl o |

. 4 K

e .l
.:‘I,f’. - : q



916 de 995

Renata Pirza
Gerenle de Atendmento

Graduada em Publicidade e Propaganda e pos-graduada em Gestao Piblica
(PUC-PR), trabalha na area ha 13 anos. Atendeu BRDE, CRO-PR, Prefeituras de
Ponta Grossa, Foz do Iguagu, Campo Largo, Irati. Atende: Governo do Parana
(SETU) e CREA-PR.

Sarah Choinski Tipolt
Alendimenio

Craduada em Publicidade e Propaganda (PUC-PR). Trabalha ha 15 anos na area,
tendo passado pelas agéncias Salsa, Getz e Oh Publicidade e durante 4 anos
atuou como professera na Universidad Catolica de Salta [Argentina) Atende:
SESC-PR e SENAC-PR, CRO-PR, Prefeituras de Araucaria, Matinhos, Piraguara
e Fazenda Rio Grande.

Fernanda Lozano

Atendimanio
Graduada em Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda {Uninter), atua na \{.
drea ha 15 anos, com experiéncia em produgao, coordenacao de trafego de 3

processos de Governo e pauta. Atendeu Governo do Parand, ltaipu, Construtoras
Laguna e Cyrela, Electrolux. Alende: Detran-PR e Prefeituras de Pato Branco,
Guarapuava, Campo Largo e CREA-PR.
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Julio Salles Rosa
Atendimento

Superior incompleto. Com mais de 30 anos de experiéncia em publicidade,
trabalhou em radio, TV, jormal & agéncia, E responsavel pelo atendimento e
prospecgio de novos clientes no interior do Parana.

Rodrigo Andrade
Atendimento

Graduado em Marketing e Propaganda (UNOPAR). Trabalha ha 13 anos na area.
Passou pelas agéncias Giacometti e Pubblicita. Atendeu: Kia RBV, Toyota Sulpar,
Integrada Cooperativa Agroindustrial, Sercomtel, Prefeitura de Londrina. Atende:
Prefeituras de Apucarana, Arapongas, Londrina, Cambe, Ibipord, Ivaipord, Assal e

Camara de Apucarana.
Ana Carolina Dodl
Atendimento

Graduada em Publicidade e Propaganda (PUC-PR). Com 5 anos de experiéncia rf
passou pelas areas de criagdo, midia e atendimento. Trabalhou na agéncia FPonte Y
Viedra, onde atendeu Prime Rock Brasil, Warung Beach Club, LasTablas, Jigger.
Atende: Prefeituras de Almirante Tamandaré, Unifo da Vitéria, Colombo e Camara
de Colombo.

){; T4
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Brunna Lorenzo Niece
Atendimento

Graduada em Comunicacio Social - Publicidade e Propaganda (PUC-FR).
Trabalha na area ha 6 anos. Atendeu: Unimed Curitiba, Medilar, Dental Uni, Seb-
Dom Bosco, Odontic, Omar Calgados, Beautycolor, BRX Construtora, Atende: Iltaly
Gourmet, ABIDIP e Prefeituras de Carambei, Campina Grande do Sul e S&o Jodo
do Triunfo.

Laura Hartmann
Alendimento

Graduada em Artes Visuais e pés graduada em Gestao e Produgao Cultural (UTP),
trabalha na area ha 5 anos. Atendeu Porto de Paranagua & Antonina, Grupo
EcoRodovias, Gadens, Reserva Barigui, Governo do Parana. Atende: Prefeituras
de Arapoti, Telémaco Borba, Ortigueira, Francisco Beltrao e Governo do Parana
(SETU).

Ana Julia
Assisteante de Atendimento
rd

Graduanda em Publicidade e Propaganda (Universidade Positivo). Possui
axperiéncia em atendimento ao publice, com passagens pela Tok& Stok, Foundever
s Virus 41. Esta na Trade desde abril de 2025 como assistente de atendimento,
prestando suporte nos processos intermcs da area. r
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Helcio Gelbecke
Diredor de RTVC

Graduado em Publicidade e pés-graduade em Gestdo da Comunicagao (T UIUTI)
Trabalha ha mais de 35 anos na area. Conguistou prémios: Colunistas, Clube de
Criagao de SP e Profissionais do Ano Rede Globo. Presidiu a ABAP-PR.

Atualmente & Diretor da Federagio Nacional das Agéncias de Propaganda e
Presidente do SINAPRO-FR.

Carlos Pereira
Produtor Grafico

Graduado em Marketing (Uniasselvi). Trabalha na drea ha 30 ancs como produtor
grafico, transitando em areas de diregao de arle, produgao grafica e comercial. Com
passagens nas empresas Alphagraphics, Somadeideiais, Optagraf, Peppers
design. Clientes atendidos: Spedini, WPlab, Construtora Forto Camargo,
Construtora Laguna, Influx, entre outros.
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Elizandra Martins Dorani
Coordenadora de Midia

Graduada em Publicidade & Propaganda (UniBrasil), Trabalha ha 13 ancs na area
de midia. Clientes atendidos: Assembleia Legisiativa do Parand, Prefeituras de
Araucéria, Colombo, S#o José dos Pinhais, Apucarana, Foz do Iguagu, Londrina,
Pato Branco, Campo Largo, Sesc PR, Senac PR, CREA-PR, CRF-PR, CRO-PR,
entre outros.

: ]
Alessandra Alves
Azsistente de Midia

Ensino médio completo. Trabalhou 3 anos na area de midia na agéncia Brivia com
o cliente Grupo Energisa. Na Trade & responsavel pela emissfo de Pis,
confirmacde de recebimento, conferéncia de tabela de pregos dos veliculos.

Fatima Scandelari
Assistente de Midia

Graduada em Publicidade & Propaganda (Universidade Anhembi Morumbi), possul
21 anos de experiéncia em atendimento ao cliente e gestao de equipes de
cobranga. Na Trade é responsavel pela elaboragéo de planos de midia, emissao
de Pis. contatos com veiculos de comunicaglo, recebimento e conferéncia de

documentos e tabela de precos dos velculos. @

/
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Luiz Groff
Diretor d& Cracao (Redator)

Superior incompleto. Trabalha ha 29 anos na &rea, acumulou prémios nos festivais
nacionaisf/internacionais de propaganda: Le&o (Cannes), Clio, Nova York, CCSP,
Festival Latino-Americano, FestRio e Gramado. Foi 2 vezes publicitario do Ano no
PR, 4 vezes vencedor do prémio Abril @ 7 vezes vencedor do Profissionais do Ano
da Rede Globo.

Doni Vieira L

Diretor ¢e Cnagio (Redator)

Trabalha na area desde 1990, Graduado em Comunicaglo Social (FIAM), pée-
graduado em Planejamento e Gestéo de Negocios (FAE). Atuou nas agéncias DPZ
Propaganda (SP), CCM Comunicagao (SF), Farceria de Comunicagac e TX.
Premiado pelo Clube de Criagio de SP, APP SP. Top de Marketing ADVE PR,
Colunistas PR e CAMP da Democracia.

&
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Luiz Paulo Padilha
Diretar de Arte

Superior incompleto em Arquitetura e Urbanismo (UFPR) e curso em Desenho
Publicitario (Instituto de Desenho do Parand). Trabalha ha 40 anos na area.
Clientes atendidos: Shopping Mueller, Governo do Parana, BADEP, BRDE, Itaipu
& Prefeituras de Osasco, Carapicuiba, Foz do lguagu, entre outros. Recebeu
diversos Prémios Colunistas PR.

Igor Mokva
Diretor de Arle

Graduado em Design Grafico (PUC-PR). Trabalha ha mais de 20 anos na area.
Atendeu clientes como: Opet, Copacol, Shopping Cidade, Paysage, Monarca,
Cima, CREA-PR, BRDE e prefeituras. Conguistou prémios como Grand Prix de
Web do Prémio GRPCOM, Top de Marketing ADVB, finalista para o Globo do
Profissicnal do Ano e Festival de Gramado.

a
q ’ Guilherme Uhlmann
4 e
fﬂﬁ Diretor de Arte '

Graduado em Publicidade (UNESA-RJ). Trabalha ha mais de 25 anos na area. \:}]

Atendeu clientes como: Editora Abril, VOLVO, HSBC, Ademilar, BRDE, Shaoping
Cidade, Unimed, Grupo Marista, PUC-SC, Grupo Alegra Foods, Supermercados
Hiperbom - SC, Duniop, Beautycolor, Enerbrés, Neodent.
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Marcos René Steffens
Diretor de Arte

Superior incompleto. Com mais de 30 anos de experiéncia, atuou em agéncias
como Opus, Master/Thompson, Propeg e Vivas, além de direg&o de criagac na
RTVE-PR. Atendeu clientes como FIAT, Banco do Brasil, Governo Federal,
Geverno de S3c Paulo e do Parana, entre outros. Premiado em Cannes, FIAF.
Nova York, Londres, CCSP, CCPR.

Alais Kusma dos Santos
Diretora de Arte

Formada em Publicidade & Propaganda (PUC-PR). Na area ha 7 angs. trabalhou
nas agéncias Setesete, Forte Apache, Candy Shop, atendendo clientes como
Beautycolor, Coritiba, Daju, Hospital INC, Supermercade Condor, Parana Banco,
entre outros.

Marcelo Lima
Redator -.rf -

Formado em Publicidade (UFPR). Trabalha ha 35 anos, nos mais diversos

segmentos, atendendo contas publicas (governo estadual, prefeituras) e privadas

(construtoras, grupos educacionais, hipermercados, redes de farmécias, comércio [’\%
f

& servicos em geral).
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Virginia Moraes
Coondenadora de Conteudo

b

Graduada em Comunicacao Social - Jomalismo (Tuiuti), Trabalha na area ha 12
anos, com ampla experiéncia em marketing digital e estratégia de conteddo. Ja
trabalhou com clientes como Tintas Verginia, WWF Brasil, Hospital Evangélico do
Parana {atual Mackenzie), Ministério Publico do Trabalho e outros.

Karminy Butzen
Analista de Social Media

Graduada em Publicidade (Uniandrade}, com especializacoes em Comunicagao,
Cultura e Arte (PUC-PR) e Comunicagio e Publicidade Digital {(ESIC). Atua no
marcado ha 12 anos, trabalhando com copyrigth, plansjamento politico e criagao.

Vil
- N\
‘ Bruno Andrade 1 \
Anaiista de Social Meda <
Formada em Tecnologia e Marketing (UVA-RJ) & com especializacio em Marketing 1\_
e Business Strateqy pela University of California Santa Barbara {UCSB-2013-
2015). Possui 8 anos de experéncia em Social Media, gestor de trafego.
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Cassiano Plres
Criagdo Online

Pés-graduado em arte contemporanea (Universidade Tuiuti do Parana). Trakalha
ha mais de 30 anos, com experiéncia em dire¢ao de arte, planejamento & gesiao
de branding e desenvolvimento de novos pradutos. Dentre os clientes atendidos
estio: Sebrae-PR. Farmacia Nissei, Apolar Iméveis, Caixa Cultural e Prefeitura de

Curitiba.

Bruno Arruda Corréa
Editor Audiovisual de Social Media

Graduando em Filosofia (PUCPR) & formado em cursos de edigdo (Hotmart), atua
como produtor e editor audiovisual Trabalha ha 5 anos, com expenéncia em edigao
de video, motion design e thumbmaker. J& atendeu clientes coma: Gato Galactica,

Ubisoft Brasil, Cellbit, entre outros,

Matheus Castilho

Gestor de Trafego

Atua com compra de midia. Trabalhe ha 4 anos no marketing digital, com
experiéncia em langamentos digitais, tréfego para infoprodutos, negocios locais e

campanha paolitica.
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André Barros Kolaga
Arte-finalista

Superior incompleto. Trabalha hd 34 anos no mercado publicitano, tem ampla
experiéncia em programas editoriais, finalizagbes e mock-ups, Clientes atendidos:
Spaipa, Renault, Nissan, Kraft Foods, Ledio Jr, Nutrimental, Cia Providéncia,

Balaroti, entre outros.

(o) Administrativo Financeiro 8 Profissionais 42111232 |

Leticia Scot Winters
Gerante Administrativo-hinancera

-
F

Superior incompleto. Trabalha ha 19 anos na &rea. Trabalhou na empresa i \

Papelaria. Na Trade, gerencia o setor financeiro, sendo responsavel pelas contas \

a pagar, planejamento estratégico financeiro e pela previsao de receita x despesa \1

da agéncia.
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Marisa de Fatima Précoma
] Administrativo-financeira

Graduada em Administragdo de Empresas (UF). Trabalha hé 36 anos na area
administrativa. Trabalhou com clientes publicos e privados, passando pelas
seguintes empresas: Victo Johnson e Segmento Comunicagao. Estd na Trade
desde abril de 2010, e & responsavel pela conferéncia de notas fiscais e

comprovantes, e faturamento.

-

G
Juliane Portelia
Administrativo-financeira

Graduada em Administragio. Trabalha ha 8 anos na area administrativa. Trabalhou
na Escola Estadual Professor Loureire Fernandes, no Banco do Brasil, na Sentinela

Servicos, no IBOPE e no CIE/Oscip.

Manuella Miller
Administratvo-hinanceira

Graduada em Biologia pela Universidade Estadual do Parana (Campus
Paranagua). Trabathou 10 anos na drea administrativa do Candeias Esporte Lazer
e Recreacdo. Estd na Trade desde setembro de 2021. E responsavel pelo

faturamento das notas. Q%
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Georgia Choinski
Adrministrativo-hnancenra

Graduada em Investigacio Forense e Pericia Criminal (Estacio). Trabalhou 3 anos
como assistente de midia social, assistents administrativa da empresa de apoio a0
cliente na empresa Chack-up Brasil. Estd na Trade desde maio de 2023 E
responsavel pela conferéncia de notas fiscais e comprovantas.

A

Graduada em Pedagogia (Uninter), Trabaltha ha 20 anos na drea administrativa
com clientes pablicos e privados. Trabalhou na Romani S/A IndUstria & Comércio
de Sal, Transraio Transporte, Colégio Estadual do Parand. Esta na Trade desde
janeirc de 2025, sendo responsdvel pela conferéneia de notas fiscais,
comprovantes e faturamento.

Jéssica dos Santos :
Checking

Farmada em Técnico em Administracdo Subsequente (Escola Estadual Professor
Loureiro Femandes). Estd ha 2 anos na area administrativa. Trabalhou no 2°
Tabelionato de Protestos de Titulos, e fez estagio no Departamento de Estradas &
Rodovias do Parana (DER). Esta na Trade desde fevereirc de 2025, sendo

responsavel pela conferéncia do checking. -
o @
s
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Tais Barczack
Administrativo-financeira
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Giovana Sigqueira
Checking

Estudante de Marketing (Uninter). Trabalha a um ano na area administrativa-
financeira. Esta na Trade desde marco de 2024, E responsével pela checagem de
comprovantes & notas fiscais.

Irackerk ?W |

28
G A

7 =



930 de 995

TRADE

¢c) Infraestrutura e instalagdes.

A Trade Comunicacio e Marketing tem sua matriz situada em Curitiba, em sede propria,
com 1,100m2 de drea construida & mais um amplo estacionamento, localizada na Rua dos
Funcionarios. 28, no bairo Cabral. Sua estrutura conta com trés salas de reunides, além
de um espago gourmet equipado que pode ser usado em grandes reunides e também para

confraternizagao da equipe.

P
(3) Curitiba/PR
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Ne andar superior, possui duas salas amplas, sendo uma para criagio e estudio e outra
que contempla atendimento, midia, digital e produgdo, faciltando assim, a integragdo da
equipe no atendiments aos clientes. No mesmo andar, estdo mais cinco salas onde ficam
os diretores e mais uma sala de plangjamento de novos projetos.

0 administrativo financeira, conta com uma sala separada no térreo, devido a natureza do
trabalho, que envolve desde checking, faturamento, administrativo, recursos humanos e
contas a pagar e receber. Todas as salas da agéncia s&o climatizadas, proporcionando
bem-estar no Inverno e verdo e sdo monitoradas por cémeras de seguranca.
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Estidic de podcast com estrutura completa (microfones, console de dudio, cameras,
luminacao, tripés e PC).

Em Londrina, a filial esta localizada no Gleba Palhane, uma area nobre da cidade. Com
sade propria, o conjunto comercial fica na Av, Ayrton Senna da Silva, 300 - torre 1 — sala
104. A filial de Londrina & responsével pelo atendimento dos clientes da regido norte do
astado, incluindo prefeituras e cdmaras municipais.

"‘H.._“h. i | 1
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Nos Glftimos anos, a Trade ampliou ainda mais sua capilaridade no Psrana, realizando t'l'
acordo operacional de atendimento na cidade de Ponla Grossa, . . |I
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Gestio

O processo cperacional entre @ matriz e suas unidaces & gerenciado atraves do
Publimanager, um sistema seguro, eficiente e utilizado pela maioria das agéncias
brasileiras. Nele, se processam todos os registros de trabalho, integrando os
depaniamentos da agéncia: atendimento, eriagio, midia, digital, produgio & financeiro.

As unidades atuam também de forma interligada a fim de somar talentes e trocar
informactes. Todo o processo de Tl utiliza equipamentos e softwares com niveis de
seguranga e performance.

A Trade possul uma politica de COMPLIANCE, com praticas rigidas relacionadas as regras
& controles intermos & externos, abrangendo os colaberadores, fomecedores e vaiculos de
comunicagao.

PROGRAMA DE INTEGRIDADE

ESTE CERTIFICADD E CONFERIDD &

Trade Marketing e
Comunicacao

ANNCHT AR

Curiba PR 0% e AQoo de 205

Cristiona Joss Boretta i alle Par e da
i Aguiar Costre

Sempre acreditando que o sucesso da comunicagao & definido pela unido da técnica,
experiéncia e talento, buscamos oferecer solugfes de comunicagio integrada, oferecendo

um amplo leque de servigos: propaganda, promogdo, endomarketing, marketing de
relacionamento, design, webdesign, marketing digital, denire outros.

o ';fﬁ 2 _ ||_ \
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Equipamentos

A Trade possui diversos equipamentos destinados & otimizagao dos trabalhos na criagao,
estidio, produgdo. midia, digital, atendimento, planejamento e administrativo-financeiro.
Para seguranga do fluxo de dados, temos firewall além de servidores de backup. Contamos
com suporte de profissional de Tl para manter as estagbes de trabalho, rede logica e

servidores sempre em funcionamento.

B . T2 |
1 Mac Mini M2 16GB memdaria RAM, SSD 512, monitor 24
2 Mac Mini M2 16GB membria RAM, SSD 256, monitor 24°
1 Mac Mini M4 24GB memobria RAM, SSD 512, monitor 24°
1 iMac core IS 18GRB memaria RAM, SSD 256, 21,57
2 iMac core 15 18GB memdaria RAM, SSD 480, 21,5"
1 Macbook Air M2 8GB, 55D 256
1 camera digital Nikon Coolpix P500 12.1MP
1 cAmera digital Sony DSC HX100 16,2 MP
E Estiadio 20 |
1 Mac Mini M2 Pro 16GB memdria RAM, SSD 512, monitor 247
1 iMac core 16 16GB memaria RAM, SSD 480, 21,5
E Digital sC]gf]
1 Workstation Xeon 3238 memdrda RAM, SSD 258, HD 1TB.
Nvidia 1650 4GB
1AMD Ryzen 7 32GB memarna RAM e on 5700 X2D, 2 SSD
1TB. RTX 4060 8GE 247
1 PC AMD Ryzen 32GB memdria RAM e on 5700, SSD 256, HD
1TB, RX 580 BGE
1 Notebook core |5 32GB memdria RAM, HD 1TB, 15"
4 Motebook core |5 8GE memdria RAM, SSD 266, 156"
1 Notebook Asus Vivobook  BGB memdria RAM, 4600H,15"
1 PC core |13 BGB memdria RAM, SSD 256, 21,5"
1 PC core 15 12600k 32GB memdria Quadro, S50 178, 327
E Atendimento e Planejamento 1§_E =
15 Notebook core IS 8GB memoria S50, 25668, 156"
$%]  Produgio — 2] /\ |
1 Notebook core 13 BGE RAM, S5D 256, 14"
1 Notebook core |15 BGE RAM, 55D 256, 14° -
_-':;" T .’.j.'."lf I-'I
.-' ..-:_.- y
Iradernkt carm b III ]
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E Midia off-line _ ___ ) Al

2 Notebook core 15 BB RAM, SSD 258 GB, 158"
2 Notebook Asus Vivobook  BGB memdria RAM, 4600H,157

S impressoras Y

1 multifuncional color Konica Minolta C 284, impressdc A3, Ad,
copia, scanner
2 multifuncional Samsung Laser, impressfc Ad, copia, scanner

l Administrativo Financeiro 1ﬂ_§| 1 jg E] .

3 PCs core 13 BGB memaria RAM, SSD 258GE, 18,57
3 PC AMD Ryzen 3 BGB memoria RAM, S5D 256GB, 18,5"
4 PC AMD Ryzen & BGB memaria RAM, S5D 256GE, 18,5
1 Notebook core |5 BGR memaria RAM, HD 500GB, 14°

1 HP Deskjet 3050
2 multifuncional Samsung Laser, imprassfo A4, copia, scanner

E Sevioss A=l

2 dados e backup Linux Ubuntu IBM XServer

2 dados Debian 8 Netatalk IBM XServer
1 Firewall Pfsense. Lenovo Server Think

1 Gateway Dream Machine Pro Ubiguit

Mac OS High Sierra

Creative Cloud For Teams 2024

Adobe Firefly Standard for Teams

Pacote Font Folio Adobe

Pacote Office para Mac OS5

Windows 10 e 11 Professional

Office Home and Bussines 2010 | Office Home Business 2021 | Office

Professional 2013 | Office Professional 2019 | Office Professional 2024

OpenOffice open source :
Eset antivirus | Kaspersky antivirus 7§
Publimanager — sistema de gestao

frademil Com @

| %\
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d) Sistematica de atendimento.

A Trade Comunicacio e Marketing atua com o medelo operacional full service, praticando
o conceilo de comunicacdo integrada. Geramos solugbes a partir do planejamento
estratégico em praticamente todas as dreas do marketing e comunicagao, sejam elas offline
ou online: propaganda, design, marketing de relacionamento, marketing digital, marketing
de incentivo e endomarketing, com recursos proprios e, eventualmente, terceirizados.
Nossa base de prestacio de servigos tem a seguinte configuragao:

Principais serviges offline

Desenvolvimento criativo de pecgas publicitarias;

Branding design (marcas, embalagens, PDV, etc.};

Pesqguisa para geragac de contetdo (levantamento de dados),

Assessoria de producdo (especificagbes técnicas, perfil de forecedores, orgamentagao,
negociacao & compra e acompanhamento técnico),

Assessoria de midia (pesquisa, planejamento, negociagio e compra e checking).

Principais servigos online

Business Intelligence;

SEQ - Search Engine Optimization;

Pesaquisa para geragao de contetdo;

Monitoramento e gerenciamento de redes sociais;

Estratégia de impulsionamento;

Estratégia e tética para geragao e pubiicagao de posts,

Inteligéncia de midia digital (Google Display, remarketing, Google Adwords, midia
programatica, etc.);

Assessoria e especificacdo técnica para automacio de campanhas digitais;

Relatarios de afericdo (métricas de redes sociais e Analytics - sites);

Estratégia e desenvolvimento de agfes de Inbound Marketing (nutrigao do funil de vendas
& Converséo);

Planejamento, wireframe e design de websites e landing pages.

A seguir, apresentamos nossa sistematica de atuagao em cada area.

Planejamento: drea responsdvel pelo start dos trabalhos na agéncia. E a parfir do
planejamento de comunicagdo que sdo gerados os inputs para as demais areas, embasado
na fomada de briefing, estudos de mercado, pesquisas, tecnologia da informagao,
experiéncias e experises. O planegjamento contribui para; identficar oportunidades;
pstabelecer metas, objetvos (KPls) e diretnizes, definir estratégicas e taticas de
campanhas; contribuir na formatag&o criativa @ embasar o planc de actes e midia. Depois
de validado com o cliente, o planejamento sera conduzido pelo atendimento.

Atendimento: as reunides com o cliente serdo presenciais e/ou onling, &m conformidade
com as necessidades das demandas que se apresentam e sempre que necessario, 0

axecutivo de alendimento levard ao cliente, profissicnais de cutras dreas (reunibee de.

briefing, apresentagic de campanhas, analise de resultados, etc.). Como ferramentas de
controle dos trabalhos, sio emitidos relatorios e follow-ups regularmente, permitindo
acompanhamento pleno do andamento de todos os assuntos em CUrso.

&

7y

.II .
ftrasdormi | com bi 1 f

_ 47\ q

.L/.r e .

B

Vi



941 de 995

TRADE

Criaglo: o processo criafivo inicia-se apos discussao de briefing com as areas envalvidas.
S30 geradas as ideias e validadas em reunides de review. Essas ideias serdo
transformadas em linhas de campanha ou pegas avulsas e, entio, apresentadas ao cliente.
Uma vez aprovada a linha criativa, serdo feitos o8 desdobramentos para fodas as pecas
planejadas, Esse sistema permite mais agilidade e variagio na procura da ideia ou
formatagdo ideal, quesitos fundamentais para uma comunicagéo eficaz.

Produgio: o processo de produgdo inicia-se somente apos a expressa e formal aprovagao
do cliente. A orgamentacio e negociagio sao realizadas com um minimo de 3 fornecedores,
que possuam perfis adequados para a realizagfio dos servigos. As pegas somente sdo
autorizadas para produgio final, apés aprovagio de provas ou amostras, por pare da
agéncia e do cliente. A checagem final também é realizada na entrega dos materiais.

Digital: & equipe de especialistas em marketing digital atuara de forma personalizada e
estratégica para atender necessidades do cliente, Com expertise em diversas areas, como
Business Intelligance, SEQ & Social Media, garantimos a implementagdo de agdes eficazes
e alinhadas aos objetivos do cliente, A equipe estara disponivel para atender demandas
presenciais ou online. Além disso, oferecemos treinamentos continuos para garantir que
nossos profissionais estejam sempre atualizados e aptos a entregar sclugdes inovadoras,

Midia: as demandas da area de midia, online e offline, serdo atendidas pela equipe
especializada, Dentre as varias atividades, destacam-se: elaboracio de planos de midia
embasados em informacSes, métricas e pesquisas de mercado; negociagio e compra de
midia com critérios técnicos para garantir ao cliente transparéncia & melhor custo x
beneficio. emissdo de autorizacBes, trafego/controle de materiais, checking da midia
contratada, relatdrios de trafego e performance.

Administrativo-financeiro: o processamenio e controle financeiro séo executados por
profissionais qualificados e especializados na drea, que garantem controle, seguranca e
confiabilidade em todas as demandas inarentes ao cumprimento do contrato de prestagdo
de servicos, tais como: recebimentos de notas fiscais e comprovanies de terceiros
(veiculagdo e produgdo), emiss8o de notas fiscais relativas acs servios da agéncia;
checking financeiro (relagao contratado x entregue), emissao de faturamento e gestao de
recebimento e pagamento de terceiros.

Prazos a serem realizados em condigoes normalis de trabalho

2 dias uteis | (
5 dias Uteis \

| 3 dias Uteis J

Criagéc de pegas avulsas

Elaboracdo de plano de midia

Os prazos seréo agilizados sempre que emergéncias ocorrerem, inclusive, se necessario, A~

em dias e hordrios alternatives {sabados, domingos e feriados). |

|
Rotina de atendimento entre a Camara e a agéncia a3
0 relacionamento da Cémara & a agéncia serd conduzido por um profissional de ~

atendimento sénior, responséavel por centralizar as informagdes e coordenar as operagoes

I
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a partir do seu local de alocagac. Esse profissional atuara como intermediario junto as
demajs areas da agéncia’ planejamento, criagdo, estidio, produgdc, midia, digital e
administrativo/ financeiro,

Devido & natureza das contas plblicas, os atendimentos serfo sempre supervisionados
pela diretoria, garantindo maior acompanhamento dos servicos prestados, conforme
determina a Lei 12.232/10, que rege as contratagdes pela administragao publica.

Todos os colaboradores da agéncia possuem expertise na area publica, abrangendo todo
processo de contrataglo, execugdo dos semnvigos, checking e faturamento. Aléem disso,
estdo constantemente atualizados conforme as normas & determinagies dos Tribunais de
Contas, Ministéno Publico e CAmaras Municipais.

As obrigactes de atendimento na execugéo do contrato:

« Atender, de forma satisfatdra e com profissionais qualificados, todas as demandas do
clisnte, presencial e/ou online, de acordo com a frequéncia a ser definida entre as partes.

«» Definir, em conjunto com o cliente, prazos e condigbes dos trabalhos a serem executados
& zelar pelo seu cumprimanto.

« Acionar os departamentos da agéncia e fornecedores externos para a solugao de
problemas especificos, bem como coordenar e checar se os trabalhos estao de acordo

com o solicitade pelo cliente.

» Manter o cliente sempre informado do andamento dos trabalhos, bem como sobre as
oportunidades que surgirem no mercado.

» Solicitar aprovac&o formal do dliente, antes do inicio de cada trabalho, para produgao e
veiculagio de campanhas, bem como para a realzagdo de outros servigos considerados

aspeciais.
» Apresentar estimativas de producio e planos de midia para prévia autorizagdo do cliente.

« Apresentar artes-finais e assemelhados para aprovagao final.

Além das rotinas de atendimento, a agéncia adota praticas que asseguram maior seguranca
juridica e eficiéncia; 2

Diferenciais técnicos da agéncia: <

. Andlise criteriosa de fomecedores, verficando o enguadramento de seus CNAEs em
relagdo as atividades contratadas, garantido a legalidade da contratagao.

» Produgho e veiculagio em conformidade legal, com conhecimento técnice das normas
gue regem a publicidade pabiica, assegurando que todo material esteja adequado a3

legislacao e 4s boas praticas de fransparencia )
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« Dominio do processo de faturamento poblico, observando prazos, exigéncias
documentais e rotinas de liquidagdo das despesas.

FLUXOGRAMA DA SISTEMATICA DE ATENDIMENTO

Plangjamenio

-
e e T T

Atendimento
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&) Relagéo das informagdes de marketing e comunicagao
Para a area de midia, serSo disponibilizados os seguintes estudos efou pesquisas:

lbope Easy Media: ferraments de audigncia do meio rddio. Informagdes por emissora;
indice de audiéncia percentual, indice de audi&éncia absoluto, participacio no segmento
percentual para todos os dias e audiéncia percentual hora-a-hora,

IVC: acesso aos dados da publicagbes impressas no estado do Parana.

Spot Menitoramento: investimento publicitirio do meio TV por meio do ADEX
Concomrénda, ferramenta com entregas diérias, para acompanhamentc do mercado —
praca de Curitiba.

SimilarWeb: & uma plataforma de andlise de trafego e inteligéncia de mercado digital gue
coleta e estima dados sobre o desempenho de sites e aplicativos, ajudando a entender
quem acessa, de onde vem e como se comporta o publico online.

Pluga: automagao e gestao de notificagbes e mensagens de redes sociais.

Reportei: Plataforma que facilita a criagio de relatorios de marketing digital, reunindo
dados de redes sociais, Google, & outras feramentas em um s lugar, de forma rapida e
visual.

T2M: ferramenta de performance de links tagueados & QRcodes dindmicos.

Meta Business Suite: espago da meta onde é gerenciado todas as suas atividades de
publicidade e marketing no Facebook & no Instagram.

Meta Ads: ferramenta de midia on line paga nas plataformas Facebook e Instagram

Google Analytics: ferramenta universal de trafego de site para extrair dados de uma
campanha no meio digital.

Google Ads: ferramenta de links patrocinades Google.

termos buscados em um passado recents. A ferramenta apresenta graficos com a
frequéncia em que um termo particular & procurado em varias regides do mundo e em varios

Google Trends: Google Trends é uma ferramenta do Google que mosira os mais populares (
J
idiomas.

GTM: ferramenta do Google para gerenciamanto de TAGs,
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Curitiba, 22 de outubro de 2025,

Esta pagina encerra o caderno Capacidade de Atendimento, da Concomréncia Presencial n®
01/2025 da Camara Municipal de Campo Largo.

J == /
TraE:IE Enmumnaq:iu & Marﬁehng .éS' tda.
Adalberto E. Diniz
Diretor CEO
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REPERTORIO
Concorréncia Presencial n® 01/2025
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1. FICHA TECNICA TV

Licitante. Trade Comunicacado e Marketing.

Cliente: Assembleia Legislativa do Parana.

Titulo: - Autismo.

Material: ' Video.

Formato: 45"

Data de produgao - Junho e julho de 2024,

Periodo de veiculagao: 27 a 30/06 e 01 a 21/07 de 2024

Praca: Parana.

Veiculo: RPC (Globo), SBT, Band, RIC, CNT, CATVE

Problema de comunicagdo: A Assembleia precisava de um fime que
demonstrasse a preocupacdo e o empenho dos
deputados na criagao do Codigo Estadual da Pessoa
com Transtorno do Espectro Autista no Brasil, além de
divulgar o respeito e a inclusdo O filme utiliza a
metafora do quebra-cabega. cuja pega & o simbolo do
autismo, para representar a inclusao das pessoas com
autismo na sociedade e o trabalho da Assembleia para
tornar isso possivel.

Obs.: Material no pen drive.
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2. FICHA TECNICA TV
Licitante: Trade Comunicacdo e Marketing.
Cliente: - Assembleia Legislativa do Parana.
Titulo: Legislar.
Matenal: Video.
Formato: 60"
Data de produgao Outubro de 2022
Periodo de veiculagao: 2310 a 03/11/22.
Praca: Parana.
Veiculo: RPC (Globo).

Problema de comunicagdo: | Apesar de intensa atuagdo criando uma série de leis
que fazem a diferenga no dia a dia de milhdes de
paranaenses, a Assembleia Legislativa nao conseguia
ter sua atuagdo percebida positivamente pela
populagdo. Para isso foi criada a campanha, isso &
legislar, que se utilizou de exemplos leis e atuagbes da
Assembleia, mostrando que legislar, & acima de tudo,
criar as melhores condigbes para o desenvolvimento
do Parana.

Obs.: Material no pen drive.
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3. FICHA TECNICA TV =

Licitante: Trade Comunicacao e Marketing.

Cliente: Camara de S3o José dos Pinhais.

Titulo: Incluséo tem nome.

Material: Video.

Formato: 34"

Data de producgao Margo de 2023.

Periodo de veiculagao: Margo e abril de 2023.

Praca: Sao José dos Pinhais.

Veiculo: TV Euro News, Programa Empodera Mulher (TV
Massa), Sao José News, Sdo Jose Alerta.

Problema de comunicagao: | A Camara Municipal de S&o José dos Pinhais abriu
vagas para estagiarios com deficiéncias e precisava
divulgar as vagas para essas pessoas, por isso o
material todo acessivel.

Obs.: Material no pen drive.
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4. FICHA TECNICA TV
Licitante: ' Trade Comunicagao e Marketing.
Cliente: ' CREA-PR.
Titulo: ' CREA-PR 90 anos.
Material. ' Video.
Formato: 60",
Data de producgao - Junho de 2024.
Periodo de veiculagao: 11 a 17 de junho de 2024.
Praca: Parana.
Veiculo: Globo, SBT e RIC.

Problema de comunicagdo: O Crea-PR completou, em 2024, 90 anos de
existéncia, e uma dificuldade que sempre enfrentou é
mostrar para a sociedade que as engenharias,
agronomia e geociéncias estao presentes no dia adia
das pessoas, dos pequenos aos grandes detalhes. E
os 90 anos, que precisava ser exaltado pelo marco, foi
a forma de mostrar, por meio da campanha de
aniversario, que nesses anos, o CREA-PR, seus
profissionais e as profissbes, estavam presentes na
sociedade e nas solugbes que passam despercebidas
no dia a dia.

Obs.: Material no pen drive.
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5. FICHA TECNICA RADIO

Licitante: ' Trade Comunicagdo e Marketing.

Cliente: - Assembleia Legislativa do Parana.

Titulo: ' 170 anos.

Material: Jingle.

Formato: 60°".

Data de produgao Margo/abril de 2024,

Periodo de veiculagio: Abril a junho de 2024

Praca: - Parana.

Veiculo: Radios Cidade Pato Branco, Club Palmas, Continental

Francisco Beltrao, Mais Paranavai, Mix Curitiba.

Problema de comunicagdo: | O objetivo é criar uma conexao emocional e identitaria

Obs.. Material no pen drive,

com a populagao paranaense. O jingle busca reforgar
a presenca e a atuacdo da Assembleia Legislativa do
Parana em todas as regibes do estado, destacando
sua histona, seu compromisso com o desenvolvimento
e sua proximidade com os cidadaos.
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6. FICHA TECNICA - ANUNCIO REVISTA

Licitante:

Cliente:

Titulo:

Material:

Formato:

Data de producao
Periodo de veiculagao:
Praga:

Veiculo:

Problema de comunicagio:

953 de 995
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Trade Comunicacdo e Marketing.

Camara de Arapongas

Eles tdm qualidade de vida.

Anuncio de revista.

¥z pagina (22x14,75cm).

Fevereiro de 2024,

Margo de 2024,

Arapongas.

Revista da Cidade.

A falta de conhecimento da pcpulagdo sobre a
Procuradoria Especial do ldoso e sua atuagao.
Havia a necessidade de informar sobre seus
servigos e canais de denuncia e também reforgar
o papel da Camara na defesa dos direitos da
pessoa idosa.
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Viver melhor
e direito do idoso
e trabalho da Camara.

e 3303-2100

Anancio revista (22 x 14,75cm)
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7. FICHA TECNICA JORNAL

Licitante: Trade Comunicacao e Marketing.

Cliente: Prefeitura de Londrina.

Titulo: Londrina. A cidade mais sustentavel e inovadora do
Parana.

Material: Anuncio jornal.

Formato: % pagina (24 ,6x19cm).

Data de produgao Julho de 2023.

Periodo de veiculagdo: 22, 26 e 29/08/23.

Praga: Londrina - PR.

Veiculo: Folha de Londrina.

Problema de comunicac&o: | Londrina cumpriu a sua missdo de se tornar uma
cidade cada vez mais dindmica e sustentavel do
ponto de vista econdmico. O Ranking Cidades
Sustentaveis 2023, desenvolvido pela plataforma
Bright Cities, classificou a cidade em primeiro lugar no
Parana, em segundo lugar no Sul do pais e em nono
em sustentabilidade no Brasil, e para que essa
conquista possa ser reconhecida e fortalecida, fez-se
necessario apresentacao dos dados para a

populagao.
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1* no Parana.
2*dosul.
9*do Brasil.

Citias, entra o5 municiplos com mals
d-topmnw. At

-

Esza congquista & um
reconhacimento a forga da nossa
aconomia, dos nossos projetos
socioambientais e dos cuidados
com cada pessod. Aqul, presente &
futuro caminham junios.
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Anuncio jomal (24,6 x 19 cm)
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8. FICHA TECNICA JORNAL
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Licitante:

Cliente:

Titulo:

Material.

Formato:

Data de produgao:
Periodo de veiculagao:
Praga:

Veiculo:

Problema de Comunicagao:

Trade Comunicagao e Marketing.

Camara Municipal de Foz do Iguagu

Prestagdo de contas 2024.

Andncio jornal.

275 x 18,25 cm.

Novembro de 2024,

Novembro de 2024.

Foz do Iguagu.

Jornal GDIA, Jomal Novo Tempo, Jomal Tribuna
Popular, Jornal Informeeativo e Jornal Primeira Linha.
A campanha tem como objetivo promover o
reconhecimento do publico em relagao aos avancos e
realizacées da Camara Municipal de Foz do lguacu.
Muitas vezes, a populagdo desconhece © impacto
positivo das agdes legislativas e dos investimentos
realizados na cidade. Essa comunicagao reforca a
transparéncia ao destacar dados concretos e contribui
para a construgdo de uma percepgao positiva sobre o
trabalho da Cé&mara, conectando o piblico a uma viséo
de progresso e futuro para Foz do Iguagu.
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do futuro.

Esse € o nosso trabalho.

Mais de 700 projetos de vereadores
aprovados nos ultimos 4 anos

Mais de 100 entidades Mais de RS 73 milhces
beneficiadas em obras e agoes

PrevisGo de RS 3 bilhoes em
investimentos publicos e privados
L NOS Proximos anos

B comaradefozx @ comarafoz

Anuncio jomal (27,5 x 18,25 cm)

12
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9. FICHA TECNICA — REDES SOCIAIS

Licitante:

Clhente:

Thtulo:

Matenal:

Formato:

Data de producao

Periodo de veiculagao:
Praga:

Veiculo:

Problema de Comunicagdo.

Trade Comunicagao e Marketing.
| Céamara de Foz do lguagu.
| Processo seletivo de estagiarios 2022.
Post.
| 800x800px.
' Novembro de 2022.
5 a 20 de novembro de 2022,
Foz do lguagu.
Redes Sociais (Facebook e Instagram).
Promover o processo seletivo de estagio,
destacando a oportunidade para jovens ingressarem
no mercado de trabalho. Voltada para estudantes de
diversas areas, a iniciativa visava facilitar c acesso a
experiéncia profissional, reforcando o estagio como
um passo importante para o desenvolvimento de
| carreira.
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agora mesmo - &

e Camara Municipal de Foz do Iguagu

Que tal comegar sua trajetoria profissional ac lado de quem trabalhs pelo
bem comum? Participe do nosso Processo Seletive de Estagianos ¢ marque
presenca nas transformagdes da nossa cidade.

Chque para ler ¢ edital B https//bityli.com/FpihUTkKu

Saiba mais em:
(45) 3521 - B105 ou processo.seletivo.estagio@fozdoiguacu.prlegbr

Sua portade entradapqmo mercado de trabalho

Processo seletivo de
~

2022 ?9 \§

"Ti' Curth _ Comentar 2> Compartilhal

Post (800 x 800 px)
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10. FICHA TECNICA QUTDOOR

Licitante: Trade Comunicagao e Marketing.

Cliente: i Prefeitura Municipal de Campo Largo.

Titulo: ' Fabio.

Material: Outdoor com aplique.

Formato: 9x3 m.

Data de produgdo Junho/2023.

Periodo de veiculagao: Bi 24 (05 a 18/06/23).

Praga: Campo Largo — PR.

Exibidora: Plannus Outdoor.

Problema de O més de junho foi destacado para conscientizar
comunicagao: e incentivar a populagao sobre a importancia de

| ser um doador de sangue, pois devido aos

periodos de outono & inverno, épocas em que ha
um aumento das infecgdes respiratorias, as
doagdes ficam em baixa. Dai a necessidade do
estimulo as doagdes para que permanegam em
todas as épocas do ano. Durante todo 0 més de
junho, a Secretaria da Saude (Sesa), chama
atengao para a campanha Junho Vermelho, com
destaque para a importancia dessa acao solidaria
que pode ser realizada de forma rapida e segura.
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VOCE EOTIPODE ALGUEM
DOESANGUEE

SALVE ATE 4 VIDAS.

o)

CAMPO LARGO

Outdoor (9 x 3 m)

16
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Curitiba, 22 de outubro de 2025.

Esta pagina encerra o cademo Repertdrio da Concorréncia Presencial n°® 01/2025 da
Camara Municipal de Campo Largo.

A= i [
Trade Comunicagdo e Marketing §S Ltda.
Adalberto E. Diniz e

Diretor CEO

) €

trademk ! com i A’\
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RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS
DE COMUNICACAO
Concorréncia Presencial n® 01/2025
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Cliente: Assembleia Legislativa do Estado do Parana
Case: Assembieia da Gente

Problema de comunicagio

Pesquisas e observagbes demonstraram que a Assembleia Legislativa do Estado do
Parana é uma entidade relativamente distante do povo. A falta de interesse pelo
trabalho do legislative &, infelizmente, marcante e agravada ainda mais pelo fato de
que a Assembleia nac trabalhava com comunicagao institucional.

Com o objetivo de solucionar o problema de comunicagio de forma mais assertiva, a
Trade recebeu um briefing cuja missao principal era desenvoiver um novo conceito &
posicionamento para a Assembleia Legislativa, visando aproximar ainda mais a
entidade do cidadao paranaense.

Solugdes para o problema de comunicagao

O projeto de campanha idealzado para o ano de 2023 foi composto por 3 fases
distintas: lancamento do conceito de comunicagdo em nivel astadual, evolugdo
desse conceito para abrigar o programa “Assembleia ltinerante” & a sustentacio de
programa, agora cOm a comunicagao fragmentada por cidade/regido (baseada no
calendédrio das principais feiras e exposigbes que possuem presenca relevante de
publica).

Caminhos percorridos:

Fase 1 — Assembleia da Gente

Ma fase 1 (conceitual), era preciso uma mensagem que quebrasse paradigmas, mais
humanizada possivel, com o objetive de aproximar a Assembleia da populagio. O
conceita criativo utilizado foi: #assembleiadagents, Mostrar que a Assembleia & mais
gue uma casa de leis, ela tambem trabalha, cuida, inclui & protege os paranaensas
como verdadeiros representantes de todas as pessoas. A campanha foi veiculada
num periodo de 30 dias, em nivel estadual, com um mix de midia nos meios TV
aberta, radio, jomal impresso, painéis de estrada (nas principais rodovias do Parana)
e portais de noticias relevantes no Estado.

Fase 2 — Assembleia Itinerante/Estado

Durante a fase 2, o planejamento de comunicagdo previu a utilizacao do concaito
original, porém, ja envolvendo a populagio a conhecer o programa de interiorizagao.
As pecas publicitarias tiveram a missdo de langar o programa “Assembleia
ltinerante”, preparando o terreno para uma terceira fase, onde o programa viria a
materializar-se fisicamente, Com um novo flight de 30 dias, também em nivel
estadual, a campanha se ufilizou dos mesmos critérios e mix de midia da fase 1,

Fase 3 — Assembileia Iltinerante/Ragional

Em sua 3* fase, a campanha possuiu flights regionais, pois o programa tem como
missdo explicar o que & a "Assembleia Itinerante” e convidar a populagdco a visitar o
estande no evento & participar de Audiéncia Plblica realizada com a presenca dos
Deputados e autoridades da regido, A primeira edigio aconteceu na Expo Londrina,
uma das maiores feiras de agronegécio do Brasil. Em seguida, o programa marcou
presenca em Maringa, Paranagud, Castro, Santo Antonio da Plafina, Fazenda Rio
Grande, Ponta Grossa, irati e Dois Vizinhos. Devido & dtima receptividade, foi dado
continuidade ac programa em 2024, nas cidades de Arapongas, Francisco Beltrao e
Telémaco Borba, totalizando doze edigbes até margo de 2024.
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Resultados alcangados

O projetn de comunicaglo iniciade com o conceito “Assembleia da Genle” e que
teve continuidade com o desdobramento “Assembleia [finerante”, 58 MOSirou um
instrumento poderoso & eficiente para ouvir a sociedade, receber as demandas das
regides e dar as respostas nas formas de lais ou aches junto ac Governo Estadual e
outros orgéos.

O sucesso das edigbes da “Assembleia Itinerante” fol impactante e decisivo na
tomada de decisao em relagio a sua continuidade e periodicidade. Em todas as
ediches |4 compareceram aproximadamente 13 mil pesscas no estande e foi
racebido mais de 4.000 sugestdes da populagao por meio da uma disponibilizada no
estande & via on-ine. Também foram colhidas, nas audiéncias  poblicas,
reivindicacfes da sociedade.

Comeo eamed midia, o projeto “Assembleia ltinerante” recebeu ampla repercussac
nos veicules de comunicacdo, conforme revela o monitoramento diario feito pela
Assembleia. No periode compreendido entre os meses de abril de 2023 e marco de
2024, foram 2.054 matérias citando a "Assembleia Hinerante”, além de milhares de
mengoes e interagbes nas redes sociais, Reportagens ao vivo de emissoras de
televisdo e radio, convidando a populaglo para conhecer o estande e apresentar
reivindicacbes, também ampliaram a visiblidade do programa.

Diante dos resultados positivos, a Assembleia abriu um espago no site oficial para
que a populagio possa propor @ sugerir iniciativas. Um hotsite na pagina oficial da
Assambleia foi desenvolvido para concentrar em um Unico espago tudo o que
acontece nas interiorizacBes: noticias, fotos e videos (www.assembleia.pr.leg.br/
assembleia-itinerante). Em pesquisa realizada pela Assembleia, ouve uma elevagio
dos indices de 15% para 55% de aprovagao.

Como pudemos observar ao longo da exposicdo, o grande problema de
comunicagio da Assembleia Legislativa do Estado do Parana estd sendc resolvido
depois de anos. A nossa Casa de Leis @ cada vez mais a “Assembleia da Gente". O
composto de comunicagio adotade, online e offline, assoclado a diversas outras
aches envolvendo marketing promocional, marketing dirigido & marketing de
ralacionamento, provou ser altamente eficaz conforme os resultados demonstrados.
A Assembleia Legislativa do Estado do Parana esta fortalecendo a sua marca,
consolidando um posicionamento de respeito e trabalho pelo povo do Parana. Com
a aproximagdo das pessoas, trazendo sugesides e reinvindicagbes, a Assembleia
esta promovendo talvez a mais importante das suas missdes, legislar @ melhorar a
gualidade de vida dos paranaenses.

Autor do refarendo:

‘; -.’__*'u{.t -~ R 4
Trade Cafmunicagic a'MarEﬁfﬁl_'lﬁ
Adalberto Diniz

Diretor CEQ
{41) 3352-9678
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1. FICHA TECNICA | VT

Licitante: Trade Comunicagio @ Marketing.

Cliente: Assembleia Legislativa do Parana.

Titulo: Assembleia da Gente.

Material: VT (fase 1).

Formato: 30"

Data de producéo: margo de 2023,

Periodo de veiculagdo: 23 a 31 de margo de 2023,

Praga: Parand.

Velculo: RPC (Globg), Rede Massa (SBT), Band e RIC (Record).

Problema de comunicagdo: O video tem como finalidade passar a mensagem para a
populagdo que a Assembleia @ muito mais que uma casa de leis, pois ela trabalha, cuida,
inclul e protege os paranaenses. Uma verdadeira Assembleia da gente.

2. FICHA TECNICA | JORNAL

Licitante: Trade Comunicagao e Marketing.

Cliente: Assembleia Legislativa do Parana,

Titulo: A Assembleia mais perto de vocé — Telémaco Borba (fase 3).

Material: Anluncio jornal.

Formato: 29,7x16 25cm.

Data de producio: margo de 2024,

Periodo de veiculagdo: Primeira quinzena de margo.

Praca: Telémaco Borba e regiao.

Veiculo: Jornal Folha da Cidade.

Problema de comunicacio: O aniincio tem como propdsito divulgar a décima segunda
edicio do Programa Assembleia ltinerante, convidando toda a populagdo da regido de
Telémaco Borba para participar do Programa na Expo Telémaco em 2024, possibilitando
assim que a populacao apresentasse as demandas da sua cidade e regido.

3. FICHA TECNICA | JORNAL

Licitante! Trade Comunicagio e Marketing.

Cliente; Assembleia Legislativa do Parana.

Titulo: A Assembleia mals perto de vocé — balango (fase 3).
Material: Anuncio jornal.

Formato: 26x17cm,

Data de producio: maio de 2024.

Periodo de veiculagao: 31 de maio. /
Praga: Palmas e regido. Qﬁ
veiculo: Jornal a Folha do Sudoeste.

Problema de comunicacio: O anuncio tem come finalidade comunicar o publico que a »
Assembleia Legislativa tem um programa chamado Assembleia tinerante, que tem como

principal objetivo levar o frabalho dos parlamentares para todas as regides do Estado. A
importéncia do anuncio também & e divulgar os dados gerais do programa.
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Atesto a veracidade desie case.
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Assembleia Legislativa do Parana
Jodo Evaristo Debiasi

Diretor de Comunicagac

(41) 3350-4239

Contrato vigente n® 006/2025.
Contrato anterior n® 080/2019,
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Antincio Jomal (29,7x18,25cm)
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Cliente: Prefeitura Municipal de Guarapuava
Case: Obras

Introdugdo

A Trade Comunicagio e Marketing, atende a Prefeilura de Guarapuava desde 2018,
Para iniciar os trabalhos de atendimento, a agéncia idealizou um planejamento
estratégico de comunicagic embasado em pesquisas e informacdes levaniadas i
gpoca, que foram se repovando na medida em que a comunicacdo era implementada
ao longo dos anos, como forma de corrigir e aperfeigoar a comunicacdo, objetivando
sempre resultades efetivos, mensurados e alinhados com os objetivos do plano de
GOVErmng,

Para o primeiro semestre de 2024 foi solicitada uma campanha para a apreseniar as
importantes obras realizadas no municipio nes uitimos anos, alendendo as regras do
ano eleitoral, conforme descrito a lei n® 9.504/87 (a publicidade institucional é vedada
nos trés meses gue antecedem as eleigdes municipais).

Problema de Comunicagio

Essa campanha, em conformidade com o briefing fornecido pela Secretaria Municipal
de Comunicagio Social (Secom) da Prefeitura de Guarapuava, precisava ser
diferenciada, fugindo dos tradicionais “clichés" de divulgar as realizagbes da gestao
como um “Relatério de Prestagao de contas®, embalado sob a forma publicitaria, onde
hasicamente se mosiram obras e valores investidos, ndo explorando o fundamental,
que sao os beneficios para a cidade e populagio. O desafio, portanto, era construlr
uma campanha de obras & beneficios, porém de uma maneira mais envolvente,
objetivando aumentar a percepgac da populagdo em relagao ao trabalho realizado,
explorando o aumento da qualidade de vida dos guarapuavanos,

Solugdes para o Problema de Comunicagio

A partir do desafio, a Trade criou uma campanha tendo coma principal diferencial uma
série de cinco jingles, com temas especificos para cada uma das obras ou conquistas
da gestdo. Ja em sua abertura, os materiais se apresantaram de uma forma
diferenciada, perém com unidade de comunicagdo enfre eles, e deixando claro que se
trata de uma série. As pegas com ritmo dindmico e com uma sonoridade harmonica,
conseguiram criar um astral positive e alegre para empolgar a populacio, No lugar de
locutores narrando as obras, os jingles num estilo musical popular explicavam o que
era cada obra e como ela beneficia a populagio. Assim, conseguimos valorizar cada
conguista executada pela Prefeilura de Guarapuava.

As bases musicals dos jingles, bem como suas respeclivas letras, permitiam o
desdobramenta da campanha para os mais diversos meics de comunicacao e
deixaram fixado o refro "“Com obras para todo lado, & Guarapuava pra frente”.

A estratégia de midia se utilizou do conceile 360, contemplando s principais veiculos
de comunicacio da cidade, em volumes tecnicamente recomendaveis, alcangando
cobertura, frequéncia, GRPs, impacto e engajamento. Foram utitizados os r‘nai7
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televiséo, radio, outdoor, jornal, portal de internet, além de outras midias digitais, no
periode de 15 a 27 de junho de 2024.

A estratégia de midia se utilizou do conceito 360, contemplando os principais veiculos
de comunicacao da cidade, em volumes tecnicamente recomenddveis, alcangando
cobertura, frequéncia, GRPs, impacio e engajamento. Foram utilizados meios
televisdo, radio, outdoor, jornal, portal de internet, além de outras midias digitais, no
periodo de 15 a 27 de junho de 2024,

Resultados

A Gltima rodada de pesquisas, realizada ac término da campanha, apreseniou
resultados extracrdinarios: 78.3% da populagéo foi impactada de alguma forma: 63%
das pessoas ouviram os jingles e entenderam gue se tratava de lemas diferentes;
45.3% informaram gue, através da campanha, foram informados de alguma obra que
desconheciam. E a maioria lembrava do refrao final dos jingles; "Com obras para todo
lado, & Guarapuava pra frente”. Dessa maneira, considerando a estimativa inicial de
75% de aprovacdo, a campanha superou as expectativas iniciais melhorande ainda
mais os numeros relacionados a gestio com 83% de aprovacao.
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TRADE

1. FICHA TECNICA | VT

Licitante: Trade Comunicagio e Marketing.

Cliente: Prefeitura de Guarapuava.

Titulo: Asfafto na porta.

Material: VT.

Fomato: 307,

Data de produgdo: maiofjunho de 2024,

Periodo de veiculagdo:15 a 25 de junho de 2024

Praga: Guarapuava.

Velculo: RPC Guarapuava.

Problema de comunicagao: Asfalto na porla de casa foi uma das principais realizagbes
da gestdo, O video mostra as principais ruas que foram asfaltadas de uma forma
descontraida & animada, através do jingle que também veiculou nas radios.

2. FICHA TECNICA | VT

Licitante: Trade Comunicagdo e Marketing.

Cliente: Prefeitura de Guarapuava.

Titulo: Pragas e parques,

Material: VT.

Formate. 307,

Data de produgdo: maiofunho de 2024,

Periodo de veiculagio: 15 a 25 de junho de 2024.

Praga; Guarapuava.

Veiculo: RPC Guarapuava.

Problema de comunicacio: A revitalizacio de pragas e pargues foi outra realizagdo da
gestio que ganhou destaque para ser divulgado na campanha, juntamente com o seu jingle
especifico.

3. FICHA TECNICA | VT

Licitante: Trade Comunicagio e Marketing.

Cliente; Prefeitura de Guarapuava.

Titulo: Ponte Paz e Bem,

Material: VT.

Formato: 30"

Data de produgdc: maiojunho de 2024,

Periodo de veiculag8o:15 a 25 de junho de 2024,

Praga: Guarapuava,

Veiculo: RPC Guarapuava.

Problema de comunicacio: A estratégia utilizada para divulgar as principais realizagbes
da Prefeitura de Guarapuava também inciuiu a construgao de uma nova Pante no bairro
Paz e Bem, com seu diferencial no jingle.
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. Validagio do case:!

Atesto a veracidade deste case:

Aspinsdo da forma digital per
TATIAMA FARHAT
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Prefeitura de Guarapuava
Contrato n® 370/2018

Contrato n® 182/2024 (vigente}
Tatiana Farhat

Secretaria de Comunicagdo Social

Responsavel pela elaboragao do case:
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TRADE

Curitiba, 22 de outubro de 2025,

Esta pagina encerra o cademo Relatos de Sclugdes de Problemas de Comunicagao da
Concomréncia Presencial n°® 01/2025 da Camara Municipal de Campo Largo.
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