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a) Relacao nominal dos principais clientes a época da licitagdo, com a
especificagdo do inicio de atendimento de cada um deles.

A AGENCIA ACTION PUBLICIDADE LTDA iniciou suas atividlades em agosto de
2012.

Nessa trajetéria, ja prestou servicos a mais de 200 empresas do setor privado, de
pequeno, medio e grande porte, bem como servigos de publicidade e propaganda
terceirizado para agéncias que atendem Prefeituras no Estado do Parana, como Sao
José dos Pinhais,

@ Principais Clientes

Porcelana Schmidt

Inicio: Agosto de 2024 - Vigente
Ramo de atividade: Industria — Fabricagdo de Produtos Ceramicos
Servigo: Comércio, Importacdo e Exportagao.

Federacéao Paranaense de Futebol de Salao

Inicio: Junho de 2024 - Vigente
Ramo de atividade: Associagdo sem Fins Lucrativos
Servigo: coordenar e administrar o sistema de Futsal no Estado do Parana

Academia Hype

Inicio: Fevereiro de 2022 - Vigente

Ramo de atividade: Condicionamento Fisico

Servigo: Musculagéo, Corrida entre outros. /



841 de 900

SENCIAACTION

Vedolim Teixeira & Advogados Associados

Inicio: Junho de 2022 — em negocia¢ao de renovagao
Ramo de atividade: Servigos Advocaticios
Servigo: Consultoria e Assessoria Juridica

b) Quantificagao e qualificagao, curriculo resumido, (nome, formacgao
académica e experiéncia) discriminando as reespectivas areas de
atuacao dos profissionais.

Quantidade de Profissionais: 12

% Quantificacdo e Qualificacdo

Antonivaldo Lima Falcao Junior
Diretor CEO

Graduado em Direito pela Pontificia Universidade Catélica
do Parana (PUC-PR), atua no mercado de publicidade e
marketing ha 12 anos. Como fundador da Agéncia Action,
tem vasta experiéncia em comunicagédo 360°, com um
portfélio que transita entre a iniciativa publica e privada.
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Jullyanne Monteiro
Diretora de Planejamento

Graduagdo incompleta em Comunicacdo Social -
Jornalismo, pela Universidade Tuiuti do Parana, trabalha ha
20 anos na area. Excelente habilidade de comunicacéo
verbal e escrita. Resiliéncia, iniciativa e dinamismo. Atitude
"hands-on". Criatividade, Persisténcia e organizacdo. Com
pensamento estratégico e analitico, tem experiéncia no
Brde, Wap, Spaipa S/A, Grupo Ric entre outras.

Fabio Fares
Diretor de Criagado e Coordenador de Midia

Orientado por dados, com foco em resultados e
desempenho de alta performance, alta experiéncia na
coordenacdo e direcdo de equipes focadas em
planejamento estratégico, planejamento estratégico criativo,
IOT, producdo de materiais audiovisuais, conteudos e agoes
de midia online e offline, € graduado em Publicidade e
propaganda pela PUCPR, MBA em Marketing e GBA-FGV
em Estratégias Inovadoreas em Gestao de Trade Marketing.
Atua ha 15 anos no mercado

Bruno Brum
Atendimento e Gestéao de Projetos

Graduado em Design Grafico pela Unicuritiba e cursando
marketing na Puc PR, trabalha na area ha 5 anos. Trabalhou
na Santiago comunicacdo, Na Maravilla, foi Assessor
Parlamentar e na Dope Publicidade. Atendeu contas como
EletroRastro, Flame, Deputado Estadual Renato Freitas e
outras expeiéncias no varejo.
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Fernando Barros
Producéo

Comunicagao Social com habilitacdo em Relagdes Publicas,
Pontificia Universidade Catoélica do Parana — Nao finalizado.
Em sua experiéncia académica foi presidente do Centro
Académico, onde iniciou sua trajetéria na produgdo. Com
destaque em sua atuacado no Hard Rock Cafe Curitiba, no
Residence Club/Hard Rock Hotéis se tornou palestrante no
Via Soft Conncect 2022.

Betina Dias Ferreira
Head de Marketing e Gestora de Trafego

Jornalista, especialista em Midias Sociais e Assessoria de
Comunicacdo. Experiéncia de mais de 10 anos com
marketing, abrangendo diversas areas. Iniciou sua carreira
no Clube Athletico Paranaense, Learnway Learning
Soluitions, Universidade Positivo, ISAE/FGV, The Foursales
Company e foi professor ana COM/M.

Talita de Oliveira
Editora Audiovisual e Social Media

Graduada em Publicidade e Propaganda (Univel),
especializacao em edi¢ao de video pela Brainstorm e
cinema pela Colaboracao Cinematografica Proclass,
trabalha na area como produtora e editora com experiéncia
em motion-graphics. Ja produziu campanhas institucionais
para Prefeitura Municipal de Sao José dos Pinhais,
Federacdo Paranaense de Futebol de Salao.

\\“) d
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Minara Kelly
Diretora de Arte

Atua ha 8 anos na area, graduada em Design Gréfico pela
Universidade CEUMA, MBA em Branding na Anhembi
Morumbi. Atuou em agéncias como Plotec Ideias Criativas, 712
propaganda, Incentiva Design e na Criativa Coworking.

Maycon Bartowski
Diretor de Arte UI/UX

Ha 12 anos na area, é Técnico em Design Grafico na Visual
Midia, acumula as premiagdes: Design&llustragaoCriativa2018
— Corel International Content Design, DesignCriativo2019 —
Corel International Content Design Design em exposi¢ao2020
— Galeria CorelDraw.

"
Enricco Rodrigues )
Web Designer e Social Media

0\
Graduado em Design pela Pontificia Universidade Catélica do .
Parand, possui experiéncia na R3 Real Estate, Doma Design,
Wibix. Possuo afinidades/habilidades em direcédo de arte,
desenvolvimento com identidade visual, branding, artes finais, X

fechamento de arquivos materiais impressos e digitais, redes
sociais, edicao de fotos, KV, desdobramentos de campanhas.

f”"f/
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Gustavo Gama Nunes
Editor audiovisual e Social Media

Criador e diretor audiovisual com mais de 8 anos de
experiéncia em gravagao, edicdo e producdo de videos.
Atuou em diversos projetos em agéncias e como freelancer,
atendendo mais de 50 empresas em produgdes para redes
sociais, cinema, TV, shows e eventos. Autodidata, domina
ferramentas como Adobe Premiere, After Effects, DaVinci
Resolve e Photoshop.

Isabel Piragine
Gerente Administrativo-Financeira

Pos-graduada em Administragcdo de Marketing (FAAP SP),
Atua ha 20 anos na area administrativa. Se especializou em
licitagbes e ja trabalhou na RD Adm e Servigos, Home Clean
Licitari, Traub Engenharia, Instituto Julia Bergmann, Senac
SP e é responsavel pela formalizacdo das relacbes de
servico, conferéncia de notas fiscais € comprovantes, como
faturamento.
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c) Infraestrutura e instalagao da instalacdes

A =
i’E’EO) Infraestrutra e Instalagao

A AGENCIA ACTION PUBLICIDADE LTDA tem sua sede localizada em Curitiba, na Rua
Alice Tibiriga n°® 33, no bairro Bigorrilho. Sua estrutura conta com 01 sala da equipe de
vendas, 01 sala do corpo Diretivo, 01 sala da equipe Administrativo Financeira, 01 ampla
sala concentrada com a equipe de criagéo, 01 sala do time de atendimento planejamento
e midia, 01 sala de reuniao, 01 estudio de filmagem, 01 refeitério para uso interno, além
de um espago gourmet equipado que pode ser usado para confraternizacao da equipe e
de clientes.

IMAGENS E DESCRICAO DOS ESPACOS

Fachada
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Sala CEO

Sala de Reuniao
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Estacéo de Criagéo Sala Gestéao

Estudio de Podcast com estrutura completa (microfones, console de audio, cameras,
iluminacao, tripés, Tvs e Teleprompter).
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Coffe Time Area Gourmet

k"

Gestao

O processo operacional & gerenciado através do Ekyte, um sistema seguro, eficiente,
utilizado por diversas agéncias de comunicagdo e marketing. Nele, é implementado
todas as etapas do workflow integrando todos os departamentos da agéncia, desde
onboard até a aprovagédo final do cliente. Disponivel também todo o registro dos
trabalhos.

Acreditamos que o sucesso depende dessa integragdo da capacidade técnica dos
profissionais somada a tecnologia de ponta, ética e ftransparéncia. Assim
conseguimos entregar uma experiéncia com solugdes 360°: propaganda, promogao,
endomarketing, marketing de relacionamento, design UI/UX, marketing digital entre
outros.
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B Equipamentos

A AGENCIA ACTION PUBLICIDADE LTDA possui diversos equipamentos destinados
a otimizacéo dos trabalhos na criagao, estudio, producdo, midia, digital, atendimento,
planejamento e administrativo financeiro. Para seguranca do fluxo de dados, temos
firewall além de servidores de backup. Contamos com suporte de profissional de TI
para manter as estagcbes de trabalho, rede légica e servidores sempre em
funcionamento. Além de servidor em nuvem disponivel para otimizar o envio de
arquivos.

@ eriacs
% Criacao

Apple MacBook Pro M3 Pro, 18GB, 16"

Apple MacBook Pro M2 Pro, 16GB, 16"

Apple MacBook Pro M2 Pro, 16GB, 14"

Apple iMac M3, 8GB, 24"

Apple MacBook Pro M2 Pro, 8GB, 13"

PC Gamer, AMD RYZEN 5 5600, NVIDIA RTX 4060, 32GB, SSD: NVME-M2 1TB

O} Atendimento, Planejamento e Midia

Notebook Dell, Core i5, 16GB Memoria Ram, 15"

PC Dell, Core i5, 8GB Memaria Ram, SSD 256GB, 24"
PC Dell, Core i5, 8GB Meméria Ram, SSD 256GB, 24"
PC Dell, Core i5, 8GB Meméria Ram, SSD 256GB, 24"

/
d
H Administrativo | \

[ Notebook Dell, Core i5, 16GB Meméria Ram, 15 ]
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Q0O N T e
E]j Audiovisual/Estudio

Apple MacBook Pro M2 Pro, 8GB, 13"

Camera Sony A7 IV

Lente Tamron 28-75mm

Balck Magic pocket 4k

Lente Sigma — 18-35

Iphone 15 Pro Max 256GB

Estabilizador DJI Ronin RS 3 por combo
Estabilizador celular DJI Osmo Mobile 6

Drone DJI Mini 4 Pro Fly More Combo Plus RC 2 4K
2 kits Microfone Hollyland Lark M2 COMBO

4 Fones de Ouvido JBL Tune 720 BT Bluetooth - Preto
2 Tripé Smallrig com cabeca fluida

Teleprompter Tripé cabeca hidraulica

@ Impressora

[ Hp Multifuncional LaserJetc MFP M426dw

Servidor

| Google Drive Storage Workspace 20TB

C/_B Softwares

Lo

macOS Sequoia
Adobe Photoshop
lllustrator
InDesign
Premiere Pro
Afeter Effects )
Lightroom 7~
Acrobat Pro
Audition
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Figma — The Collaborative Interface Design Tool
Framer — Professional Website Build

Captions — Estudio Criativo com Inteligéncia Atrtificial
Reportei — Relatérios e Dashboards de Redes Sociais
Redrive — CRM completo

Ekyte — Gestao de projetos e administracédo

Windows 10 e 11 Professional

d) Sistematica de atendimento

Comunicacdo e Marketing atuara no modelo operacional "full service", praticando o
conceito de comunicagao integrada, com solugbes a partir do planejamento, sejam
elas offline ou online (branding e/ou performance): propaganda, design, marketing de
relacionamento, marketing digital, marketing de incentivo e endomarketing, com
recursos proprios e, eventualmente, terceirizados. Nossa base de prestagcao de
servigos tem a seguinte configuragao:

Principais servigos offline
Desenvolvimento criativo de pecas publicitarias;

Anuncio para Jornal
Anuncio para Revista
Midea Exterior/Indoor
Produgéo eletrénica
Materiais Promocionais
Editoracao Eletronica
Papelaria
e Projeto Espciais
Branding e Programacao Visual (marcas, embalagens, PDV, etc.);
Pesquisa para geragado de conteudo (levantamento de dados);

Assessoria de produgdo (especificacbes técnicas, perfii de fornecedores,

orgcamentagéo, negociagao e compra e acompanhamento técnico); \(
Assessoria de midia (pesquisa, planejamento, negociacdo e compra e checking). 1\

2
Principais servigos online -
Business Intelligence; \-?'\,_ -~
SEO - Search Engine Optimization; =~ N\

Pesquisa para geracéo de conteudo;
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Monitoramento e gerenciamento de redes sociais;

Estratégia de impulsionamento e performance;

Estratégia e tatica para geracao e publicacdo de posts;

Inteligéncia de midia digital (Google Display, remarketing, Google Adwords, midia
programatica, etc.);

Assessoria e especificagao técnica para automacgéo de campanhas digitais;
Relatorios de afericdo (métricas de redes sociais e Analytics - sites); Estratégia e
desenvolvimento de acgdes de Inbound Marketing (nutricido do funil de vendas e
conversao);

Planejamento, wireframe e design de websites, aplicativos e landing pages.

Sistematica do atendimento:

O relacionamento da agéncia com a Camara se dara por meio de profissionais de
atendimento (em nivel gerencial) que centralizardo as informagdes e coordenarao as
operagdes de onde estiverem alocados. Estes profissionais farao a intermediagao com
as demais areas da agéncia: planejamento, criagcao, estudio, produgao, midia, digital
e administrativo/financeiro.

A equipe de atendimento a Camara sera supervisionada pela diretoria, considerando
ser necessario um maior acompanhamento dos servicos prestados devido a Lei
12.232/10, que rege a contratagdo da administragao publica.

Todos os colaboradores possuem expertise na area publica, em todo processo de
contratagdo, execucédo do servigo, checking e faturamento. E sdo sempre atualizados
de acordo com as normas e determinagdes do Tribunal de Contas, Ministério Publico
e cadmaras municipais. A seguir, apresentamos nossa sistematica de atuagcédo em cada
area:

Planejamento: area responsavel pelo start dos trabalhos na agéncia. E a partir do
planejamento de comunicacdo que sédo gerados os inputs para as demais areas,
embasado na tomada de briefing, estudos de mercado, pesquisas, tecnologia da
informagédo, experiéncias e expertises. O planejamento contribui para: identificar
oportunidades; estabelecer metas, objetivos (KPIs) e diretrizes; definir estratégicas e
taticas de campanhas; contribuir na formatagao criativa e embasar o plano de agoes
e midia. Depois de validado com a Camara, o planejamento sera conduzido pelo \

atendimento. —\
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Atendimento: as reunides com a camara serdo presenciais e/ou online, em
conformidade com as necessidades das demandas que se apresentam e sempre que
necessario, o executivo de atendimento levara a Assembleia, profissionais de outras
areas (reunides de briefing, apresentagdo de campanhas, analise de resultados, etc.).
Como ferramentas de controle dos trabalhos, sdo emitidos relatérios e follow-ups
regularmente, permitindo acompanhamento pleno do andamento de todos os
assuntos em curso.

Criagao: o processo criativo inicia-se apés discussdo de briefing com as areas
envolvidas. Sdo geradas as ideias e validadas em reunides de review. Essas ideias
serdo ftransformadas em linhas de campanha ou pegas avulsas e, entdo,
apresentadas a Camara. Uma vez aprovada a linha criativa, sdo feitos os
desdobramentos para todas as pecas planejadas. Esse sistema permite mais
agilidade e variagédo na procura da ideia ou formatacgéo ideal, quesitos fundamentais
para uma comunicacao eficaz.

Produgdo: o processo de produgédo inicia-se somente apds a expressa e formal
aprovagdo da Assembleia. A orgamentagdo e negociagdo séo realizadas com um
minimo de 3 fornecedores, que possuam perfis adequados para a realizagédo dos
servigos. As pecas somente sdo autorizadas para producao final, apés aprovacgao de
provas ou amostras, por parte da agéncia e do cliente. A checagem final também &
realizada na entrega dos materiais.

Digital: a equipe de especialistas em marketing digital atuara de forma personalizada
e estratégica para atender necessidades da Assembleia. Com expertise em diversas
areas, como Business Intelligence, SEO e Social Media, garantimos a implementacao
de acgdes eficazes e alinhadas aos objetivos do cliente. A equipe estara disponivel
para atender demandas presenciais ou online. Além disso, oferecemos treinamentos
continuos para garantir que nossos profissionais estejam sempre atualizados e aptos
a entregar solugdes inovadoras.

Midia: as demandas da area de midia on e offline sao atendidas pela nossa equipe
especializada, dentre as varias atividades, destacam-se: elaboragéo de planos de \
midia embasados em informagdes, métricas e pesquisas de mercado; negociagao e

compra de midia com critérios técnicos para garantir ao cliente transparéncia e melhor
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custo x beneficio; emissdo de autorizagdes, trafego/controle de materiais e checking
da midia contratada.

Administrativo-financeiro: o processamento e controle financeiro sdo executados
por profissionais qualificados e especializados na area, que garantem controle,
seguranga e confiabilidade em todas as demandas inerentes ao cumprimento do
contrato de prestacdo de servigos, tais como: recebimentos de notas fiscais e
comprovantes de terceiros (veiculacao e produgédo); emisséo de notas fiscais relativas
aos servigos da agéncia; checking financeiro (relagéo contratado x entregue), emissao
de faturamento e gestao de recebimento e pagamento de terceiros.

Prazos a serem realizados em condigdes normais de trabalho

Prazos

Criacdo de pecas avulsas até 02 dias uteis
Criacédo de campanha até 05 dias uteis
Elaboracao de plano de midia até 05 dias uteis

As obrigacées do atendimento na execugao do contrato:

- Atender, de forma satisfatéria e com profissionais qualificados, todas as solicitagbes
de visitas a8 Camara, de acordo com a frequéncia a ser definida entre as partes.

« Conduzir reunides semanais, ou a qualquer tempo, de acordo com as necessidades
da Camara.

« Definir, em conjunto com a Camara, prazos e condigées dos trabalhos a serem
executados e zelar pelo seu cumprimento.

- Acionar os departamentos da agéncia e fornecedores externos para a solugao de
problemas especificos, bem como coordenar e checar se os trabalhos estao de acordo
com o solicitado pela Camara.

« Manter a Camara sempre informada do andamento dos trabalhos, bem como sobre
as oportunidades que surgirem no mercado.
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- Solicitar aprovagdo da Camara, por escrito, antes do inicio de cada trabalho, para
producéo e veiculacdo de campanhas, bem como para a realizagao de pesquisas de
identidade visual e outros servigos especiais.

- Apresentar estimativas de produgéo e planos de midia para prévia autorizagao pela
Céamara.

- Apresentar artes-finais e assemelhados para aprovagao final.

FLUXOGRAMA DA SISTEMATICA DE ATENDIMENTO

e) Relacdo das informagdes de marketing e comunicagao

Para a area de midia, serdo disponibilizados os seguintes estudos e/ou pesquisas: _ _
f;/// Qg‘
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Ibope Easy Media: ferramenta de audiéncia do meio radio. Informagoes por emissora:
indice de audiéncia percentual, indice de audiéncia absoluto, participagdo no
segmento percentual para todos os dias e audiéncia percentual hora-a-hora.

IVC: acesso aos dados de publicagdes impressas no estado do Parana.
Spot Monitoramento: investimento publicitario do meio TV por meio do ADEX
Concorréncia, ferramenta com entregas diarias, para acompanhamento do mercado -

praca de Curitiba e Regido Metropolitana

ekyte: agendamento de postagens para redes sociais; relatérios e dashboards
automatizados.

Pluga: automacéao e gestédo de notificacbes e mensagens de redes sociais.
Redrive: automacao para gestéo e disparo de mensagens para WhatsApp.
Tintim ou T2M: ferramenta de performance de links tagueados e QRcodes dindmicos.

Meta Business Suite: espaco da meta onde é gerenciado todas as suas atividades
de publicidade e marketing no Facebook e no Instagram.

Meta Ads: ferramenta de midia online paga nas plataformas Facebook e Instagram.

Google Analytics: ferramenta universal de trafego de site para extrair dados de uma
campanha no meio digital.

Google Ads: ferramenta de links patrocinados Google. /

Google Trends: Google Trends é uma ferramenta do Google que mostra os mais
populares termos buscados em um passado recente. A ferramenta apresenta graficos

com a frequéncia em que um termo particular &€ procurado em varias regiées do mundo \
e em varios idiomas.

GTM: ferramenta do Google para gerenciamento de TAGs. [ /
7T /‘

/\’ _/L’v'\
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Curitiba, 22 de outubro de 2025

Esta Pagina encerra o caderno de Capacidade de Atendimento da Concorréncia
Publica Presencial n° 001/2025 da Camara Municipal de Campo largo do Estado do
Parana.

_ kgéncia Action Publicidade Ltda
Antonivaldo Lima Falc&o Junior
Diretor CEO

)



AGENCIAACTION

Repertorio




860 de 900

AACTION

REPERTORIO

Concorréncia Publica Presencial n°01/2025




AACTION

861 de 900

1. FICHA TECNICA OUTDOOR

DESCRIGAO
Cliente

Secretaria de Comunicagéo
Material

Formato

Data de Producéao

Periodo

Praca

Exibidora:

Problema de Comunicagéao

Secretaria Municipal de Transporte e Transito de Séo
José dos Pinhais

Carol Pineli

OOH - Qutdoor

9x3 m.

Maio/2025

Bi semana (05/05 a 19/05)

Sao José dos Pinhais

Mega Digital

O més de maio é destacado para educar e incentivar a
populacéo sobre a importéancia de que a seguranga no
transito vai muito além das regras de sinalizacéo. Ela
comeca na conscientizagéo de que a vida é o bem mais
precioso que temos. O Conselho Nacional de Transito
(CONTRAN), em parceria com as secretarias municipais
chama a atencao para as milhares de vidas que se
perdem em acidentes de transito e reforga os cuidados
de forma unificada em todo o Brasil. Com o mote
“Desacelere, seu bem maior € a vida” e o complemento
“Seguranga no Transito: um compromisso de todos”
desenvolvemos a solucao.
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2. FICHA TECNICA VT
DESCRICAO
Cliente

Diretora de Comunicacao
Material

Formato

Data de Produgéo
Periodo

Praca

Exibidora:

Problema de Comunicacéo

ESCOLA
DE CARA

Secretaria Municipal de Educacéo de Sao José dos
Pinhais

Deise Rodrigues

Video

30"

Fevereiro/2023

06 a 10 de fevereiro de 2023

Regido Metropolitana de Curitiba

Globo - RPC

Investir em educagéo €& investir no futuro. Todos
sabemos da importancia de ter mao de obra mais
qualificada, possibilitar avangos em ciéncia e tecnologia,
e dar a possibilidade das criangas, em um futuro
proximo terem mais condi¢des de se realizarem
profissionalmente por sua alta capacidade. Mas o
diferencial é entender que equipamentos publicos
precisam estar em condigdes de estimular essa
aprendizagem, como também acompanhar os avangos
que a nova educagao exige. Foi assim que o programa
ESCOLA DE CARA NOVA foi criado, para proporcionar
um ambiente digno tanto para quem aprende quanto
para quem trabalha.

EM IR PARA A

Obs: midia em dispositivo externo

862 de 900
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3. FICHA TECNICA MOBILIARIO URBANO

DESCRICAO

Cliente MAE CAST TALK

Coordenadora Fernanda Leite

Material MUB - Mobiliario Urbano

Formato 1,31 x 1,88 m.

Data de Producao Junho/2024

Periodo Bi semana: 09 a 23 de Junho de 2024
Praca Curitiba

Exibidora: Clear Channel

Nossos Filhos e o Mundo com Marcos Piangers, Maya
Eigenmann e convidados falou sobre parentalidade. O
evento que ocorreu no Teatro Positivo em Curitiba, trazia a
proposta de que os pais pudessem rever sua relagcdo com

Problema de Comunicagdo seus filhos. Em um formato Talk Show, o evento trouxe
uma apresentacao do best-seller “O Papai &€ Pop”. O evento
foi realizado para familia, com foco principal nos pais. A
campanha alcangou o objetivo que esgotou a tnica sessé@o
disponivel naquele ano.

23 JUNHO.18H
TEATRO POSITIVO

g

NOSSOS FILHOS E 0 MUNDO

MARGOS
PIANGERS
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4. FICHA TECNICA SPOT RADIO

DESCRICAO

Cliente Secretaria Municipal de Cultura de Sao José dos Pinhais
Secretaria de Cultura Marcelo Setim Dal Negro

Material Spot

Formato 30"

Data de Produgao Setembro/2022

Periodo 26 a 30 de setembro de 2022

Praca Séao José dos Pinhais

Exibidora: Radio 98 Fm e Radios com Frequéncia Local

A radio foi o veiculo escolhido como solugéo para mostrar
que a cultura esta cada vez mais presente em S&o José dos
Pinhais. Os cidaddos foram impactados pela campanha

Problema de Comunicacdo MAIS CULTURA, demonstrando que mesmo em casa ou
nos espacos culturais, o acesso a cultura esta préximo de
cada um. Com linguagem direta desenvolvemos o que
constava no briefing.

NA RUA,
EM CASAE
NOSESEA
CULTRA

e
o

Obs: midia em dispositivo externo 6
/
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5. FICHA TECNICA ANUNCIO REVISTA

DESCRIGAO

Cliente Hard Rock Cafe Curitiba

Sales and Marketing Maneger Angélica Molteni

Material Anuncio Revista

Formato 195x265 mm - 1 pagina

Data de Producao Dezembro/2022

Periodo Ultima Edigao do Ano

Praca Parana

Exibidora: Revista oficial do Grande Oriente do Brasil do Parana

O Hard Rock Cafe Curitiba tem como principal cliente o
turista. Com a necessidade de se aproximar de
entidades da sociedade civil organizada e aproximar-se
Problema de Comunicacao de novos publicos, principalmente os que possuem
potencial para contratacdo de eventos corporativos,
desenvolvemos um antncio de uma revista cujo publico
€ muito seleto e com o potencial desejado pelo cliente.
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6. FICHA TECNICA CAMPANHA DIGITAL

DESCRICAO |

Cliente
Coordenadora de
Marketing
Material

Formato

Data de Produgao
Periodo

Praca
Distribuicao:

Problema de Comunicagéao

Porcelana Schmidt
Daniella

Campanha Digital

Feed e Story

Agosto/2025

24 de agosto a 1° de setembro de 2025

Brasil

Meta — Instagram e Facebook

Em comemoracao aos 80 anos da Porcelana Schmidt,
desenvolvemos uma campanha digital organica com foco
no sorteio de um produto super desejado, que traz muita
memoria afetiva das familias brasileiras. O alcance
(orgénico) ultrapassou 1M de pessoas e surpreendeu a
todos, pois 0 engajamento atingiu um recorde de audiéncia
nas duas plataformas. Com o sorteio, que foi realizado com
total transparéncia, a marca ser fortaleceu digitalmente
nessa data comemorativa.
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7. FICHA TECNICA ATIVACAO PROMOCIONAL

DESCRICAO

Cliente Federacao Paranaense de Futebol

Assessoria da Presidéncia Robson Seerig

Material Enxoval da Final do Campeonato Paranaense

Formato Placa Central, Totem e Pértico

Data de Producgéo Abril/2023

Periodo 09 de abril de 2023

Praca Parana

Exibidora Estadio Arena da Baixada e Transmissdo ao vivo Nsports

A FPF necessitava do desenvolvimento de um enxoval para
final e da ativacdo do mesmo, que proporcionasse aos
atletas e ao publico uma branding experience, e dando
retorno de midia ao patrocinador master da competicao:

Problema de Comunicagdo 1XBET. Diante de um grande publico presente e através da
transmissdo ao vivo, conseguirmos entregar o evento
surpreendendo as expectativas e consolidando o
Campeonato Paranaense de Futebol entre os 5 mais
importantes do pais.

= =| P h'—'&_ - REOL

v FINAL PARANAENSE 30 2023
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8. FICHA TECNICA VT

DESCRICAO

Secretaria Municipal de Trabalho da Prefeitura de Sao José

Cliente

dos Pinhais
Secreta!rla d—e Carol Pineli
Comunicacgao
Material Video
Formato 1Min
Data de Produgao Abril/2025
Periodo 1° de Maio de 2025
Praca Sao José dos Pinahis
Distribuicao: Canais Digitais Oficiais da Prefeitura

Problema de Comunicagao

Levando em consideragéo as agdes recentemente

realizadas, desenvolvemos o conceito da campanha em

868 de 900

torno da profissionalizacdo e capacitacdo alcancada através

dos cursos ofertados e do Centro de Qualificacéo; a
descentralizagcao do atendimento com o apoio das

subprefeituras levando servigos importantes para os bairros

e encaminhamento ao mercado de trabalho através dos
atendimentos da secretaria e das acées como os Feirdes de

Emprego e Sine nos Bairros.

Essas iniciativas, combinadas com um bom trabalho de

parcerias, gerou resultados expressivos para que Sao José

dos Pinhais ocupasse o lugar de destaque e valorizagdo
que a populacédo e empresas do municipio merecem.

TRANSFORMA A )

\ViDA

Obs: midia em dispositivo externo
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9. FICHA TECNICA PROJETOS ESPECIAIS

DESCRICAO
Cliente
Presidente
Material

Formato

Data de Produgéo
Periodo

Praca
Distribuicao:

Problema de Comunicagao

Central Unica das Favelas — CUFA-PR
Wanderley Mafra

Conceito Taca das Favelas 2024
Enxoval Completo

Maio/2024

25 de Maio 05 de outubro de 2024
Parana

RPC, Redes Sociais da Entidade

A Taca das Favelas é o maior campeonato de futebol de
campo entre favelas do mundo. O objetivo dos
organizadores era consolidar competicdo do Parana entre
as mais relevantes de pais. Nosso time encarou essa
missdo como objetivo social e desenvolveu um projeto que
com o objetivo de alimentar os sonhos sem perder a
esséncia: somos favela

" ’i;mgngnmn
TODA VIEDA

v sonho de
melhorar o vida r
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Obs: midia (video) em dispositivo externo

10. FICHA TECNICA MATERIAIS INFORMATIVOS




AACTION

DESCRICAO

Cliente

Diretora de Comunicacao
Material

Formato

Data de Producao
Periodo

Praca

Distribuicao:

Problema de Comunicacao

871 de 900

| Prefeitura de Sdo José dos Pinhais

Deise Rodrigues

Folder Institucional

A3 Frente e Verso_4x4 cores_Dobra_Couché 170 gramas
Maio/2024

06 de maio a 10 de maio de 2024

Séao José dos Pinhais

Blitz de Conscientizagao ao Transito — Equipe da Secretaria

Nosso foco vai além da tradicional abordagem de
conscientizacdo e prevencao de acidentes. Reconhecemos
a necessidade de uma comunicacgdo de impacto positivo e
mais humanizada, destacando os resultados tangiveis das
iniciativas da SEMUTT e englobando todos os atores
envolvidos na mobilidade urbana: pedestres, ciclistas,
motoristas, e passageiros de transporte publico. Esta
perspectiva holistica permite uma conexao palpavel das
acoes.

Curitiba, 22 de outubro de 2025 ‘.-\
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Esta Pagina encerra o caderno de Capacidade de Atendimento da Concorréncia
Publica Presencial n® 001/2025 da Camara Municipal de Campo largo do Estado do
Parana.

A
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géncia Action Publicidade Ltda

Antonivaldo Lima Falcao Junior

Diretor CEO
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RELATO DE SOLUQﬁOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAC}AO
Concorréncia Publica Presencial n° 01/2025
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Campanha “Cuidado é o Nosso Caminho”

Cliente: Secretaria Municipal de Urbanismo, Transportes e Transito — SEMUTT / Prefeitura
de Sao José dos Pinhais

Periodo de execucgéo: Abril a Junho de 2024

Agéncia responsavel: Agéncia Action Publicidade Ltda

1. Problema e Contexto

A Secretaria Municipal de Urbanismo, Transportes e Transito de S&o José dos Pinhais
(SEMUTT) enfrentava, em 2024, um desafio de comunicagao recorrente: as campanhas de
educacio no transito eram percebidas como pontuais, pouco integradas as agoes
estruturais de mobilidade e com baixo engajamento da populacéo.

Apesar dos investimentos da prefeitura em obras viérias, programas de educacao e
tecnologias de monitoramento, as percepgdes publicas ainda associavam o Maio Amarelo a
mensagens genéricas de “cuidado no transito”, sem vinculo direto com as conquistas locais.

O cenario exigia uma estratégia de comunicacao capaz de reconectar o cidadao as
transformacdes da mobilidade urbana, ampliando a percepgéo de resultados e
estimulando a corresponsabilidade social. Além disso, era preciso reverter indicadores de
baixo alcance digital e mobilizar os diferentes publicos da cidade — motoristas,
pedestres, ciclistas, estudantes e liderangas comunitarias — de forma integrada e
positiva.

2. Objetivos de Comunicagao

e Requalificar a imagem institucional da SEMUTT como 6rg&o ativo, inovador e
préximo da populagao.

¢ Humanizar o Maio Amarelo, substituindo o tom punitivo por uma abordagem
construtiva e empatica.

e Aumentar o alcance digital e a taxa de engajamento nas redes sociais oficiais da
prefeitura durante o periodo da campanha.

e Reforcar a visibilidade dos projetos estruturais da mobilidade (PlanMob, CMU, \(
transporte coletivo, ciclovias e educacéo de transito).

e Gerar sentimento de pertencimento e reconhecimento nas comunidades — de que
a seguranca no transito € uma construcao coletiva.

7 .“Ta

iy’ \} ¢
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3. Planejamento Estratégico

A acao foi estruturada sob o conceito “Cuidado é o Nosso Caminho”, mote que sintetizou
a missdo publica da SEMUTT: garantir uma mobilidade segura, eficiente e humana para os
mais de 329 mil habitantes de S&o José dos Pinhais.

O planejamento partiu de quatro eixos integradores:

1. Educagdo e comportamento — valorizacéo das préaticas preventivas e programas
educativos (parcerias com escolas e Instituto Renault).

2. Infraestrutura e acessibilidade — comunicacdo das melhorias fisicas e estruturais
(calgadas, ciclovias, semaforos, vias revitalizadas).

3. Tecnologia e inovagao — divulgacédo do Centro de Mobilidade Urbana (CMU) e
sistemas de monitoramento inteligentes.

4. Transporte coletivo e sustentabilidade — estimulo ao uso do transporte publico,
tarifas acessiveis e planejamento urbano integrado.

A estratégia de midia combinou midias de massa (TV, radio, outdoor, busdoor) para
visibilidade institucional e midias digitais para conex&o direta com os cidadéos. O
planejamento nao-midia contemplou o envolvimento de escolas, eventos educativos e
materiais impressos distribuidos nos terminais urbanos e centros comunitarios.

O cronograma operacional foi dividido em trés etapas:

e Pré-langamento (abril): teasers e mensagens institucionais com foco em educacéo
e empatia.

e Ativagao (maio): veiculacdo principal e acées simultaneas on/off.

e Sustentacao (junho): reforgo da continuidade das agdes de transito seguro ao longo
do ano.

4. Solucdo Implementada

A campanha foi construida com uma abordagem positiva e participativa, transformando o
Maio Amarelo em um movimento de cidadania.

Nas redes sociais, 12 pecas principais (feed + stories + reels) destacaram diferentes
pilares da mobilidade segura, cada uma associada ao mote central (“Cuidado é o nosso
caminho”, “Educacéo é o nosso caminho”, “Planejamento € o nosso caminho”, _
“Acessibilidade é o nosso caminho”, entre outros). ||
Os conteudos integraram textos educativos, dados técnicos e exemplos concretos de agdes |

A~
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realizadas no municipio — como a criag@o de novas ciclovias, a modernizagéo semaférica e
o0 subsidio das tarifas de 6nibus.

No meio offline, a presenca da campanha foi garantida em pontos de grande circulagao:
e Outdoors (9x3m) e busdoors (225x83cm) com mensagens de alto impacto visual;

e Mobiliario urbano (120x180cm) e backdrops de eventos (6x3m) com o selo da
campanha e identidade grafica unificada,

e Spot de radio de 30 segundos com locugdo humanizada e chamada para os canais
digitais;

¢ Informativo A3 dobrado (4 paginas), distribuido em escolas e reparticdes,
apresentando resultados de mobilidade e orientagdes educativas.

A campanha audiovisual contou com videos institucionais de 30 segundos e 1 minuto,
reforgando a presenca da SEMUTT como protagonista de uma cidade mais segura. Os
videos foram veiculados em TV local, YouTube e redes sociais, ampliando o alcance para
mais de 200 mil visualizagoes em menos de 30 dias.

O posicionamento visual privilegiou tons quentes e elementos humanos — rostos de
cidad&os, cenas urbanas e interagdes cotidianas — criando identificagéo imediata. O design
adotou linguagem acessivel e tipografia de alta legibilidade, para contemplar diferentes
publicos.

5. Resultados e Impactos

A integrac&o entre contetdo institucional e educativo gerou alto reconhecimento
espontaneo da marca SEMUTT e consolidou o Maio Amarelo como um marco positivo na
comunicagéo publica da cidade.

Entre os resultados obtidos:

Além dos indicadores quantitativos (documento internos da prefeitura), o projeto consolidou
um novo padrdo narrativo para campanhas publicas, com foco em protagonismo do
cidaddo e na valorizag&o das entregas do poder publico como expressao de cuidado
coletivo.

6. Fichas Técnicas das Pegas Anexas

Peca 1 - VT Institucional “Cuidado é o Nosso Caminho” (30 segundos)

Problema que se propés a resolver:
Reverter a percepgéo de que o Maio Amarelo é uma agéo genérica e efémera, | -
apresentando a SEMUTT como agente ativo de transformacéo da mobilidade. \

' .?! ??// M‘j IM\'. 2
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Solugao criativa:

O VT apresenta cenas reais da cidade — pedestres atravessando, ciclistas pedalando,
énibus circulando — acompanhadas de locugéo feminina suave e trilha inspiradora. A
locugdo conecta as imagens as conquistas locais: “Em cada rua revitalizada, em cada
crianga que aprende sobre transito, o cuidado € o nosso caminho.”

Formato: Video 16:9 — versdes 30s e 1min.

Veiculagao: TV local, YouTube, Facebook e Instagram.

Resultados diretos: 65 mil visualizagdes no YouTube e 120 mil nas redes sociais; alto
indice de retengéo (acima de 70%).

Peca 2 — Outdoor “Cuidado é o Nosso Caminho” (9m x 3m)

Problema que se propés a resolver:

Baixa lembranga de campanhas anteriores em meios de massa. Era preciso um elemento
visual forte que sintetizasse o conceito.

Solugao criativa:

Imagem principal com cena urbana e personagens reais (agente de transito ecrianca
atravessando a faixa), sobre fundo amarelo vivo.

Headline direta: “Cuidado é o nosso caminho.”

Assinatura: SEMUTT / Prefeitura de Sio José dos Pinhais — Maio Amarelo 2024.
Resultados diretos: aumento de 38% nas mengdes espontaneas ao slogan em pesquisa
digital; recall visual associado & cor e ao elemento humano.

7. Conclusao

A campanha “Cuidado é o Nosso Caminho” representou uma virada de posicionamento
institucional para a SEMUTT, consolidando a narrativa de que mobilidade segura € um
compromisso compartilhado entre poder publico e cidadaos.
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Peca 1 — VT Institucional “Cuidado é o Nosso Caminho” (30 segundos)

Sao José
dos Pinhais

Obs: Midia disponivel em dispositivo externo

Peca 2 — Outdoor “Cuidado é o Nosso Caminho” (9m x 3m)
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Campanha “80 anos - Quantas histérias cabem em uma porcelana?”

Cliente: Porcelana Schmidt

Coordenadora de Marketing: Davi G. Carelli

Agéncia responsavel: Agéncia Action Publicidade Ltda
Periodo: 24 de agosto a 1° de setembro de 2025
Praga: Brasil (midia nacional — digital)

Distribuicdo: Meta Ads — Instagram e Facebook

1. Problema e Contexto

Em 2025, a Porcelana Schmidt completou 80 anos de histéria, consolidada como uma das
marcas mais tradicionais e respeitadas do Brasil no segmento de porcelanas finas.

Apesar da forga da marca e de seu portfélio premium, o desafio de comunicagéo era
reposicionar a empresa em um ambiente digital competitivo, dominado por novos players de
decoracéo e lifestyle que utilizam estratégias de conteldo intensivo e de performance.

O problema de comunicagdo central estava em atualizar a percepg¢éo do publico sem perder
a esséncia da tradigdo — transformando o aniversario da marca em um marco de conexao
emocional e ampliagao de presenca digital.

A meta era clara: fortalecer o engajamento orgénico e o alcance digital, utilizando o poder
simbélico da data comemorativa para reacender memorias afetivas, promover o
reconhecimento das colegdes iconicas e consolidar a Porcelana Schmidt como sinénimo de
histéria, qualidade e afeto.

2. Objetivos de Comunicacao

- Reforgar o valor simbélico da marca, associando tradi¢do e contemporaneidade em uma
linguagem emocional e moderna.

- Gerar engajamento digital expressivo, alcangando resultados orgénicos inéditos na
histéria recente da marca.

- Ampliar o reconhecimento da Porcelana Schmidt junto a puiblicos B2C (consumidores
finais, decoradores, entusiastas de mesa posta) sem perder relevancia no segmento B2B
(hotéis e restaurantes).

- Criar uma ac3o interativa e transparente de sorteio comemorativo, fortalecendo a
confianga e o vinculo emocional com os seguidores.

- Valorizar a brasilidade e o legado da marca, destacando seu papel na histéria de inimeras
familias.

3. Planejamento Estratégico

O planejamento criativo partiu do mote “Quantas histérias cabem em 80 anos?”, uma
pergunta que convidava o publico a refletir sobre o valor emocional da porcelana em .
momentos afetivos e familiares.

A acéo foi estruturada com base em trés eixos estratégicos: e

-
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- 1. Afetividade e pertencimento — reposicionar a marca como parte da memoéria afetiva
das familias brasileiras;

- 2. Autoridade e tradigao — valorizar os 80 anos de histéria e a exceléncia de produgéo
nacional;

- 3.Engajamento organico e proximidade digital — estimular interagdes genuinas, por
meio de contetido emocional, sorteio e storytelling visual.

A campanha foi 100% digital, com foco em Instagram e Facebook, integrando postagens
de feed, stories, reels e agdes de remarketing leve via Meta Ads.

Foram utilizadas as bases conceituais do branding da marca (elegancia, tradicéo,
exceléncia e confianca) e o tom de voz formal e educacional, conforme o manual de
identidade comunicacional.

O planejamento de midia seguiu uma l6gica de impacto e continuidade:

- Pré-lancamento: teaser comemorativo destacando o legado da marca;

- Langamento: videos curtos e posts com storytelling de meméria (“Quantas historias
cabem em uma porcelana?”);

- Ativacdo: sorteio digital com transparéncia e foco em interagéo;

- Sustentagao: publicagdes de depoimentos e resultados, mantendo o engajamento pés-
acao.

4. Solugado Implementada

A campanha foi executada entre 24 de agosto e 1° de setembro de 2025, periodo alusivo ao
aniversario oficial da marca.

Criacdo e conteudo:

Foram desenvolvidos posts e stories com design premium e composigéo fotografica
inspirada no estilo editorial — luz natural, textura de porcelana e paleta quente. O texto dos
anuncios resgatava o tom afetivo (“Quantas histérias cabem em 80 anos?” / “Vivencie o
Natal” / “A beleza da tradigdo em cada mesa”), conectando o produto a emogdes e
lembrancas.

Acéo interativa:

O sorteio de uma coleg&o icénica da marca — produto de alto valor simbélico — foi
realizado com total transparéncia, utilizando mecanismos de auditoria publica via plataforma
Meta, garantindo credibilidade e engajamento real.

Resultados visuais e de performance:

As imagens da campanha se destacaram por exibir nao apenas os produtos, mas
contextos familiares, datas comemorativas e cenas do cotidiano refinado —
elementos que dialogam com a promessa da marca de “tornar a mesa um paico de
experiéncias inesqueciveis”.

Midia e distribuicao:

e Canais: Instagram e Facebook (organico e trafego pago leve de apoio). \
Formatos: feed estatico, reels e stories animados.
e Publico-alvo: consumidores de classes A e B, arquitetos, decoradores, amantes de ~
gastronomia e publico B2B do setor de hospitalidade. '
JW‘
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e Segmentagéo: Brasil (com foco em Sul, Sudeste e capitais turisticas).

5. Resultados e Impactos

A campanha superou as expectativas, atingindo niumeros inéditos na histéria digital da
marca:

e 1.709.965 visualizacoes totais em apenas 8 dias de campanha.

¢ 85.568 contas alcangadas, sendo 26,9% de nao seguidores (expansio de publico
relevante).
73,1% de retengéo e interagdo entre seguidores, fortalecendo fidelizag&o.
Mais de 1 milhdo de pessoas impactadas organicamente, com CTR médio de
0,12% e CPM inferior a R$ 1,20, demonstrando eficiéncia e relevancia.

» Posts com até 70 mil alcances individuais, comentarios e compartilhamentos
espontaneos exaltando a meméria afetiva associada a marca.
Taxa de engajamento recorde: +157% em relagdo ao més anterior.
O sorteio alcangou indices de interagdo 280% acima da média histérica,
consolidando a reputac&o da marca como transparente, confiavel e préxima de
seu publico.

Resultados qualitativos:

¢ Fortalecimento da presenca digital da Porcelana Schmidt e reposicionamento da
marca como simbolo de tradicdo com relevancia contemporanea.

e Aumento significativo de mengdes positivas e replicagdes espontaneas de contetido
por influenciadores e fas da marca.

e Consolidagdo de um modelo de comunicagdo humanizado, emocional e altamente
engajador, replicavel para outras datas sazonais (Natal, Dia das Méaes, etc.).

6. Fichas Técnicas das Pecas Anexas

Peca 1 — Post Comemorativo “Quantas histérias cabem em 80 anos?”

Gerar conexdo emocional com o publico, transformando uma data institucional em um
momento de partilha de memérias.

Solugao criativa:

Layout editorial com fotografia das colegdes classicas sobre fundo decorativo. O texto
sobreposto (“Quantas histérias cabem em 80 anos?”) remete a heranga familiar e &
durabilidade da porcelana.

Formato: Feed (1:1) e Story (9:16).

Resultados: Post com mais de 15.000 interagbes e alcance superior a 85 mil contas.

Problema que se propés a resolver: \/\
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Pega 2 — Informativo Comemorativo 80 Anos (B2C/B2B)
Problema que se propds a resolver:

Oferecer um material de sustentagao comercial e de marca que organizasse colegoes e
linhas comemorativas em um formato consultivo, util para consumidores, distribuidores e
compradores profissionais — evitando que a campanha ficasse restrita a posts e stories de
curta vida.

Solugdo criativa:

Informativo com narrativa editorial (abertura institucional sobre os 80 anos + fotografia de
produto em ambientagao real, fichas de cada peca (composigéo, usos, diferenciais) e calls-
to-action distintos para B2C (loja/WhatsApp) e B2B (contato comercial).

Identidade: Tipografia e paleta premium, alinhadas ao tom formal/educacional da marca.
Rastreabilidade: links/QRs com UTM para medir cliques, downloads e solicitagdes de
orgamento.

Formato:

- Digital (PDF) para download;

- Impresso A4 para feiras, PDVs e atendimento a distribuidores.

Distribuicao:

- Link em bio e stories (Instagram/Facebook);

- Disparo via e-mail marketing para base B2B e leads qualificados;

- Uso pelo time comercial e distribuidores em apresentagdes.

Resultados e contribuicdo para a campanha:

- Elevou o tempo de consideracao e a qualidade das interagdes comerciais;

- Suporte direto ao pico de engajamento do periodo, convertendo interesse em conversas
comerciais (B2B) e em consulta de colegdes (B2C) através de Qrcode;

7. Conclusao

A campanha digital dos 80 anos da Porcelana Schmidt € um exemplo claro de solugéo de
comunicagdo de alta complexidade e impacto emocional, unindo branding, performance
e storytelling afetivo.

Com uma estratégia integrada e coerente com o DNA da marca, o projeto transformou
uma celebragio institucional em um fendmeno de engajamento e fortalecimento de
marca.

A

O sucesso da a¢do consolidou a parceria entre a Schmidt e a Action Comunicagao como um
case de exceléncia em comunicacao digital para marcas tradicionais, demonstrando
que inovago e tradicdo podem coexistir em harmonia.
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Pega 1 — Post Comemorativo “Quantas histérias cabem em 80 anos?”
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Peca 2 — Catalogo Comemorativo 80 Anos (B2C/B2B)
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VALIDAGAO

Atesto a veracidade deste case:

/}{/K é&rc’ //

—Porcelana Schmidt
Contrato S/n assinado em 15/08/2024
Davi G. Carelli
Sales Operation Brazil

Responsavel pela elaboragao do case:

AGENCIA ACTION PUBLICIDADE LTDA
Antonivaldo Lima Falcdo Junior
Diretor Executivo

RG: 0786445009 SESP/BA

CPF: 019.447.985-44

AGENCIAACTION.COM N\ 7
CNPJ: 16.872.512/0001-88
Rua Dona Alice Tibirica, 33, Bigorrilho « Curitiba/PR

CEP 80.730-320. Fone: (41) 3209-6297 / >\ /-)
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Curitiba, 22 de outubro de 2025

Esta Pagina encerra o caderno de Relatos de Solugbes de Problemas de
Comunicagédo da Concorréncia Publica Presencial n® 001/2025 da Camara Municipal
de Campo Largo do Estado do Parana.

/7 {"H{ olf A (/—J-:..« —‘I/JV‘I
Agéncia Action Publicidade Ltda
Antonivaldo Lima Falcao Junior
Diretor CEO

N\

' ' xJ 12
/]/;/%/ ' i\:f/



888 de 900




889 de 900

G IVLOL OYdVNLINOd

........................................................................................ uo<0<—l_<><
el v

.......................................................................................... P

----------------------------------------------------------- T.QMHHU-%-- “m.hlz<.h—0—l—

€ oN OHONTOANI VLSOdOdd 3d OLNIANVOTINC
09OdV1 OdAVD 3A TVJIDINNIN VHVIAVYD — S202/10 oN VIIT4Nd VIONIHHOOINOD



890 de 900

TGWOLR VU] Op
Vypury oA O~ V)~
QSB\«W@ NN R »\/\YSPQQ

n\(,\,\(ﬁ.ga\(\w f,\c/)ofn.,,wo\/d -
oo ey~ ﬁé«ﬁ__u me%@ -

.C;n:l/\l\ Jr\som A\é AA)/\QJ\(CQ(_\;V.W

oWy L] RN VND —a )

—~~ V) ¥ MAYAD A\CDVEMU -

eAleoysne

3

BION

‘einjnJjseelyul ‘sagdejejsu| o

"0|nN21ND - sieuolssijold sop
oedeoyylienb a oedeosyuenp ‘q

"sajual|o
siediound sop oedejay ‘e

"BIOU|20Xd
Wwo92 apualy
—Gzecse

waq apualy
—lZ2e6l
‘ajuswenne|al
apusly

-8l egl
‘ajusweueipaw
spusly
-viell
‘oonod

spusly -0l e .
‘oonod oynw
spusiy—9ge |
‘apuaje oeN — 0
"Opuas G¢

€ 0 9p SEION

ojuawipuaje ap
apepioede)|




891 de 900

R b P R i/ s MO
Uav e trh U0 B e
1 g.:&C\S\ sk ] 4 07 1§ 0y
N WD o wrvey

/Qwé O Q&decn\)\. J\Om@

CNERIMET,

BION

ojusweydnolde nas

ap oedeziwio a oedenbape
woo epebnluod ‘eqian

ep oedeojde eu ‘olyesap op
oedn|os ep SpepIdILUOU0Id
ap BAI}Je oedesjsuowa( o
‘DJuBIoIe B ZBIID

ewJoy ap ‘sapepiunpodo sep
ojusweyianoide o epuguipad
‘epejuode oedn|os

ep Bloug)sIsuod ‘oAje-oolgnd
oe ojuenb ojuawipuajug ‘q
:001do} 9)s9 e ojuenb ezaie)o
9 OWNSU0D ap sojigey sop
ajuswepejou ‘opelisuowap
021U29 | OJUBWIdBYUOD B

"BIOUQ|90Xd
wo?

Spusly -0l 6
‘weq

Spusly —g e/
‘9)usweuelipaw
Spusly —geyp
‘oonod
Spusily—¢e |
‘opusje oeN — 0
‘0puas 01

€ () 9p SEION

ououaday 'z




892 de 900

.,\\Cp\UnUW mau)fL ~— O;_J,d\ﬁw

A Ou._m«fam@ OICMVIO ~~y

/\C,C,@\.\O,u\.xbnw T a% u)D\S AQ@QU

eAneoysny

BION

ojuswe}ianoide nas

ap oedeziwio @ oedenbape
woo epebnluoo ‘eqian

ep oedeojde eu ‘olyesap op
0B3N|0s Ep SPEPIDIWOU0ID
ap eAljaje oedeljsuowaq o
‘ajualole @ zeoys

ewJoj ap ‘sepepiunpodo sep
ojuswejanoide 8 eppuauIpad
‘epejuode oedn|os

ep EIouU)sSIsuod ‘oaje-o2ligqnd
oe ojuenb ojuswipuajug ‘q
‘001doj} 9)se e ojuenb ezaie)p
8 OWNsU092 ap sojigey sop
ajuswepejou ‘opeJljsuowap
021U99 | OJUBWIDBYUOYD) ‘B

BIOU9[80Xa Wod
Spusly - 0L e 6
‘waq

Spusly —g e/
‘9)usweuelpaw
spusly -9 ey
:0onod

Spusiy —g e |
‘apusje oeN — 0
‘opuss 0}

€ 0 9p SEJON

sews9|qo.d
ap sa0dn|og
9p sojejey’e




893 de 900

S IVLOL OVYSVYNLINOg

G T rovdvIvay

€ oN OJdONTOANI YLSOdO¥d 3d OINIAVOINT
0O9¥V1 OdINVYD 30 TVdIDINNIN VHVINYD — §20Z/L0 oN VOIT19Nd VIONZYHOONOD



894 de 900

>
A\ S

%3\4@nﬁ\<\%5 p
d@o%z, rp QTWM

eAlesysne

BJoON

"einjnJisae.uUl ‘sagde|e)su| o

"0|N21LIND - sieuoissyold sop
oedeoljlienb a oedesyyuenp q

"S9juald
siediounid sop oedeloy e

"BIOU|99XD
Wwoo apuayy
—Gcece

waq apualy
—lcesl
‘2jusweAne|al
apualy
—8LEGL
‘ajuaweueipaw
apualy
—vielLl
‘oonod

Spusly — QL e L
‘oonod ojnw
spusiy—-9e|
‘apuaje oeN — 0
:opuas 'Gg

€ 0 op SEeJON

ojuswipuaje ap
apepioede)|




895 de 900

«J@dﬂ,\ﬁ@o v 337 cdg% SP
,.oﬁ.\..\gd/\u‘,

ég?qd%uaé.,g

eAljeoynsne

BION

ojusweyjidAolide nas

ap oedeziwno a oedenbape
wod epebnfuod ‘eqian

ep oedeoide eu ‘olyessp op
oedn|os Ep SpepIdILIOU0ID
ap eAljaje oedeljsuowsqg 0
‘2JuUaIoIe @ Zeoye

ewo} ap ‘sapepiunpodo sep
ojusweyanoide @ eppuguipad
‘epejuode oedn|os

ep BIoU)sISuod ‘oAje-021jgnd
oe ojuenb ojuswipusiug ‘q
‘001do) 9)s9 e ojuenb ezaleo
8 OWNSU09 ap sojiqey sop
ajusawepelou ‘opeljsuowsp
021U23 ] OjUBWIdAYUOD "B

"BIOU|9IXD
wo?

9pusly — 0L B 6
‘waq

Spusly —8 € L
.9jusweueipaw
Spusly —9 e ¥
‘oonod

spusliy —¢ el
‘opuaje oeN — 0
‘0puas 0|

€ 0 9p SBION

ouopaday'z




896 de 900

(V7" el m%ﬂ.«.iafﬁ «w,g | h

eAljesyisnf

BION

ojusweyanoide nas

ap ogdeziwio o ogdenbape
wo?o epebnluod ‘eqian

ep oedeolde eu ‘olyesap op
0edN|oS ep SpEepPIoILOU0Id
ap eAnaje oedesjsuowsd 2
‘9)ua101je | Zedld

ewJoy ap ‘sepeplunpodo sep
ojusweyenoide 8 erpuguiuad
‘epejuode oedn|os

ep BIOUg)SISU0D ‘oAje-0o1iqnd
oe ojuenb ojuswipuajug ‘q
‘021do} 9)se B ojuenb ezase|
8 OWNSU02 ap sojigqey sop
ajuswepejou ‘opeljsuowsp
021UD9| OJuUBWIOAYUOD ‘B

BIOUQ|90Xe WO0D
apusly —0lL €6
‘waq

spusly —g8 e L
‘ajusweueipaw
spusly —9 ey
‘oonod
spusly—¢ge|
‘spuaje oeN — 0
‘0puas 0l

€ 0 Op SEION

sew9|qolid
ap sa03n|0g
ap sojelPy'e




897 de 900

Gy IIVLOL OYIOVNLNOd
Qd 'OV IVITVAY
.......................................................................................... :0L1I35N0

............................................................. RS ST LNV LION

€ oN OHONTOANI VLSOdOdd 3d OLNIANVOTNC
09¥V1 OdAVI 3A TVdIDINNIN VEVINYD — S20Z/10 oN VII78Nd VIONIHHOINOD



898 de 900

N R conntho RN -

eAjealsne

BION

“eJnynJjseeul ‘sagdelelsu] 0

"0|nN21ND - steuolssijoid sop
oedeoiylienb s oedeoyiuend ‘q

B UE]
siediound sop oede|ley ‘e

"BIOUD|90X®
LoD apualy
—Gcece

waq apualy
—-lZ2e6l
‘ojusweniielal
apusly

-8l eGl
‘sjuaweue|paw
spusly
-vLELL
:0onod

spusiy —0L e L
‘oonod ojnw
epusly —ge |
‘apuaje oceN — 0
‘Opuas Gg

€ 0 op SEION

ojuawipuaje ap
apeploede)’|




899 de 900

%%ﬁﬁﬁ/\%;ﬂ
YTV SPT CNoM O —

eAljeoysne

BION

ojuawe}ianoide nas

ap oedeziwio a oedenbape
wod epebnluos ‘eqian

ep oedeoide eu ‘oljesasp op
oedn|os ep SpEPIDILIOU0DD
ap eAljoje oedesysuowad 0
‘a)uaIole 3 Zeold

ew.o} ap ‘sapeplunpodo sep
ojusweyanoide a epuaupad
‘epejuode oedn|os

ep BIoug)sIsuod ‘oaje-o21qnd
oe ojuenb ojuawipuajul ‘q
‘001dg) 9)s@ e ojuenb ezaie|d
2 OWNSU0D ap sojiqey sop
ajuswepejou ‘opeljsuowap
021UD9 | OjUBWIDBYUOY "B

"BIOUQ|20X3
woo

|pusly — 0L B 6
‘waq

opusly —g8 e/
‘ajusweueipaw
spusly —9 eV
‘oonod

spusiy —¢ge |
‘apuaje oeN — 0
‘0puas 0}

€ 0 op SEION

ououaday g




900 de 900

o ot TR
%%
MY OWOTTEY) O "N

eAedyisnr

BION

ojusweyanoide nas

ap oedeziwno 8 oedenbape
woo epebnluod ‘eqieA

ep ogdeoiide eu ‘oljesap op
oedn|os ep SpEPIDIWOU0ID
ap eAld)e oedesjsuowag o
‘ajuaIole 8 Zeole

euwio} ap ‘sapepiunpodo sep
ojusweyanoide a epusuipad
‘epejuode oedn|os

ep BIoug}sISuod ‘oAje-021jqnd
oe ojuenb ojuswipusjug ‘q
‘001d0} 9)s8 e ojuenb ezaieo
9 OWNSU092 ap sojigey sop
ajuawepejou ‘opeljsuowap
001U OJUBWIO_BYUOD B

BIOUQ|IXS W00
spusly —0L B 6
‘waq

spusly —ge [
‘ajusweuelpaw
epusly —9e ¥
‘oonod

spusly —¢ge |
‘apuaje oeN — 0
:opuas 0l

B 0 op SEeJON

sewa|qold
ap sagdnjog
ap sojeley’s




