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Raclocinio Basico

Introdugao

Ha 154 anos, a Camara Murnicipal de Campo Largo, atualmente em sua 41° legisiatura,
consolida-se como uma InstituicBo essencial & vida publica do municlpio. Com ética e
responsabilidade, exerce o papel de representar os cidaddos perante o Poder Legislativo
Municipal, contribuindo de farma direta para o desenvolvimento social, econdmico e politico da
cidade. A atuacao dos 15 vereadores que compdem a Casa raduz-s8 em aches concretas
comg a8 promogdo de audiencias publicas: o acolhimenlo das demandas da populacdo, a
proposigio de solugdes para o bem coletive: a criagio e aprovagio de leis municipais; a
fiscalizacdo dos atos do Poder Executive; @ constituigdo de Comissées e o acompanhamento
das atvidades da Administragdo Municipal, o debate ¢ a deliberagao sobre planos estratégicos,
alem da paricipagio em processos de julgamento de agenies piblicos em casos de dendncias
ou rregularidades. Reconhecendo o papel estratégico da comunicacde publica, a Camara
compreende a publicidade institfucional como nstrumento de ransparéncia e de fortalecimento
da relagao entre o Legisiativo e o cidadao. Por meio dela, € possivel amphar a visibilidade das
apdes parlamentares, estimular a participagdo social & assegurar 0 acesso democratico a
informacac. A presente Lictagdo nasce coma desdobramento dessa compromisso. Seu objetvo
& dar visibdidade ao trabalho legislativo, consclidar a imagem da Camara como instituigao
modema e participativa, instituir um programa ifinerante de aproximagio com a populagdo e
refargar os vinculos entre os vereadores € os cidaddos de Campo Largo. Trata-se de uma
iniciativa que reafirma os valaores da Casa, dentre eles, o compromisso com a cidade, com as
pessoas, com a transparencia, com o trabaiho publico e com o direito de todos a informagao. A
missao de comunicacao gue onanta esta proposta @ claras informar a sociedade sobre a
relevancia do papel dos vereadores & das agies da Cadmara Municipal, ac mesmo tempo em
que incentiva a aproximacio dos cidadios da vida politica local. O programa ifinerante devera
traduzir asse proposito em pratica, levande o Legelativeo até os bairros e espacos de
convivéncia, tornande o dialoge mais proximo, acessivel e significative. Para alcangar tal
ocbjetive, a estratégia comunicacional deve adotar uma linguagem clara & descomplicada, capaz
de traduzir a complexidade institucional em mensagens compreensiveis e inspradoras. £
fundamental destacar a capacidade da Camara de ouwvir @ populagao, representar seus
interesses & agir de modo @fellvo para o bem comuim, O desafio central desta Licitagao consisle
em projetar a Camara de Campo Largo como uma parceira proxima dos campo-larguenses,
Uma instituicdo que escula, representa e enirega resultados. Trata-se de fortalecer seu
pasicianameanto como a verdadeira voz do cidadao, promovends confianga, orgulho @ senso de
perencimenio entre o habitantes do municipio. A proposta devera maobilizar, inspirands o
exercicic da cidadania e reafirmando que a Camara Municipal €, antes de tudo, uma extensao
da comunidade.

Uma Cidade Em Transformacio

O municipio de Campo Largo. localizado a apenas 30 quildmetros de Curitiba, & um dos gue
mais se destacam na Regifo Mefropolitana da capital paranaense. Com area total de 1.243
quilimetros  guadrados, sendo cerca de 135 em perimefro urbano & cidade abriga
aproximadamente 135.327 habitantes, segundo o IBGE (2022), o que a coloca entre s maicres
centros populacionais do Parana. A origem do municipio remanta & década de 1870 guando
foi desmembrado de Curitiba. O nome "Campo Large” nasce da uma imagem gua ainda hoje
simboliza sua identidade: uma regido de honzontes amplos, formada por campos abertos &
coberia por florestas de araucaria, Essa paisagem, que inspirou geragdes, segue como marca
visual & emocional da cidade. Campo Largo & composta pelos disiritos de Baleias. Trés

Corregos. Sao Silvestre e Ferraria, & subdividido em mais de uma centena de barros e
loteamentocs. Campo Largo cresceu austentada por walores de comunidade e trabalhe,
transformando-s& em um importante polo econémico e social do Parana. Seu indice de
Desenvolvimento Humano (IDH) & de 0.774, resullado de investimentes continues em sauds,
educacio e infraestrutura, com uma taxa de urbanizagio de 83%. A economia |ocal combina
tradicio & inovagio, Reconhacida nacionalmenté como a “Capital da Louga’, Campo Largo
abriga industrias ceramicas gue unem design, tecnologia @ suslentabilidads, levando o nome
do municipio para todo o pais 8 para o exterior, Nos ditimos anocs, novos setores tém se
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consolidado, como o de tecnologia. comércio e servigos, revelando uma cidade gue diversifica
suas basas produlivas e se modemiza sem perder sua esséncia. Culturalmente, Campao Largo
mantem vivas as influencias dos imigrantes europeus, especialmente italianos, poloneszes g
alemaas, que moldaram suas tradigdes, culinaria e arquitetura. As festas tipicas, como a Festa
da Leuga e as celebragdes religiosas nos distritos rurais, reforcam o senlimenio de
perlencimento e fortalecem os lagos comunitarios. A gastronomia local, marcada pela heranca
itahana, & um des simbolos da hospitalidade campo-larguense & vem ganhando destague no
lurismo gastrandmico regional. A cidade também se projeta como um territario de gualidade de
vida. Cercada por areas verdes. ros e frilnas, Campo Largo atrai visitantes em busca de lazer,
lunsmo rural 8 expanéncias de contato com a natunaza, A Floresta Ombrofila Mista, com suas
araucarias centenarias, compde uma paisagem Unica no Parand, integrandeo o cotidiano urbano
a um patrimbnio ambiental de valor histérico e ecoldgico. Campo Largo vive um momeanto de
transformagde. Com novos investimentos piblices e privados, avangos em maobilidade urbana
& crascante engajamento social, o municipio consolida-ze como uma das poténcias ameargentes
do estado. E uma cidade que preserva suas raizes e, ao mesmo lempe, se abre para o future,
equilibrando tradigdo, inovacdo e desanvolvimenta.

Represeniatividade E Compromisso

A hisigria da Camara Municipal de Campo Large acompanha de perio o proprio
desenvolvimento do municipio & a formagac de sua identidade politica e social. Criada
oficialmente em 2 de abril de 1870, pela Le: Provincial n® 219, a cidade foi Inslatada em 23 de
feverairo de 1871, data em que também ocorreu a segsdo inaugural da Cémara, Presidida pelo
capitac Tiborcio Borges de Macedo, represantando 8 Camara de Cuntiba, e secretariada por
Ermelino Jodo da Cruz, a cerimonia marcou o inicio da vida politca independente de Campe
Largo e o nascmenio de sua represeniacac legislativa, Nos primeiros anos, a Camara ol
composta por figuras de grande relevancia local, gue desempenhavam multiplas fungGes na
organizacdo da sociedade. Ao longa das décadas seqguintes, a Camara Municipal consalidou-
se como o principal espago de representagdo politica da sociedade campo-larguense, Em um
contexta em que as fungbes legislativas, execulivas @ até judicidrias ainda se misturavam, o
Legslativo local exerceu papel decsivo na criagio de normas, na fiscalizagdo das acfes do
poder piblico e na condugio de politicas que moldaram o termiténio e o cotidianc da populagds.
A Camara tomou-se, assim, um espaco de mediacio entre o cidaddo e o poder publico,
refletinde as transformacbes sociais, econdmicas e culturas que impulsionaram o crescimento
de Campo Largo. Com o passar do tempo. o Legislativae municipal ampliou seu papel &
modemizou sua atuagio, A sede atual denominada Edificio Vereador Odair Lamdglia
representa nac apenas um espago fisico de trabatho, mas também um simbolo da
ingtitucionalidade e da continuidade democratica no municipio. Nog (itimes anos, a Cémara
tem investido @m iniciativas voltadas a traneparéncia, 8 comunicagio pdblica & & aproximagao
enlre o poder legislatve & a comunidade. Enlre as prncipais agées, destacam-se o
fortalecimenta do Portal da Transparéncia, a modernizagiic dos processos legislativos, a
digitalizagdo de decumentos & a divulgagio acesaivel das atividades parlamentares. A Camara
também vem promovendo audiéncias plblicas tematicas, fruns de debate e projetes de
educacdo cidadd, com o objelivo de estimular a participacdo da populacdo nas decisies
poliicas & aproximar o cidaddo do processo legislativo. Essas iniciativas refletem o
COMPromisso com @ gestio publica democratica, gue busca ouwvir a8 sociedade antes ds
deliberar sobre lemas essenciais, como o orgamento municipal, o desenvolvimento urbano, a
suslentabilidade e a qualidade de vida. Programas & agdes voltadas & aproximagido com a
sociedade tém levado o debate palitico a escolas, comunidades e bawrros. incentivando o
engajamento social & o exercicio consciente da cidadania. Além de suas fungdes legislativas e
fecaizadoras. a Camara Municipal de Campo Largo tem atuads de forma colaborativa na
construgac de polliices publicas voltadas a sadde, a educacic, a infraestrutura e a protecac
ambiental. A promogao de discussdes sobre mobilidade urbana, inovacdo tecnoldgica e
inclusao social demonstra a preocupacao com o futuro @ o papel do Lagislativo comao articulador
de sclugies conuntas para os desafios da cidade. Com mais de 150 anos de histéria, a Camara
de Campo Largn representa nag apenas a continuidade institucional, mas tambam a
capacidade de renovagado polifica de uma sociedade que valoriza o didlogo, a ética e o
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desenvolvimento. Em um cenadrio de transformagao e crescimento, o Legslativo campo-
larguensa reafirma seu compromisso com a ransparéncia, a escula poblica e a construgdo de
uma cidade mals paricipativa,

Ferramanta De Cidadania

A comunicagao publica & uma ferramenta estratégica para fortalecer a democracia local e
aproximar a Camara Municipal de Campao Largo da populaglo. Em um municipio @m constante
crescimento, marcado por diversidada de bairros, distritos @ demandas, a forma como o
Lagslativo se comunica com os cidadacs determina ndo apenas a transparéncia de suas acoes,
mas fambém a percepcao de legitimidade e confianca da sociedade nas instituigBes plublicas.
Estudos sobre governanga e participagac cidada indicam que o acesso claro e continuo as
informacies sobre projetos de lei, votagdes despesas e agdes do Lepislative aumenta o
gngajamenio popular & reduz a sensacdc de distanciaments entre reprezsentanies @
representados. Em Campo Largo, dados eleitorais de 2024 apontam que cerca de 22 86% dos
aleltoras deixaram de comparecer as urnas, sinalizando a necassidade de ampliar canais de
COMUNICagads 8 criar mecanismos que Incentivem a participacas ativa em todas as etapas do
processo democratico. Nesse contextc, programas ftinerantes tém se destacado como
ingtrumentos eficazes para aproximar politicos e cidadaos, A experiéncia de iniciativas como a
"Assembleia llinerante”, promovica pela Assembleia Legislativa do Parana, mostra o impacto
positivo da presenga do Legislativo. Desde 2023, o programa percorre diferentes cidades do
eslada, levando sessdes especiais, prestagio de contas e servigos publicos a populagdo. Em
suas primeiras edicdes, mais de 15 mi pessoas participaram direfamenle das atividades,
aproximando a politica da vida real dos cidaddos. Pensando |localmente, a realizacio de
sessbes legislalvas, audiencias publicas € demais iniciativas em diferenies bairros e distritos
permite que veresadores conhegam de perto as demandas da populagdo, promovendo um
didlogo direte e construindo politicas mais alinhadas as necessdades da cidade, Criar um
programa itinerante em Campo Largo reforgara a visibilidade do Legisiativo, demonstrando que
a Camara nao esta restrita ao edificio sede, mas acompanha a vida cotidiana dos campo-
larguenses, Ao investir em comunicagdo, integrando canais digitais, midias tradicionais,
audencias publicas e o langamento da Camara ltingrante, 8 Camara Mumicipal fortalecera sua
fungdo institucional @ ampliard a paricipacio social. Essa abordagem tem o poder de
ransformar a informagéo em ferramenta de cidadania. aproximando o8 cidadfos do processo
legislativo, estimulando ¢ engajaments & consclidande uma democracia mais paricipativa,
Iransparents e conectada as multiplas realidades.

Deszafios De Comunicacic

O principal desafio da Camara Municipal de Campo Largo consiiste em fortalecer sua presanca
simbdlica e pratica na vida da populagdo, demonstrando de forma clara que ¢ Legislativo & o
espaco onde se lomam as decisfes gue impactam diretamente o cotidiane dos campo-
larguenses, Ainda hoje, uma parcela significaliva da sociedade brasileira desconhece as
funcbes de uma Camara Murnicipal @ ¢ papel dos verasadores. Segundo levantamento da
Fundagda Getulio Vargas (FGW. 2023) e do DataSenado (2022). menos da metade dos
cidadfos compreende adeguadamente as atribuigdes do Legisiativo municipal, sendo frequente
a confuséo entre as fungdes de legislar & fiscalizar, e as competéncias executivas de gestio e
implementacao de politicas plblicas. Esse distanciamento entre cidaddo e poder pablico resulta
em menor engajamente nas atividades parlameniares, baixa paricipacdc em audigncias g
consultas publicas, e fraca presenga social nos processos decisonos locais, Em Campo Largo
e55a realidade se raduz na necessidade oe amplar a visibilidade e a compreensao sobre o
papel institucional da Camara, de modo a aproximar o Legislativo da poputagio. fomentar a
Iransparéncia e consolidar um espago de escula g didlogo continuo. A comunicagdo, nesse
conexio, deixa de ser um insirumeantio de mera divulgacas instiucional & assume a Tungdo de
femamenta estratégica para o fordalecimento da cidadania. Tormar o trabalho legislative
compreensivel, acessivel e relevante & uma farma de democratizar o acesso a informacac
politica & de reafimar o pnncipio constitucional da participagdo popular. Quando o cidadao
enlende o gque faz um versador, como S8 constrél uma el @ Quais 580 05 MEeCcEnIsmos de
fiscalizagao, ele se reconhece como parte aliva do processo democralico, passando a exercer
COM CONScigncia seus direitos & deveres, Surge, portanto, o desafio de comunicar & populacao

3




690 de 751

de Campo Large que a Camara Municipal & a Casa das decistes plblicas, onde se discutem
propdem e aprovam politicas que afetam positivamente a vida coletiva. £ necessario valorizar
& dar visibilidade ao trabaino parlamentar nas comisstes. nas sessdes planarnas @ nas aches
comunitarias, evidenciando gue o Legislativo & um espago aberto a participagao e ao dialogo
direlo enlre os representantes eleitos e a8 seciedade cvil. Parte essencial desse desafio &
também construir a percepsaoc plblica sobre a atuagdo dos vereadores, mostrando seus
diferantes papéis @ responsabilidades dentro das asferas do Poder Publico. A campanha de
comunicagao proposta neste plano tem como objetivo principal consolidar a imagem da Camara
Municipal de Campo Largo como uma instituicdo parceira do cideddo, promotora da
transparéncia. da escuta ativa e do desenvolvimenta local. Nesse sentido, propde-se a criagan
de um programa finerante, nsprado am experiéncias bem-sucedidas como a Assembisia
tinerante do Parana, que tem levado o Legislalivo e=tadual a diferentes regebes do estado,
promavendn sessdas publicas e atividades educativas junto a populacio Adaplada & realidads
de Campo Large, a iniciafiva pode se ternar um marce de aproximagio entre a Camara e a
sociedade, levande informacdo, transparéncia e cidadania a8 comunidades do municipio, A
campanha publcitaria associada ao presente Flano de Comunicacdo devera, portanto,
pesicionar a Camara Municipal de Campo Largo como legitima representante das demandas
da populacio e defensora de ssus direitos, promovendo um elo duradoure entre ¢ Legislativo
& 05 cidaddos. Para isso, @ comunicagdo devara assumir uma linguagem simples, didatica e
empatica, aproximando o discurso institucional da vivancia colidiana dos campo-larguenses,
Entre seus objetivos estratégicos astdo. demonsirar a presenca efetiva da Camara na vida da
populacac, criar canais de Comunicagao que estreitem o vinculo entre cdaddos &
parlamentares, como a Camara ltinerante; dar wisibillidade a3 leis, iniciatvas e projeios
relevantes, estimular a participag@o popular em audigncias, consultas e atividades legislativas,
e fomentar o exercicio da cidadania, incentivando a populagao a fazer valer seus direitos &
contribuir para a melhonia da gestao publica local. Com essas agoes, pretende-se fortalecer a
imagem da Cémara como articuladora da voz do povo, ampliando a confianga plblica e
desperanda o santimento de pertencimento politco entre os moradores da cidade. Ao divulgar
a cnagao da Camara Itnerante, o Legisiativo reforgara sua disposigao de ouvir as mulliplas
vozes da sociedade e traduzr essas demandas em politicas concretas. Os materiais de
comunicacdc deverdo adotar uma abordagem inclusiva e acessivel, garantindo que todos,
independentemente de classe social idade ou nivel educacicnal, possam compreender as
infarmacdes & se engajar nas inicigtivas. Isso implica o uso de diferentes formatos e
plataformas, tantc nas midias tradicionais quanto digitais, com linguagem pedagdgica, visual
atrativo & coeréncia institucional, Por fim, evidencia-se a necessidade de uma campanha de
Comunicacao Integrada, articulada entre meos on-line e off-ine, com presenca em toda a
cidade & foco em resultados concretos de aproximagio social, Essa estratégia deve conciliar
novagao viabildade e responsabilidade no uso dos recursos publicos, adotando uma
comunicacio supraparbdéaria, centrada no bem comum @ orientada pela transparéncia. Ao
congolidar essa nova cultura comunicacional, a Camara podara reafirmar seu papel como Casa
do Pova, referéncia de ddlogo democratico & agente essencial para a construgdo de uma
cidade mais participativa, jusia e consciente dovalor da politica como instrumento de cidadania.
A seguir, a Estratégia de Comunicagio

Estratégia De Comunicagao

Irtreducdo

A chamada Crise de Represeniatividade & um dos principais desafios da politica
contemporanea. Muitos cidadaos nao se sentem representados pelos seus governantes. 0 que

gera desinteresse. descrenga e afastameanto da vida publica. De acordo com dados de 2025 da
I.'Jlgdl'l'lIﬂl;.ﬂﬂ Latinobaromauo, 41% dos brasilkeirog acreditam qu= 8 demaocracia p{l'ﬂH fl..lﬂl'.-lﬂ'ﬂﬂr

sem partdos politicos. 34% sem Congresso e 37% sem oposicdc. Esses numeros revalam um
cenaric preocupanis, marcado pela faita de didlogo entre instiluglies e sociedade. Na Camara
Municipal de Campo Largo, entretanto. o compromisso @ diferente. Ha uma preccupacio real
em aproximar o Legislativo da populagido por meic de acdes concrelas e programas gue
fortalecem a participagdo cidada. Divulgar essas Inicatvas & essencial para mostrar um
Legislativo ativo, transparante e comprometido com as principais demandas da comunidade,
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como educacdo. salde e seguranga, A Estratégia de CGomunicagdo proposia lem como meta
consolidar a Camara Municipal de Campo Largo como protagonisia na represenfagdo palitica
e social da cidade, reforcando seu papel central na escuta e mediagao das demandas publicas.
A campanha busca aproximar a instituigdo dos cidadaos, explicando de forma acessivel suas
fungdes e incentivando o envolvimentc popular nos procsssos legslativos. Entre as agoes
planejadas, destaca-se o programa Camara ltinerante, qgue levara o Legislativo aos bairros e
comunidades, ouvindo de perto as necessidades da populacic e promovende um didlogo direto
entre vereadores e cidaddos. A campanha sera veiculada em lodo o municipio, com foco nao
publico eleitor de diferenfes faixas etarias. classes sociais @ niveis de escolandade. Com um
investimento de RS 100.000.00 (cem mil reais) ao longo de 30 dias, & comunicacao utilizara
estratégias integradas para olimizar recursos, amphar o alcance e garantir presenga constante
nos principais meics de Campo Largo. O objetive & aumentar o reconbecimanto da Camara g
estimular 0 engajamento da populacio nas atividades parlamentares. Mais do que infarmar. a
comunicacdo buscars aducar para a eidadania, tornando-se uma pante antra o Legislative @ a
socitdade. Em um cantaxio am gua grande parte das pessoas ainda desconhece as fungoes
da Cémara e de seus vereadores. comunicar € também democratizar o conhecimento politico.
Quando o Legislativo se abre aoc didlogo, explica suas fungdes e convida a comunidade a
participar, fortalace n&o apenas sua imagem Institucional, mas o proprio sentido de
pertencimento & exarcicio democratico,

Awareness De Marca

E fundamental que o Poder Legistativo Municipal exerca planamente seu papel de representar
0§ campo-larguenses, reafiMmanco sua presenca Como a verdadeira Casa do Pova. Nessa
contexto, a iniciativa da Camara Municipal de Campo Largo em desenvolver uma campanha
publicitaria voltada a aproximar o cidadio do trabalho paramentar, aliada ao lancamento do
programa Camara itinerante, demonstra uma postura moderna € participativa. que busca ouwir,
compreender e rasponder as demandas da sociedade. A proposta reflete um Legislativo atento
aos anseios da populagdo, disposto a construir pontes gue diminuam a distancia enire
vereadores e eleitcres. Mais do gue informar, a campanha deve reposicionar a imagem da
Camara sab um vies de protagonismo e relevancia social. O concelto de Awareness de Marca,
ou Consciéncia de Marca, fundamenta-se em guatro pilares estratégices: 1) identidade sdlida
2) uso integrado de multiplos canais de comunicagio 3) pesicionamento coerente, e 4) oferta
de conteldo relevanie. Aplicado a realidade da Camara Municipal de Campo Largo, esse
modela visa fortalecer o reconhecimento institucional & consolidar & parcepcdo da um
Legislativo atuante, acessivel @ camprometido com o bem coletive. A estraiégia propde tomar
visivel a presenga da Camara no cotidiano da cidade, explorando os diferentes pontas de
contato com o cidadao, das redes sociais as acoes em bairros e escalas, das audiéncias
publicas as vizitas itinerantes. Ao associar o Legislativa 3 ransparéncia, 3 escula e 4 busca par
solugdas, a comunicacio transforma o desconhecimento em aproximagao @ o distanciamenta
em dialoge, Dessa forma, a atividade paramentar deixa de ser percebida apenas como Uma
furcao institucional & passa 3 ser reconhacida como um exercicio conlinug de cidadania
compartiihada. O "Awarenesz” da marca Camara Municipal de Campo Largo, portanta, ndo sa
limita & lembranga do nome ou do simbole, mas 4 conzolidacio de uma imagem de confianga

presenca, transparéncia & compromizso. A cada agéo, reforga-se a ideia de gue a Camara esta
mais proxima, mais acessivel e mais conectada as vozes que constroem Campo Largo todos
05 dias,

Conceito Criativo

Mas, alinal, qual e o papel da Camara Municipal na consirugan de um dialogo parmanenta com
a populagdo e de gue forma igsc t8m sido colocado em pratica? Essa € a pengunta central que
orienta esta campanha publicitana, cujo propésito & demansirar, de forma clara @ anvolvente,

como o Legisiativo de Campo Largo vem s& consolidando como um espago de escuta, dialogo
e agdo. A comunicagdo apresenta o programa Camara itinerante, que refloga o compromisso
democrafico dos vereadores em asiar mais proximos das comunidades, ouvindo de perio as
necessidades da populacio & transformando essas demandas em proposias concrelas de
poliicas publicas. A acdo segue o exemplo de iniciativas bem-sucedidas em oulras esferas,
como a Assembleia Itinerante, que j& impactou milhares de pesscas ao levar o Legisiativo
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esladual aos municipios. Em Campo Largd, a Camara ltinerante buscara o mesmo objetivo de
aproximar o podar pdblico do cidaddo comum e fortalecer o sentmanto de pertencimento a vida
politica. O conceito “A cidade tem mutas vozes Nos representamos lodas elas™ traduz essa
esséncia de representatividade e reforga a ideia de uma Camara acessivel modeama e
comprometda com a construgdo de um relacionamento sohdo com a populagao. Nao € apenas
um slogan, & uma declaracac de proposito, de representar. de fato, cada campo-larguense,
valorizando a diversidade social, cultural e econdmica que compde o municipio. As pecas da
campanha foram cuidadosamente elaboradas para refielir o rosio e avoz da cidade. A narrativa
utiliza uma abordagem metafonica das “muitas vozes” de Campo Largo, mostrando que cada
ideia, critica ou sugestao se transforma em eco dentro da Casa do Povo, orfentando as agdes
& decisbes do Legisiativa. Os personapens simbolizam dferentes perfis da populagdo, tomands
a comunicagio mais proxma e emgatica. A narativa utiliza uma abordagem metafdnca das
"muitas vozes” de Campo Largo, mostrande que cada ideia, critica ou sugestdo =& fransforma
em eco denfro da Casa do Pove, crientando as agdes e decisGes do Legislative. © concaito
crativo “A cidade tem muitas vozes, Nos representamos todas elas” wvaloriza o trabalho
parlamentar o evidencia que a Camara atua com responsabilidade transparéncia e
compromisso social. Ao dar visiblidade as suas funcdes & acdes, a campanha mosira que o
Legpslalivo ndo & apenas um espago de debales politicos, mas um agente ativo na construgio
de solugbes para os desafios do municipio. Assim, o conjunto das acdes comunicacionais nao
apenas divulga um programa, mas reafirma uma postura institucional, @ de uma Camara
Municipal gue escuta, participa @ age como a prolagonista da qualidade de vida Uma instituigao
que enfende que representar @ muito maiz do gue falar pelo povo, mas, sim, ouvir lodas as
vores de Campo Large e transforma-las em decisies gue fagam a diferenca real na vida das
pESS0aS,

Pariido Tematico

0 parfido tematico reune, de forma sucinta e enfatica, todos os elementos conceltuals gue
compdem as pecas presentes no mx de midia proposto deste cedame. A utilizacao de signos,
corés, elementos visuais, atributos semanticos & imagéticos s8o itens que asseguram Seu
objetiva fim de persuasdo e conexda com o cidadao. O gestual das imagens demonsira essa
plurakdade de vozes abordada no conceito. A escolha das persanas nos layouls tem como
premissa buscar uma identificagdo genuina com o campo-arguense, fazendo com Que se
sintam representados em cada uma das pecas. Com a construgdo narrativa desenvolvida a
parlir do conceits "A cidade tem muitas vozes, Nos representamos todas elas” a campanha se
molda facilmente ao proposite de cada meio, potencializando a mensagem em multiplos
desdoaramentos possiveis. Ao ulilizar uma linguagem acessivel & de facil assimilacio,
buscamos descomplicar a interpretacio da campanha e fornd-la de facil entendimento nas
variadas camadas que se pretende atingir. As cores ublizadas foram criginadas a partir do
e@studo da paleta utilizada no brasaa de Campo Largo, com énfase nas cores azul e laranja,
usadas em degradé, propondo assim um visual moderno @ atual 4 comunicacio. A consirucdo
imagatica da identidade “Camara Minerarta” € um ponio que vale mengdo, afinal astard
presente em toda a comunicagio e fem como elemento principal um balde transiicido de
conversa malenalizando o conceite de pluralidade de vozes. Até oz mais desalentos, irao
conslatar gue se frale de um programa gue busca ouwvir as pesscas, promover um dialogo
aberto na sociedade & dar voz ao cidadao. A translucidez ndo @ meramante um tegue adistico,
mas representa o compromisse da Camara de Gampo Largo com a transparéncia, prestacan
de contas e trabalho junto aos cidadaos. No que diz respaito a construgdc semanrtica, temeos
um texto expositivo na maiora da comunicacdo, abordande O programa & instigando a
paricipa¢ao popular. Todos os maleriais graficos buscam uma leilura dinamica e direta ao
Fonto, As cares chamam a aengaa, 0% 1Hulos rapidas svam a ransmissdo da mensagaenm sam
ruigos, Ja as pecas eletrdnicas, trazem um viés expositivo para comunicar os diferenclals do
programa, as fungdes da Camara, o cronograma do programa @ a rota de bairos por onde
passard, divulgagao de resultados e muito mais, Todos os materiais contam com call-to-action
para instigar o cidadao a agir. © comando central "Acesse o site & descubra a proxima parada”
convida as pessoas a participarem da Camara ltinerante, além de disponibikzar na maiona das
pecas da campanha “A cidade tem muitas vozes, Nas representamos todas elas™ o Gr-Coode
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que direciona o publico-alve para o hotsite do novo programa da Camara de Campo Lango.
Desta forma, a campanha consolida uma proposta criativa em que a8 populacdo @ convidada a
construir uma cidade melhor

Dinamica Sugenda Para &4 Camara ltineranta

A Imcatva leva a Camara para bairros, distritos e espagcs poblicos de Campo Large,
promovendo contato direto entre representantes & cidadaos, A dnamica preva visilas periddicas
com pontos ce atendimento para registro de demandas, exibicdo de materiais informatives e
atividades educativas sobre o funcionamento do Legislativo, Sessdes de escuta de demandas
parmitirdo que os cidadfos apresentem sugesties e discutam solucdes com os versadoras,
enquanto oficinas @ minipalestraz esclarecem o papel da Camara & do processao legislativo, A
comunicacio digital ndo-midia complementa o projefo, com a hashtag #CamaraDeTodos,
transmissdes ao vivo 8 cobertura online, ampliando o alcance & permitindo que agqueles que
ndo pudaram paricipar presencialmenta acompanhem e interajam Todas as demandas
perinentes registradas serdo incorporadas ao plane@mento lagiclative. garantindo que a vez
da populagdo influence decisdes assertivas. O projeto & ciclico, com visitas mensais a
diferentes regifes do municipio, assegurando gue lodas as comunidades sefam ouvidas & gue
a Camara se torne cada vez mais acessivel e proxima do cidadfo. A Camara Hinerante se
aprasentara, assim, como um instrumento de cidadania, aproximanda vereadores @ populagao,
e fortalecendo a democracia,

Hotsite Do Programa ltinerante

O hotsite idealizado para a Camara Itinerante, alem de reunir informagdes sobre o programa
como dalas, horangs @ locais onde o3 parflamentares eslardo presenies, tambem serd uma
plataforma de exercicio de cidadania. Nela, 0s campo-larguenses poderdo enviar sugesties
sobre 08 mals varlados temas. educagao. saude, infraestrulura, seguranga, empregos, dentre
outros. ASSIM COMO ocormera Com as demandas coletadas prezenciaimente durante a
paszagem da Camara Itinerante por regides distintas da cidade as demandas coletadas
digitalmente também serda analizadas a fim de que populagao e vereadoras, juntas, busquem
pelas melhores sclugbes para a cidade. Como dito antenormente, os matenais publicitarios
contardo com call-io-action que direcicnam as pessoas 3 pagina inserida dentro do proprio sile
dga Camara, sendo, assim, uma ndo-midia. O endereco  onbne &
hitp:{fcampalargo. pr.leg. br/camaraitinerante.

E A#CamaraDeTodos Nas Redes

A Camara Municipal de Campo Largo tem a cportumidade de ampliar sua presenca digital por
meio da campanha “A cidade tem muitas vozes. Nos representamos todas elas’, Nesse
contexta, @ hashtag oficial da campanha, #CamaraDeTodos, cumpre um papel estratégico
fundamental. Ela organiza e categoriza 05 conteddos publicados, faciltando que o plblico
encontre informagdes sabra a atuagio parlamentar da CAmara e os impactos de suas decisfes
na vida dos campo-larguenses. O uso consistente da hashtag também contribui para aumentar
o alcance das publicagdes, potencializande o engajamento & a visibilidade da campanha nes
mecanismos de busca das redes sociais. Ao incentivar que cidad@os ufilizem a hashtag em
postagens propnas, cria-se um fluxo de conteddo orgdnico, transformando a campanha am
uma rede de dalogo e paricipagdo coletva tambéam no ambito digital Além de reforgar a
identidade da campanha, a hashtag permite menitorar o engajamento do pdblico, identificar
guais temas geram maior interesse e ajustar estratépias de comunicagic de acordo com a
interagde dos usudnos, Dessa forma, #CamaraDeTodes ndo & apenas um elemente da
organizagac digital, mas uma ferramenta gue aproxima a Cédmara da populagio, promove a
panicipagdo cidada e consolida a presenca da instiuigdo como acessivel, moderna e conectada
as vozes de Campo Largo.

“ozes Da Cidade, & Web Sene

A web s2rie “Vozes da Cidade” para o canal préprno da Camara no YouTube langibiliza a
mensagem em um contexto digital com uma linguagem de Branded Content, que foge acs
canones usuals da publicidade tradicional. @ material vem de enconfro aos principios os
Comunicacao Multiplataforma com o objetivo de democratizar informagaos de gqualidade com
criatividade e orginalidade, cumprindo a responsabilidade de estabelecer a conexao entre o
trabalho dos versadores e as demandas dos campo-larguenses. Com 5 episodios de @0
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segundos cada, a web serie leva a Camara ltineranta ao meic digital. mostrando o5 eventos
itinerantes realizados nos bairros do municiplo, o trabalho a pantir das demandas coleladas e

ao final, o8 resultados do programa. E o exercicic da cidadania aliado a informagao segura,
transparante, didatica e cativante.

Exequibilidade Da Estratégia De Comunicagas

Litilizanda técnicas de Comunicagac Inlegrada verificadas nas pesquisas de Consume de Meios
e Audigncia (2025), a campanha estara presente no cotidiano dos campo-larguenses por mew
de uma abordagem multicanal A Estratégia de Comunicacdo conta com pecas publicitarias
voitadas & midia tradicional (jomal, outdoor, radio & TV) & midias digitais (plataformas e portais
on-ling). Também contempla a utilizacho dos canais proprios da Camara (nao-midia). como

site oficial, parfis nas redes sociais Facebook (4.300 seguidoras), Instagram (3 600 seguidoras)
& YouTube (B20 inecritos), e flyer distribuidos em locais sob a gestdo municipal. O infuito &
aproximar cada vez mais a Camara dos cidadics por meio de todos og canais de comunicacdo
com a sotisdada, A seguir, a lista de pegas publictarias da campanha “A cidade tem muitas
vozes Moz representamos todas elas”

|deia Criativa

Pecas Corporficadas

1. Andncio Jornal, A, "Geral’. meia pagina: veiculacao em Campo Largo. A mensagem prncipal
instiga o cidadao @ conhecer e partcipar do pragrarmma Camara lNinerante. Inclui call-to-action
para o holsile da campanha,

£, Filme, A, “Geral’, 30 sequndos: veiculagao em Campo Largo, na TV aberta, Também sera
posiaco na internet, de forma organica @ paga, nos canais proprios da Camara. O fimea
apresanta cenas de verseadores interagindo com a populacdo durante a Camara ltnerante.
Versao vertical & horizontal. Inclul call-to-aclion para ¢ holsite da campanha,

3. Outdoor, A, "Geral”, 8x3m: peca de grande impacto disinbuida per Campo Largo. Cam titule
que destaca o propositc da Camara ltirerante "A cidade tem muitas vozes. Nés represeniamos
todas elas”. Inclui call-to-action para o hofsile da campanha;

4. Spaot, A, “Geral’, 30 segundos: veiculagio em emissoras de radio de Campo Largo. Com uma
lIinguagem acessivel, mostra o programa Camara lbnerante & a importancia gue tem para uma
atuagao parlamentar mais proxima da papulagdo;

5. Post Simples, A, Instagram e Facebook, 1080x1350px: Pega publicada de forma organica e
paga nos canais oficiais da Camara nas redes sociais, Apresenta o lancamento do programa
itinerante para 0s cidaddos. Inclui hashtag #CamaraDeTodos e call-to-action para o hotsite da
campanha;

6 Web Banner, A, 970x80px 728x80px, 320%100px, 400xd400px, 320x280px, 389x170px

ST0x250px, 350x350px, 300x250px @ 300x600px: Pegas estardo am porlais e plataformas. A
paca esltitica mostra a versablidade do conceito em um formate que exige leitura rapida. A
mengagem direciona para mais mfermagbes scbre a Camara Ringrante no hetsite da
campanha;

7. Flyer, A, formata A5 - 148x210mm: Paga de grande impacto com distribuico em Campo
Large pela Camara dos vereadores e seus parlamentares. Material de apoio da campanha com
o destaque do conceito “A cidade tem mutas vozes. Nés representamaos todas elas’. E frente &
verso, Ewplica quais as fungdes dos parlamentares & apresenta o programa Camarea [tnerante

Sera distribuido em locais =ob a gestao municipal & pelos proprios parlamentares. Inclul call-to-
action para o hotsite do programa e convida lodos para participar,

8 Web Serie, A, "Vozes da Cidade”, Episddio 1. YouTube, 60 segundos, horizontal: Postado de
forma organica e paga. O epsodio 1 mostra como for a pnimeira visita da Camara Itinerante em
getearminada regido da cidade e ogetalha os avangos do programa Camara ltingrante na coleta
de cemandas da populacac. Inclul call-ic-action para o hotsite do programa;

9 Logo Camara linerante: apresentacdo do logo do programa Camara [ltinerante, gue esta
presante nos demais materials da campanha & cria uma unidade visual marcante para a
iniciativa, Ela foi criada a panir da concepgao de balbes de fala translicidos. que reforgam uma
Camara aberta ao dialogo e guiada pela fransparéncia em suas agies,

10. Story, A, Instagram e Facebook, 1080x1920px. Peca publicada de foerma organica nes
canaig oficiais da Camara de Campo Largo nas redes sociais, Adaptacao do "post simples A”
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Pegas Nao Corpornficadas

11, Web Série, B, “Vozes da Cidade’, Epistdio 2, YouTube, 60 segundos, horizontal Postado
de forma organica e paga, O episédio 2 mostra como fol a segunda visita da Camara ltiineranta
em determinada regiao da cidade o detalha os avangos do programa Camara [tinerante na
coleta de demandas da populagdo. Inclui call-io-action para o hotsite do programa;

12, Web Série, C, “Vozes da Cidade™, Episédio 3, YouTube, B0 segundos, horizontal Postado
ge forma organica e paga. O episddio 3 mostra como foi a terceira visita da Camara linerante
em determinada regido da cidade e defalha cs avances do programa Camara ltnerante na
coleta de demandas da populacdo. Inciui call-io-action para o hotsite do programa;

13. Web Série, D, "Vozes da Cidade”, Episddio 4, YouTube, 60 segundos, horizontal. Postada
de forma orgénica @ paga O epigddio 4 mostra comao foi a terceira visita da Camara ltinerante
em determinada regido da cidade & detalha os avangos do programa Camara [tinerante na
coleta de demandas da populacio. Inclui call-in-action para o hatsite do programa;

14. Wab Sérne, E. “Vozes da Cidade”, Episddia 5, YouTube, 60 segundos, horizontal: Fostado
da forma aorganica @ paga. O episddio 5 conclus a wab série mostrando o trabalho dos
vereadores em analisar as demandas coletadas da populagdo durante o pregrama Camara
ltinerante para apresentar solucdes aos cidaddos. O material & finalizado com a apresentagao
dos resultados conguistados com o programa Camara ltinerante. Inclul call-lo-action para o
hatsite do programsa,

15. Spot, B, "Camara Itinerante”, 30 segundos. veiculagdo em emissoras de radio de Campo
Largo. Com uma linguagem acessivel, divulga o cronograma € locais gue a Camara lhinerants
estara pregente, convidando 3 populacao & comparecer

18. Pusl Simples, B, Instagram & Facebook, 1080x1350px: Pega publicada de farma organica
nos canals oficials da Camara nas redes sociais, Divulga o episodio 1 da Web Sernie. Inclui
hashtag #CamaralDe[odos & call-to-action para o hotsite da campanha,

17. Post Simples, C. Instagram e Facebook, 1080x1350px. Pe¢a publicada de forma organica
e paga nos canais oficiais da Camara nas redes sociais. Divulga o episddio Z da Web Série,
Inclui hashtag #CamaraDeTodos e call-to-action para o hotsite da campanha,

18, Post Simples, D. Instagram e Facebook, 1080x1350px Pe¢a publicada de forma organica
nos canais oficiais da Camara nas redes sociais. Divulga o episadio 3 da Web Serie. Inclui
hashtag #CamaraDeTodos e call-to-action para o hotsite da campanha

148, Post Simples, E, Instagram & Facebook, 1080x1350px; Peca publicada de forma organica
nos canais oficiais da Camara nas redes sociais, Divulga © episadio 4 da VWeb Sére. Inclui
hashtag #CamaraDeTodos e call-io-action para o hotsite da campanha

20. Post Simples, F. Instagram e Facebaok, 1080x1350px; Peca publicada de forma arganica
nos canais oficiais da Camara nas redes sociais. Dwvulga o episddio 5§ da Web Serne. Inclui
hashtiag #CamaraDeTodos e call-io-action para ¢ hotsite da campanha

21, Story. B, Instagram & Facebook, 1080x1820px: Pega publicada de forma organica nos
canais oficiais da Camara de Campo Largo nas redes sociais. Adaptagio do “post simples B,

Z2. Story, C, Instagram e Facebook, 1080x1920px: Pega publicada de forma organica nos
canais oficiais da Camara de Campo Largo nas redes sociaie. Adaptagdo do “post simples C7

23. Btory, D, Instagram e Facebook, 1080x1920px: Pega publicada de forma crganica nos
canais oficiais da Camara de Campo Largo nas redes sociais. Adaptagdo do “post simples D,

24, Story, E, Instagram e Facebook, 1080x15920px. Pega publicada de forma organica nos
canaiz oficais da Camara de Campo Largo nas redes sociais, Adaplagdo do “post simples E7;

25. Story, F, Instagram e Facebook, 10B0x1920px: Peca publicada de forma organica nos
canais oficiais da Camara de Campo Largo nas redes sociais. Adaptacdo do “post simples F7

26, Post Carrossel, A, Instagram e Facebook, 1080x1350px, 4 cards Pecga publicada de forma
organica e paga nos canais oficials da Camara nas redes sociais, O seu conleudo apresenia

de forma educativa e didatica guais as fungies dos parlamentares da Camara de Campo Largo
& COmo 08 vereadores contribuem para as mudangas positivas que acontecem na cidade. A
orientagdo & gue este post seja fixado no feed, para os usuanos terem acesso facil ao conteudo
guando vieitam o perfil da Camara. Inclui hashtag #CamaraDeTodos e call-to-action para o
hotsite da campanha;




696 de 751

27. Post Camossel, B, Instagram & Facebook, 10B0x1350px. 4 cards: Peca publicada de forma
onganica e paga nos canais oficias da Camara nas redes sociais. O seu conteddo apresania o
cronograma e locais em que a Camara ltinerante estara presante, convidande a populacéo a
comparecer, A orientagac @ que este post sefa fixado no feed, para 0% usuanos lerem acesso
facil ao conteldo gquando visitam o perfil da Camara. Inciul hashiag #CamaraDeTodos & call-lo-
action para o hotsite da campanha;

28. Story, G, Instagram & Facebock. 1080x1920px: Pega publicada de forma organica nos
canais oficiais da Camara de Campo Largo nas redes sociais. Adaptagao do “post carrossel A",
28. Story, H, Instagram e Facabook, 1080x1920px: Peca publicada de forma organica nos
canais oficiais da Camara de Campo Largo nas redes sociais, Adaptacio do “post carossel B,
30. YouTube, Fime & ‘Geral”, 30 segundos, horizontal & vertical: “Filme A de 30 segundos”
também sera postado no YouTube no caral propno da Camara, de forma arganica & paga

Inclui call-to-action para o hotsite da campanha;

31. Facebook & Instagram, Filme A, "Geral’, 30 segundos, verlical: “Filme A de 30 segundos”
também serd postado no Facebook o Instagram,. nos canais proprios da Camara, de forma
grganica e paga. Inclui call-to-action para o hotsite da campanha,

32, Andncio Jornal, B, “*Camara Itinerante”, meia pagina: veiculagdo em Campo Largo. Divulga
o cronograma & o8 locais da Camara ltinerante, convidando os cidadaos para participar. Inclui
call-to-action para o hotsite da campanha;

33. Ouldoor, B, "Camara itinerante’, Sx3m. pe¢a de grande impacio distribuida por Campo
Largo. Divulga o cronograma e locais da Camara Rinerante, convidando os cidadaos para
pariicipar. Inclui call-io-action para o holsite da campanha,

34, Wab Banner, B, 590xESpx Peca estara no sile da Camara (nado-midia). A peca estatica
mostra a versafilidade do concerto em um formato gue exige leitura rapida. A mensagem
direciona para mais informagdes scbre a Camara ltinerante no hotsite da campanha,

35, Hotsite Camara linerante. O hotste “campolargo.pr.leg bricamaraitinerante” contara com
todas as informagdes sobre o programa itinerante, além de servir como uma plataforma para
fue o cidadao enve online as suas demandas.
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Estrategia de Midia & Nao Midia

Contexto e Objetivo

Como vimos no Raciocinio Basico, a Camara Municipal de Campo Largo & uma instituicdo
com mais de 150 anos de histaria, consohdada como espaco de didglogo. representatividade
e construgac democratica. Ao longo de sua trajetdria, vem exarcendo com éfica e
responsabilidade o papel de representar o8 campo-larguenses, fiscalizar os atos do
Executivo e deliberar sobre os temas que impactam diretamentz a vida da populagéo.

Em um momento em gue a sociedade demanda fransparéncia, escuta ativa e participacio,
a comunicagao publica se torna uma ferramenta essencial para aproximar o Legisiativo da
populagdo. E nesse contexto que surge esta licitagdo: criar uma estratégia de Comunicagao
Integrada, moderna e eficiente, que fortaleca a imagem da CAmara como Casa do Povo e
consolide o nova programa Camara Itnerante. iniciativa gue leva o Legislativo até os bairros
& distritos do municipio, ouvindo as necessidades da comunidade @ promaovendo um dialogo
direlo enire vereadores e cidadaos.

Campeo Largo vive um momenio de expansao e transformagdo. Com mais de 136 mil
habilantes e forte crescimento econdmico e social, o municipio combina tradigdo, inovagao
e gualidade de vida. Essa evolugdo exige um Legislativo cada vez mais presente, acessivel
e proximo das demandas da populacac. uma Camara gue ouve, representa e entrega
resultados.,

A campanha tera como foco principal forfalecer o vinculo entre o cidadao & o Legisiativo,
evidenciando o papel da Cdmara na conslrucdo de uma cidade mais participativa,
transparente e democratica, A comunicacao devera traduzir o trabalho institucional em uma
linguagem simples, empatica e inspiradora, mosirando que o Legislativo esta onde o povo
acta.

O publico-alvo principal sera formado por homens e mulheres das classes A, B e C, a partir
de 18 anos, residentes em Campo Largo e seus distritos (Batewas, Trés Carregos, Sao
Silveslre & Ferraria). O publico secundario sera composto por formadores de opinido locais,
liderangas comunitarias. servidores publicos e instituigtes parceiras, com o objetivo de
fortalecer o sentimento de perencimento & de comesponsabilidade com o futuro da cidade
A Estratégia de Midia e Nao Midia devera.

Foralecer a imagem da Camara Municipal de Campo Largo como insttuicdo transparente,
acessivel e modema.

Divulgar o programa CAmara ltinerante, aproximande o Legislativo das comunidades &
incentivando a participacao papular.

Demaonsirar que a Cadmara ¢ o espago legitimo da escuta publica, onde se discuterm as
decisdes que impactam a vida dos campo-larguenses.

Valorizar o trabalho parlamentar, explicando de forma didatica as fungdes dos vereadores
e 05 resultados de suas agdes,

Promover a transparéncia € o acesso a informagao, estimulando o exercicio da cidadania.
Ampliar a presencga institucional nos meios digitais e tradicionais, garantindo cobertura em
todo o municipio e distritos.

Estimular o crgulho e o zentimento de pertencimento dos cidad3os, reforcando a ideia de
que a Camara &, de falo, guem escuta tndas as vozes de Campo Large e traz solugfes que
impactam positivamente na gualidade de vida de todos.

A missdo € clara: aproximar o Legislativo das pesscas, consolidando a imagem da Camara

como parceira do cidadao, promotora da escuta ativa e simbolo da democracia local. A
comunicagio deve transformar o trabalho pafdamentar em algo visivel, compreensivel e

inspirador, fortalecendo a confianca da populacao nas instituigtes plablicas.

Diante desse cenary, toma-se essencial a adocao de uma esiratégia de midia integrada,
em gue lodos os canais. tradicionais & digitais, atuem de forma coordenada e
complementar, assegurando amplo alcance, coeréncia & impacto social. Essa abordagem
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garantira que a mensagem seja difundida de forma clara e envolvente, adaplada a
diferentes formatcs e publicos,

O objetivo central & maximizar a presenca da Camara de Campo Large no imaginario
coletivo da cidade, gerando engajamento, reconhecimento institucional e parficipacdo
efetiva da sociedade. Cada investimento em midia serd embasado am pesquisas de
consumo e audigncia alualizadas. como o Targe! Group Index 2025 da Kantar lbope,
garantindo precisio na escolha dos meios e eficiéneia no uso dos recursos publicos.
Quando os canais atuam am sinergia, como TV, radio, outdaar, jornal, redes sociais, hotsite
& agbes de campo, a campanha potencializa sua capacidade de conectar, informar e
mobilizar a sociedade. E com essa diretriz que o Plano de Midia e Nao Midia da Cédmara
Municlpal de Campo Largo sera executado: uma comunicagao integrada, estratégica e
comprometida com a cidadania, a transparéncia & o bem publico.

Fracas

A Esfrategia de Midia atendera as diretrizes definidas no Briefing, com veiculagao
concentrada em Campo Largo e seus distritos. Bateias, Trés Corregos. S8o Silvestre e
Ferraria, com foco em ampliar o alcance institucional & consolidar a imagem da Camara
Municipal como referéncia em transparéncia e representatividade.

Periodo

A duragio da campanha sera de 30 dias, conforme eslabelecido no Edital. Esse perioda
garante a cadéncia necessaria para gerar reconhecimenta, estimular o engajamento da
populagdo e promover o programa Camara ltinerante de forma continua, mantendo
presenca constante nos principais meios de comunicagaoc locals & digitals.

\Verba

Conforme definido no Briefing, o orgamento destinado & veiculagdo da campanha
publictana e de até RS 100.000,00 (cem mil reais). O Plano de Midia propde uma alocagao
estrategica dos recursos, buscando o melhor equilibrio entre investimento e cbietivos de
comunicacdo. A distribuicao foi estruturada para ofimizar o alcance, a frequéncia e a
eficiéncia das agfes, assegurando o uso responsavel dos recursos piblicos e resultados
efetivos de aproximacao entre a Camara e os cidaddos de Campo Largo.

FPublico-Alvo

O publico-alvo principal sera composto por homens & mulheres das classes &, Be C. a
partir de 1B anos, residentes em Campo Largo e seus distritos. Sdo cidadaos atentes a vida
publica, interessados em lemas ligados a cidade, a transparéncia, aos servicos publicos e
a representatividade politica. O perfil inclul liderangas comunitanas, btrabalhadores,
empreendedores, servidores publicos e familias que participam ativamente do cotidiano
local,

O publice secundaric serda formado por formadores de opinido. imprensa regional
instiluigdes educacionais, enfidades cwis organizadas e influenciadores locais. A
comunicacac voltada a esse segmento tem o objetive de estimular a multiplicacao da
mensagem e forlalecer a percepcao positiva sobre o papel da Camara Municipal eomo
espaco de dialogo e escuta publica,

A definicho desses publicos considera seus habilos de consumo de midia e informacgan,
com base em estudos de audiéncia e comportamento, garantinde a selecdo de canais
adequados, a distribuicdo eficiente das mensagens e a construgdo de um plano de midia
equilibrado, com coberiura ampla e frequéncia capaz de gerar reconhecimento e
engajamento.

Consurmo De Melas Dos Ultimos 30 Dias:
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COMSUMG OE MEIDS - OLTIM0S 32 DIAS
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Internet: 93.5%

Midia Exterior / Qut of Home; 83.4%
Redes Socigis B5%

Canais da TV Abarta: 76,6%

Radio: 58,8%

Canais de TV por Assinatura 33,5%
Jomais: 31.4%

Revistas: 20,8%

Cinema; 14,4%

TG BR 2025 R1 - RM Curitiba — Domicilios

Consumo De Meios Digitais (Internet) Dos Ultimos 7 Dias:

COMRSILMS BE MEIDS DIGITAIS - ULTIMOS 7 DIAS
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Redes sociais: 84.2 %
Videos online: 83.9 %
Buscadoras / Portais / Sites de noticias e variedades: 68,8 %

Streaming de miusica: 56,8 %
FProvedores de e-mail: 86,3 %

TV { Servigos de streaming de video: 51,4 %
TG BR 2025 R1 - RM Curitiba — Domicilios

Estratégia de Midia e a Justificativa dos Meios

A Estratégia de Midia apresenta a justificativa para a escolha dos canals de comunicagao
utilizades ne Plano de Midia. bem como o raciocinio aplicado para definir o volume ideal de

13




700 de 751

exposicdo que garantira maior reconhecimento da mensagem € engajamentc da
populagdo. A seguir, detalham-se as justificativas para a selecao de cada meio gue compoe
a campanha "A cidade tem muilas vozes. Nos representamos todas elas”, desenvolvida
para a Camara Municipal de Campo Largo.

Internat (Meio Digital)

A internet consolidou-se come o principal meto de informacie e interagdo da populacao,
desempenhandeo papel central na comunicagdo contemporanea. Em Campo Large & na
Regido Metropolitana, o ambiente digital € o espago onde cidadfos de diferentes perfis se
informam sobre o poder pdblico, acompanham acdes municipais e inleragem com
conteudos de interesse colelivo,

No contexto da comunicagdo publica, a intermet se destaca por permitir segmentagdo,
interatividade & didlogo direto com o cidad3o. A presenca da Cémara nas plataformas
digitais n&o apenas amplia o alcance institucional, mas também reforga a transparéncia e
& parlicipaco social. Por meio das redes sociais, site oficial e hotsite do programa Camara
Itinerante, & possivel divulgar agdes, ouvir sugestdes e manter um relacionamento continuo
com a populacio.

De acordo com dados recentes de consumo de midia, 93 5% da populagao brasileira
acessa a intemet regularmente, sendo que B84.2% estdo presentes em redes sociais e
£3.9% consomem videos onling semanalmente. Em Campo Largo, esses indices refletem
o mesmo comportamento observado nas grandes regides urbanas, com alto engajamento
em plataformas como Instagram, Facebook e YouTube. O uso diano da internet por mais
de 80%: dos habitantes evidencia a importancia desse meio para gerar frequéncia, promover
o engajamento e ampliar a visibilidade da campanha "A cidade tam muitas vozes. Nos
representamos todas elas’.

O ambiente digital sera, portanto, © eixo de sustentagdo da eslratégia, permitindo
comunicacao constante, dialogo aberto @ acompanhamento em tempo real das agbes da
Camara. Além de informar, as pecas digitais irdo educar e inspirar, despertando no cidadao
o sentimento de pertencimento e de paricipagdo ativa nas decisfes da cidade

Com Que Freguéncia Vocé Acessa A Internel?
OOM @UE FREQUENCIA VOO ACESSA & INTERNITT » ULTIMOS 30 DIAS.
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Redes Sociais

As redes sociais figuram entre as ferramentas mais influentas & democraticas da internet,
conectando cidaddos, inshtuicoes e comunidades em tempo real. O Brasil esta entre os trés
palses que mais utilizem essas plataformas, superando inclusive nagbes como Estados
Unidos e México. Atualmente, sdo cerca de 152 milhdes de usuarios ativos, o que
representa 70 6% da populagdo nacional, segundo o levantamento Data Reportal (2023),
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No contexio da campanha “A cidade term muitas vozes, Nos representamos lodas elas”, as
redas sociais cumprem papel essencial na construcao de proximidade e engajamento enire
a Camara Municipal de Campo Largo e a populagao. Esses canais serdo utilizados para
difundir as acbes da Camara ltinerante, divulgar informagdes sobre o funcionamento do
Legisiativo e incentivar a participagdo cidada por meio de conteudos educativos, videos
curlos e transmisedes ao vivo das atividades parlamentaras.

As plataformas também funcionardo como espago de escula aliva, onde o cidadao podera
interagir, opinar & acompanhar as principais decisdes da Casa. A linguagem adotada serd
simples, direta e empatica, reforgando o compromisso da Camara com a transparéncia e o
dialogo publico.

De acordo com dados do TG BR 2025 R1 — RM Curitiba, as redes mais utilizadas sao:
Instagram (B0%), Facebook (54,5%), YouTube (50,8%) e TikTok (25,5%). Esses numeros
demonstram a importancia de direcionar parte significativa da estratégia digital para essas
plataformas, garantindo que a mensagem da campanha alcance publicos diversos — dos
mais jovens e coneclados, aos cidad&os que utilizam as redes sociais como principal fonle
de infarmacao sobre sua cidade.

Dessa forma, as redes sociais serdo o principal elo entre o Legislative & a comunidade,
promovendo engajamento, ampliando a visibilidade institucional e reforgando o proposito
de que a Camara de Campo Largo & verdadeiramente, a8 Casa de Todos.

Viocd Acessou Alguma Rede Social Nos Ultimos 30 Dias?

VOCE ACESSOU ALGUMA REDE 3OCTIAL HOS ULTIMOS 7 DIAS?
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De acordo com o levantamenta do Target Group Index Brasil — TG BR 2025 R1 - RM
Curitibs -~ Domicilios, o consumo de videos online apresenta alta frequéncia entre os
usuarios da regido. Entre os entrevistados, 30,6% assistemn cerca de cinco vezes por dia,
21,8% mais de dez vezes por dia, 18,4% uma vez por dia, 9,17% aproximadamenle dez
vezes por dia e 4, 38% pelo mencs uma vez por semana. Esses indices comprovam a forga
e a relevancia do formato audiovisual como ferramenta asiratégica para a8 cComunicacao
publica contermporanaa.

No contexto da campanha “A cidade tem muitas vozes, Nos representamos todas elas”, o
vidoo =ara um dos principais instrumentos de conexdao com o cidaddo, permitindo
apresentar de forma envolvente as agbes da Camara Municipal, o funcionamento do
Legislativo e o programa Camara Itineranta. A linguagem audiovisual facilita o entendimento
das mensagens & amplia o alcance entre diferentes faixas etarias e niveis de escolaridade,
tomando o conteddo mais acessivel a atrativo

Os videos serao ulllizados em miltiplas plataformas, como redes sociais, site oficial, hotsite
da Camara Itinerante e canal do YouTube da inslituicdo. Essa estrategia garante que o
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cidadao tenha acesso as informagdes em tempo real e em formatos compaltiveis com seu
comportamento digital, fortalecendo o dialogo direto entre o Legislativo e a populagao.
Com a producao de videos curtos, informalivos e didaticos, a Camara de Campo Largo
reforca seu compromisso com a transparéncia @ com o principio da comunicagao publica
democratica, transformande informagdoc em cidadania e fortalecendo & presenca
institucional am um formato dindmico e de grande impacto

Com Que Frequéncia Vocé Visualiza Os Videos Onling?
S5 GUE FREGUENCLA vOOE VISUALIZA 06 VIDECS ORLIME?
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Mo contexto desta licitacdo, voltada & ampliagio da comunicagdo publica e institucional da
Camara Municipal de Campo Largo, a internet se apresenta como um meio indispensavel
para potencializar o impacto da campanha "A cidade term muitas vozes. Nos represantamos
todas elas”,

As plataformas digitas oferecem alta capacidade de segmentacdo, permitindo direcionar
mensagens a poblicos especificos, como familias, jovens, liderangas comunitarnas,
servidores publicos e cidadaos interessados em lemas hgados a cidade, a transparéncia e
4 atuacio do Legisliativo. Essa segmentagio garante maior relevancia e engajamento da
comunicacio, aproximando o conteldo das realidades e dos interesses de caca grupo.
Outra vantagem estratégics do ambiente digital & a mensuracio em tempo real. que
possibilta ajustes continuos na veiculagio e no conteddo, otimizando os resullados e
garantindo maior alcance e frequéncia junto & populago campo-larguansa. Por maio da
meétricas precisas, sera possivel acompanhar o desempenho das publicagdes, o
engaamento do publico e a efetividade das mensagens. assegurando eficiéncia e
transparéncia na aplicagao ¢os recursos publicos,

Além disso, a intermnet permite & construcAo de narrativas mais completas e interativas,
especialmente por meio de videos, redes sociais. transmissdes ao vivo & contetidos
educativos sobre o papel do Legislative. Essa abordagem promove uma experiencia de
comunicacio rica, parlicipativa e cidadd, estimulande o envolviments da populagio a
fortalecando o vinculo entre a Camara e 0s moradores.

Dessa forma, o meio digital ndo apenas amplia o reconhecimento da instituigao, como
também forialece a imagem da Camara de Campo Largo como uma Casa aberta ao
diglogo, a escuta ativa e a construcao coletiva, despertando o sentimento de pertencimento
e reforcando o valor da participacio poelitica no colidiano da cidade

Midia Exterior (OOH)

No contexto da campanha “A cidade tem muitas vozes. Nos representamos todas elas’. a
Midia Extarior (Out-of-Home — OOH) desempenha papel estratégico para garantir ampla
visibilidade e presenca continua da Camara Municipal de Campa Largo junto a populacao.
Os outdoors oferecem exposicio permanente a de alta frequéncia, acompanhando a rotina
dos cidaddos e impactando diferantes publicos, independentemente de idade, classe social
ou nivel de escolaridade. Integrados ac cendrno urbano, esses formalos lomam a
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mensagem institucional parte do cotidiano visual da cidade, reforcando a lembranca da
campanha & fortalecendo o vinculo da populagdo com o Legislativo local,

A capacidade de alcance da Midia Exterior & comprovada por pesquisas de consumo de
meios. Segundo o Target Group Index Brasil - TG BR 2025 R1 - BRM Curitiba, a Midia
Exterior atinge 93,5% da populagao, ocupando a sequnda posicao em penetracao entra os
meios. Entre os formatos, destacam-se oS outdoors instalados em ruas e avenidas de
grande circulagdo, que alcangam cerca de 71,5% da pepulagdo, assegurando impacto e
frequéncia significativos.

Em Campo Largo, a presenca estrategica da midia exterior sera distribuida em vias de allo
fluxo, acessos aos distritos e ponlos cenlrais da cidade, como pragas, terminais de
transporte e regifes comerciais. Essa distribuicio garanie que a mensagem “A cidade tem
muitas vozes. NAs representamos fodas elas” seja percebida de forma repetida ao longo
do dia, reforcando o conceito de proximidade e transparéncia que a Camara busca
transmitir.

Com linguagem visual clara e inspiradora, as pecas de OOH funcionardo como um convite
a0 dialogo e a participagao, comunicando de forma direta o papel da Camara como
representants legitima da voz dos campo-larguenses. Dessa maneira, 2 midia exterior
amplia a visibilidade institucional, consclida o reconhecimento piblice e fortalece o
sentimanto de pertencimento em toda a comunidade,

Penetragio Dos Formatos De QOH:
PEMETRACAD DOS FORMATOS DL D08 - ULTEMOS 30 DIAS
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TV Aberta

A TV Aberta continua sendo um dos meios mais eficazes para alcancar rapidamente um
grande nuimero de pessoas, unindo informacio, enfretenimento e prestagio de senigo em
um unico canal de comunicagdo. Sua forga esta na capacidade de gerar impacto em curto
prazo, capturar a atengdo do pablico de forma exclusiva e influenciar percepgoes e
comportamentos.

De acordo com o Target Group Index Brasil - TG BR 2025 R1 - RM Curitiba, a TV Aberta
possul penetracao de 76.6% da populagdo, consolidando-se camo o terceiro mei mais
consumido na regi@n. Entra ns conteddos mais assistidos estdo os noticiarios locais
{31,2%), esportes (30.6%), novelas (28.5%) e noticiarios nacionais (28,2%). Esses dados
demonstram que a televisio segue como um meio de grande credibilidade e alto poder de
alcance, especialmenta em cidades com forte vinculo comunitario, como Campo Largo

Mo contexto da campanha “A cidade tem muitas vozes. Nos representamos todas elas |, a
TV Aberta lem papel essencial na apresentagic da imagem insttucional da Camara
Municipal, destacando o trapalho dos vereadores, as agbes do Legislativo e o programa
Camara ltinerante. O formato audiovisual contribul para ampliar a visibilidade das agbes da
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Casa, fortalecer a percepcdo de transparéncia e reforgar o vinculo com a populagdo,
alcangando todos 0s segmentos sociais do municipio.

A combinagdo de audio e video torna a lelevisao um mew allamente envolvente, capaz de
transmitir mensagens com clareza, emogao & impacto. Aléem de seu grande alcance, a TV
oferece excelante nivel de lembranga de marca e baixa dispersan, assegurando que a
mansagem chegue de forma eficiente e confiavel aos lares campo-larguanses.

CORLUMO DE COMTELIDD WA TV ABERTA
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Segundo o Kantar IBOPE Media — Target Group Index TG BR 2023 R3, 54% dos
telespectadores consideram a propaganda na televisdo interessante e geradora de assunlo
para conversas, enquanto 33% afirmam comentar em redes sociais sobre o que estdo
assistindo. Esses dados evidenciam o papel da TV como integradora de meios ¢ como
catalisadora de conversas também ng ambiente digital.

A televisdo permanece comeo um dos veiculos mais poderosos de comunicacdo de massa,
com audiéncia diversificada e alto grau de credibilidade, abrangendo maltiplas faixas elanas
& perfis demoagraficos. Por essas razies, seque essencial em eslralégias de comunicagao
piblica voltadas a transparéncia, a valorizag8o do trabalho legislativo @ a consirugio de
reconhecimento institucional da Camara Municipal de Campo Largo.

Radio

O radio € um dos meos mais prdximos da comunidade, com grande capacidade de
estabelecer uma conexdo direta e colidiana com o8 ouvintes. Seu formato possibilita alta
frequéncia de contato, permitindo que a mensagem seja repetida diversas vezes ao longo
do dia, reforgando sua lembranga e fortalecendo a presenga institucional da Camara
Municipal de Campo Largo na rofina da populagao.

Com cobertura regional e agilidade, o radio acompanha o cotidiano dos campa-larguenses
em diferentes momentos do dia — em casa, no trabalhe, no comercic ou duranle os
deslocamentos, Sua linguagem acessivel e proxima do publico o torna um meio ideal para
a divulgacio das agdes do Legisiativo, especialmente do programa Camara ltinerante, que
leva informagao e prestagio de contas aos bairros e distritos do municipio.

A integracBo do radio com a internet e dispositives moveis amplia ainda mais seu alcance
e relevancia, tornando-0 um canal constante de comunicagao publica e de baixo custo por
impacto. Além disso, as emissoras locais desempanham papel fundamental na
digeaminagdo de informagdes de interesse coletivo, fortalecendo a credibilidade da
mensagem e a sensacio de partencimenio antre os ouvintes.

De acordo com levantamenios da Kantar IBOPE Media, 80% da populagao nas principais
regifes metropolitanas do pais ocuve radio regularmente, dedicande em media 3h55 dianas
4 escuta. Na Regifio Metropolitana de Curitiba, o meio apresenta penetracio de 58,84% da
populacdo, com destaque para o publico feminino (T0,2%) e masculino (62 6%), e maior
audiéncia na faixa etana de 45 a 54 anos (Target Group Index Brasil - TG BR 2023 R1).
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Esses dados confirmam gue o radio continua sendo um veiculo de alta confianca e
proximidade, especialmente am municipios como Campo Largo, onde a populagao valoriza
a comunicagac regional e o contato direto com as instituictes plblicas, Por isso, o0 meio
sera utiizado de forma estratégica na campanha "A cidade tem muitas vozes. Nos
representamos lodas elas”, garantindo frequéncia, credibiidade e engajamento na
divulgagdo das agbes da Camara e na promogio do dialogo entre o Legislativo e os
cidadaos.

Perfil De Audieéncia Do Meio Radio:
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A diversidade de programacio musical, jornalistica e de entrelenimento faz do radio uma
plataforma versatil, capaz de atender a diferentes perfis e interesses da populagio. No
contexto da campanha "A cidade tem muitas vozes. Nos representamos odas elas”, o radio
sera utiizado como um canal de proximidade e dialogo, levando a mensagem da Camara
Municipal de Campo Largo de forma clara, empatica e repetitiva, fortalecendo o vinculo com
a comunidade & amplando o entendimento sobre o papel do Legislativa,

Mesmo diante da evolugdo tecnologica e da expansan dos meios digtais, o radio mantém
sua relevancia como velculo essencial de informagao local e regional. Sua linguagam direta
& emocional permite comunicar de maneira acessivel os temas de interesse publico,
promover o programa Camara |tineranle e reforgar a presenca instilucional da Camara em
todas as ragites do municipio.

Alem de garantir ampla cobertura e frequéncia, o radio contribui para aproximar ainda mais
o Legislativo das pessoas, assegurando que as informacdes sobre as agbes parlamentaras
cheguem de forma rapida, continua & eficaz a todos os campo-larguensas

Jomal

Os jornais continuam sendo reconhecidos como veiculos tradicionais, formais e de alta
credibilidade, especialmente entre plablicos gue valorizam o acesso a informagdes
apuradas. relevanles e aprofundadas. Alem de informar, cumprem um papel social
fundamental, contribuindo para a formagao da opinido publica e para o fortalecimento da
identidade local, aspectos essenciais a comunicagdo institucional da Camara Municipal de
Campo Largo.

Com linguagem clara, estrutura editorial organizada e formato analitice, © meip impresso
oferece uma comunicacio consistente e racional, sendo paricularmente eficaz para
alcancar publicos com maior grau de instrugio e inleresse por lemas de interesse coletiva,
comeo transparéncia publica, politicas municipais, desenvolvimento social e atuagao do
Legislalivo.
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Mo contexto da campanha “A cidade tem muitas vozes. Nés representamos todas elas”, os
jornais teréo papel estratégico na divulgacio das aches da Camara e na apresentagao do
programa Camara ltinerante. O formato permite detalhar informagdes, explcar o
funcionameanto do Legislativo, divulgar o cronograma das atividades itinerantes e reforgar o
compromisso da instituicio com a transparéncia e a escuta da populagan.

Segundo o Target Group Index Brasil - TG BR 2025 R1 - RM Curitiba, os jornais alcangam
26,2% da populagdo, com adesao de 255% do publico masculine e 23,8% do publico
feminino, atingindo seu pico de leitura entre pessoas com idade entreé 45 & 54 anos, Esses
dados demonstram que, mesmo diante da digitalizagao dos maios, o jornal impresso segue
relevante dentro de uma estratégia de comunicacao multicanal, especialmente gquando o
objetivo & transmitir mensagens institucionais com clareza, credibilidade e profundidade.
Dessa farma, o ugo do jornal na campanha da Camara Municipal de Campo Largo reforga
a comunicacao publica como um instrumento de cidadania, fortalecendo a relagdo entre o
Legislativo e os cidaddos, e ampliande o entendimento sobre o papel da Cémara na
construcdo de uma cidade mais participativa @ democratica.

Perfil De Audiéncia Do Meio Jormal:
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Mao Midias e Recursos Proprios

Os canais proprios da Camara Municipal de Campo Largo exercem papel fundamental na
disseminagdo de informagdes oficiais. atuando como fontes confiaveis, acessiveis e
demecraticas para manter a populagdo bem-informada sobre temas de interesse publico e
sobre o funcionamento do Poder Legislativo.

Ao utilizar recursos de ndo midia 2 os canais institucionais da Camara, a campanha "A
cidade tem muitas vozes. Nos representamos todas elas” amplia sua presenga em todos
os pontos de contato com a sociedade. reforgando a comunicagao direta com os cidadaos
@ fortalecendo a transparéncia da inslituicio. Esses canais permitem divulgar as acbes da
Camara, apresentar o programa Camara ltinerante e promover o dialogo com a comunidade
de forma conslante & participativa.

Entre 0s principais recursos ulilizados estéo o site oficial da Camara Municipal, o hotsite
dedicado aoc programa Camara ltinerante @ as redes sociais institucionais (Facebook,
Instagram & YouTube), que possuem penetracdo crescente & mantém dialogo ativo com a
populacao, Esses meios garaniem uma comunicagao agil, de grande alcance & bailxo cuslo,
permitindo atualizacdes em tempo real, transmissées ao vivo e a publicagao de conteddos
educativos e informativos sobre o papel dos vereadores e as decisdes do Legislativo

Além dos canais digitais, a estratégia de ndo midia incluird a producdo de um panfleto
informativo (flyer) que ficara & disposigéo da populagio na sede da Camara Municipal & nos
gabineles dos vereadores. O matenal trard informagdes claras e objetivas sobre o programa
Camara Iltinerante, explicando suas etapas. objetives e formas de participagéo da
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comunidade, Esse recurso impresso reforca o acesso democratico a informacao, permitindo
fque cidadaos de diferentes perfis e faixas elarias conhecam de perto as iniciativas do
Legislativo e saibam como padicipar ativamente da construgao de politicas plblicas para a
cidade.

O uso estratégico desses canais proprics. somado aos materiais fisicos de apoio. reforga o
compramisso da Camara com a transparéncia, a proximidade e o didlogo permanante com
o& campo-larguenses, transformandn a comunicacdo institucional em um wardadeiro
instrumento de cidadania e fortalecimento da democracia local,

Tatica de Midia

A Tatica de Midia define a selegao dos veiculos de comunicagdao mais adeguados,
assegurando gue a distribuicao da carga de midia esteja plenamente alinhada aos objetivos
estratégicos da campanha institucional da Camara Municipal de Campo Largo.

A veiculagao estda prevista para ocorrer durante 30 dias consecutivos, nos mens de
comunicacao ja detalhados anteriormente, com foco direcionado a populagao de Campa
Largo & seus distritos Ferraria, Batelas, Trés Corregos e Sdo Silvestre, além de reforco
regional na Regido Metropolitana de Curitiba. O objetivo é alcangar o maior nimero possivel
de cidaddaos, promovendo engajamento & reconhecimento do papel do Legislative
municipal, aproximando o plblico da Camara e fortalecendo a percepgio de transparéncia
e representatividade,

Para isso, o investimento total foi distribuido da seguinte forma: RS 68,100,00 (89,1%)
deslinados a veiculagdo de midia e RS 30,900,00 (30,8%) aplicados na produgio das pecas
publicitarias, conforme o planejaments @cnico-financeiro da campanha

Distribuicao de investimentos por meios:

Meios B

TV Abera 37.95%
OOH - Midia exterior 4 B4%:
Meios digitais 22,34%
Radio 24 44 %
Jomal 10,43 %
Total 100.00%

A tatica foi cuidadosamente estruturada para maximizar a eficiéncia do investimento
publico, garantindo entrega robusta da mensagem, com alla frequéncia e coberlura

qualificada. através dos veiculos mais eficazes para os diferentes perfis da populacio de
Campo Largo.

A seqguir. estan defalhados os meios utilizados & suas aplicagdes na campanha.

Internet (Meio Digital)

Durante os 30 dias de veiculago, a campanha serd exibida de forma continua nas
plataformas da Meta (Facebook e Instagram). garantindo presenca constante e ampla
exposicao ao longo do periodo planejado. A estratégia prevé média de 15 impactos mensais

por usuano, um volume ideal para gerar reconhecimento, engajamente e lembrancga da
MEnSagem, S8m CaUSar saturazag dg conteudo cnativo,

A veiculagao abrangera todo O territorio de Campo Largo e seus distrilos — Ferraria,
Bateias, Trés Cornegos & 580 Silvestre — alcancando a populacio local de forma massiva,
O objetivo & fortalecer o relacicnamento entre a Camara Municipal e os cidados,
premovendo fransparéncia, parlicipaclo e orgulho de pertencer a uma cidade com voz ativa
na construcio de seu fuluro.
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O pablico-alvo @ fermado por hoamens & mulheres das classes A, B e C, a partir de 18 anos,
com inleresse em cidadania, acies comunitarias, politicas plblicas e iniciativas de
valorizagio da cidade, A comunicacdo busca aproximar o Legislative da populacdo,
mostrando que a Camara estd presente, ouve & represanta todos 0s campo-larguenses,
Para ®s0, serdo utlizados diferentes formatos de anincics. planejados para captar a
atencao e estimular a interaco:

Pecas eslalicas e carrosséis para o feed no faormato 1080x1350px, com até quatro cards
cada.

Filme institucicnal de 30 sepgundos, com versdes nos formatos 1920x10B0px e
1080x1350px, adapladas para diferentes posicionamentos de exibigdo.

Acombinacao entre contelddo estatico e audiovisual garante uma comunicagdn mais rica e
envolvente, alinhada ao comporiamento de consumo nas redes sociais. A veiculagao sera
realizada com uso de posicionamentos automaticos e da tecnologia Meta Advantage, que
utiliza inteligéncia artificial para otimizar a entrega entre Facebook e Instagram. Esse
recurso identifica em lempo real 08 usuarios com maior propensao a se engajar com o
conteuda institucional, amplando a eficiéncia da campanha sem necessidade de
segmentactes manuais.

0 foco estara na utilizacao de chamadas estratégicas para acao, direcionando o publico
aos canais oficiais da Camara Municipal de Campo Largo, onde poderao acompanhar as
atividades legislativas e conhecer o programa Camara ltinerante.

De acordo com o Target Group Index Brasil - TG BR 2025 R1, na Regido Metropolitana da
Curitiba, as redes sociais com maior penetragdo sdo o Instagram (60%) @ o Facebook
{54.5%). Esses dados reforcam a relevancia da escolha da plataforma Meta como principal
canal digital da campanha.

Q investimanto em midia digital representa 14.90% do total de midia, com CPM medio de
R% 11,30 e previsdo de aproximadamente 442.000 visualizagoes qualficadas ao longo do
periodo de veiculagdo, garantindo amplitude, frequéncia e interagdo efetiva com a
comunidade campo-larguense.

Google Ads = YouTube

De acordo com o levantarmento do Target Group Index Brasil — TG BR 2025 R1 para a
Regido Metropelitana de Curtiba, 0 consumo de videos online apresenta penetracio de
B39% pos altimos 30 dias. Nesse cenario, o YouTube destaca-se com 58.8% de
parficipacdo. consclidando-se como uma das principais plataformas de distribuigao de
conteudo audiovisual e de informacao publica.

Mo contexto da campanha “A cidade tem muitas vozes, Nos representamos todas elas™. o
YouTube & um meio estratégico para reforcar o reconhecimento institucional da Camara
Municipal de Campo Large & ampliar o entendimento da populacdn sobre o papel do
Legislativo, A plataforma permite atingir um plblico diversificado, em diferentes faixas
etanas e perfis de consumo, garantindo presenca constante e relevante no momento em
que as pessoas dedicam maior atencao ao conteddo audiovisual,

Aveiculacao sera realizada de forma conlinua durante 30 dias, com abrangencia voliada a
cidade de Campo Largo e Regido Metropoltana de Curitiba. A estratégia prevé média de
cinco impactos mensais por usuario, estimulando o inferesse & a lembranca da mensagem
institucional sem gerar saluragao.

O formailo escolhido & o TrueView In-Stream, com entrega estendida tambam para milhares

de canais, sites & aplicativos parceiros do Google, assegurando cobertura ampla e
distribuic&o precisa. A cobranca sera feila pelo modelo de Custo por Visualizacao (CPY),

contabilizado apenas quando o usuarioc assiste ao video por pelo menos 30 segundos ou
interage diretamente com o anuncio.

MNesla elapa da campanha, serd ulilizado o filme institucional de 30 segundos, criado para
apreseniar o conceito *A cidade 1em muitas vozes, Nas representamos todas elas”™. O video
destaca o compromisso da Camara com a transparéncia, o dialogo e a proximidade com a
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populagao, além de evidenciar o programa Camara ltineranie. que leva o Legislativo aos
bairros e distritos do municipio,
A meta & alcangar cerca de B0 mil visualzagtes qualificadas ao longo do periodo de
veiculagdo, garantindo alta taxa de retencdo e forlalecimento da imagem da Camara
Municipal de Campo Largo como instituicao democratica, moderna e comprametida com o
cidadao.
Google Ads - Display
Acampanha contara com veiculagdo na Google Display Metwork, ulihizande uma variedade
de formatos de banners responsivos, incluindo 350x350px, 300x250px. 970x80px
T28x80px, 300x600px, 320x100px, 400x400px, 970xZ50px, 320x280px e 389x170px.
Todos os anlncios serdo integrados a links gue direcionam para os canals oficiais da
Camara Municipal de Campo Largo, permilindc que o publico acesse informagbes
institucionais, acompanhe noticias e conhega o programa Camara Itinerante,
A veiculagao sera realizada ao longe de 30 dias, com compra baseada no modelo CPM
(Custo por Ml Impressdes) e previsdo de entrega de 400.000 impressdes qualificadas,
assegurando uma frequéncia média de 15 exposicdes mensais por usuano dentro do
plblico-alvo. Essa estratégia garante amplitude de alcance e reforco visual constante da
mengagem institucional.
A segmentagdo dos anincios contemplard acessos originados em Campo Largo, nos
distritos de Ferraria, Bateias ¢ Trés Carregos, & na Regifo Metropolitana de Curitiba. Os
banners serdo exibidos em portais de ncticias, blogs, aplicativos e sites de conteudo de
interesse publico, ampliando o contalo com cidadaos que ja consomem informagoes sobre
ternas relacicnados a cidade, peliticas publicas, cidadania e fransparéncia.
O formato responsgive dos andncios pemite a adaptagdo aulomatica a diferentes
dispositivos, come computadoras, tablets e smariphones, garantindo maior visibilidade e
eficiéncia da entrega.
O investimenta em Google Display representa uma parcela estratégica dentro do plano
digital. voltada a ampliagdo do alcance da campanha “A cidade tem muitas vozes. Nos
representamos lodas elas”, reforgando a imagem da Camara Municipal de Campo Largo
como instituicde moderna, acessivel e conectada a populagio.
Fadio
Acampanha sera veiculada em duas emissoras de radio de grande audiéncia regional, com
coberiura abrangente scbre Campo Largo, seus distritos & a Regido Metropolitana de
Cuntiba. De acordo com o Targel Group Index Brasil = TG BR 2025 R1, o meio radio
apresenta penetracac de 58 8% na Regiao Metropolitana, comprovando sua relevancia e
forga como canal de comunicagao de massa e de credibilidade junto a populagio,
A programacao sera composta por spols de 30 segundos, desenvolvidos para transmitic de
forma clara e envolvente a mensagem institucional da Camara Municipal de Campo Largo.
O conteudo reforca o papel do Legislatvo como representante legitimo da populacio,
destacando 0 compromisso com a transparéncia, o didlogo 2 a atuagdo proxima as
comunidades por meio do programa Camara Ifinerante,
Ag radios selecionadas estio entre as de maior audiéncia da capital e da Regido
Meiropolitana. A Massa FM conta com cerca de 45 mil ouvintes por minuto, enquanto a 98
FM registra aproximadamente 42 mil ouvintes por minuto, segundo dados do Kantar IBOPE
Media EasyMediad (abr/2025 a jun/2025). Esses nimeros reforgam o potencial de alcance
e impacto das emissoras escolhidas, assegurando ampla cobertura e freguéncia da
EHI‘I‘IFI-.EI'I ha,

Grande Curitiba

CTA - ABRZ2D25 A

JUN/Z025

CTA - SEXO AMBODS

SEGUNDA A SEXTA
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07-18 4
Agrupamento  oPm#
CTA-MASSAFMAWERE 4521870
CTA- 98 FMAWEB ~ 42.469,17

C-‘TA QURO 'I.I"ERDE FMIWEB 33.134,04

CTA- MUNDO LIVRE FM/WEB 2951059

CTA- JOVEM PAN FMWWEB  26.477.83
CTA - CAIOBA FMIWEB 18.870,05
CTA- TRANSAMERICA FMWEB  16.111,54
CTA-MERCOSULFMWEB ~ 12.411,89
CTA-CLUBEFM/WEE 10,713,094
CTA- BANDA B FM/WEB 819326
ETA - MI}{ FMWEE |- 8.055.54
CTA- BAND NEWS FMAVER B.012.99
CTA-RADIOTFM/WEB ~ 7.303,07

_ETA JGVEM PAN HE‘IHE FMJWEE- E 594 07
CTA- E"'.I’ANGEUZ#FI FMNH'E 6.570, 56

CTA- CBN FM/IWEB | 5.867,27
CTA-ALPHAFM/WEB 420823
CTA- RADIO MAIS FM/WEB 12608,29
:::'.:T#. -E PARANA EDumﬁuA.E.ﬁdﬁ.ﬂﬁ
'CTA- NOVAESTAGAO FMIWEB  1.094,57
CTA- UNI FM/WEB 661,36

Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMediad

Mo total, serSo veiculadas 20 insergdes de 30 segundos, distribuidas entre as duas
emissoras, garantindo presenga constante da mensagem A cidade tem muitas vozes, Nos
representamos lodas elas” ao longo do periodo de veiculaggo. A cobertura estimada & de
aproximadamente 22% da populagdo, garantindo gue o conceilo da campanha alcance
diferentes perfis de cuvintes e fortalega a lembranga institucional da Camara Municipal de
Campo Largo.

Midia Exterior — O0OH

A campanha contara com veiculagdo no formato de outdoor, que apresenta 71.5% de
penatracdo entre os consumidores de midia exterior na Regido Metropolitana de Cuntiba,
segundo o Targel Group Index Brasil - TG BR 2025 R1,

De acordo com o estudo INFOOH 2025 - Campo Largo, a cidade possui uma frota estimada
de 73.218 veiculos, com indice per capita de 1,70 e populagao total de 124 472 habitantes.
Para essa campanha, serdo utilizadas 5 faces de outdoor, com periodo bissemanal,
resultando em uma entrega intermediaria e consistente de exposigao visual,

Os dados do estedo INFOOH indicam o seguinle desempenho médio para a cobertura e
impacto da campanha:

Média de impacto no 1° dia: 43 931 veiculos (0% da frota total)

Alcance estimado: 78% da frota circulante

Cobertura média: 57 402 velculos

Frequéncia média; 27,1 exposigbes por individuo

GRP (Gross Rating Points): 840

Projecdo de coberiura populacional: 87 583 pessoas

Impactos esbimados lotais: 615,034
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Esses indicadores comprovam o potencial da midia exterior como ferramenta estrategica
para ampliar a visibilidade da campanha "A cidade tem muitas vozes. Nos représentamos
todas elas”, garantindc presenca constanie e reforgo didrio da mensagem institucional da
Camara Municipal de Campo Largo,

Os pontos foram selecionados de forma a abranger 88 principais vias de circulagao e
acesso ao centro da cidade, bairros e distritos, assegurando ampla coberiura e visibilidade.
A presenca fisica da campanha no espago urbano reforga a proximidade entre o Legislativo
& 05 cidadaos, consolidando o conceito de que a Camara esta presente em todos os lugares
onde a cidade s& move @ S8 expressa.

TV Aberta

Para otimizar o alcance e a eficiéncia do investimenio destinado a campanha "A cidade tem
muilas vozes MNos representamos todas elas’. a veiculagdo sera concentrada na emissora
RPC Curtiba, afiliada a Rede Globa A escolha baseia-se na analise de custo-audigncia,
qua demanstra a superioridade da RPC em termos de penetragio, abrang&ncia e
credibilidade entre as emissoras de TV abarta da Regido Metropolitana de Curitiba,

De acordo com dados de audiéncia de margo de 2025, a RPC Cuntiba lidera o mercado
televisivo local com 11,52% de audiéncia (RAT%) & 32 32% de participacdo de mercado
(SHR%), superando significativameante as demais emissoras da regiao. Esses numeros
comprovam gue a RPC oferece o melhor equilibnio entre custo e retorno, garantindo a
entrega mais eficiente dentro da verba esfabelecida para a campanha.

As insercoes serdo realizadas em programas de alto indice de audiéncia e credibilidade
jornalistica, como o Bom Dia Praca e o Meio-Dia Parana. que atingem piblicos de
diferentes faixas etarias e classes sociais. Esses programas possuem grande penetragiio
antre os telespectadores de Campo Largo @ da Regido Metropolitana, refarcando a imageam
institucional da Cémara Municipal @ ampliando o alcance da comunicagio.

A TV aberta, por sua natureza de cobertura massiva e imediata, & um dos meios mais
eficazes para transmitir mensagens Institucionais com allo impacio e recordacaoc. A
presenca da campanha na RFC Curitiba garantira que o conceito “A cidade tem mutas
vozes, Nos representamos todas elas” se@ amplamenta disseminado, fortalecendo a
percepcdo da Cadmara como uma instituicio transparente, moderna e préxima da

populagao.

Geral Audigncia:
Audiéncia (RAT%):

'Emissora Marco 2025
|Globo/RPC 11,52
\Record TV/RIC |3.24
| SBT/Rede Massa 2,30
TV Band 082 §
Share (SHR%):
Emissora Margo 2025 |
Globa/RPC 32,32
| Record TVIRIC B.0B
 §BT/Rede Massa 18,32
| TV Band 12,38
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Fonte: Instar Analytics Margo/2025 | Grande Curitiba | AUD% | SHR% | AvRch# | ATS
[s&conds]

Ja o consumo de meios no recorte "Emissoras assistidas nos oltimos 7 dias”, feito pelo o
TG BR 2025 R1 - RM Curitiba, termos os seguintes numeros; Globo com 44, 4%, SBT com
27,3%, Record com 19,1%, Band com 14% de penatragio.

Emissoras Assistidas Nos Ullimes 07 Dias _
COMSUMD DE CAMAIS DE TV ABERTA MOS LILTIMOE T DIAS
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A alocagao dos investimentos sera onientada, sempre que possivel, pelas emissoras que
apresentam maior audigncia e participacao no mercado (share), maximizando a visibilidade
da campanha

Investimentos Em Percentual.

Emissora Investimento em %
Globo/RPC 48.94%

| Record TV/RIC 25.02% 1]
| SET/Rede Massa | 26,04%

Os conteudos mais assistidos na programacao da TV aberta incluem os noticianos locais,
com 31,2% de preferéncia. seguidos pelos programas esportivos (30,6% ) e pelos noticianios
nacionais (28.2%) Esses dados reforgam a decisdo desta estratepia de midia em
concentrar a veiculacdo da campanha "A cidade lem muitas vazes. Mos representamos
todas elas”™ dentro dessas categorias de conteddo, garantinde maior aderéncia,
credibilidade e engajamento do publico. As informagdes séo baseadas no levantamento do
Targel Group Index Brasil — TG BR 2025 R1, referente a Regiao Metrapolitana de Curitiba,
A veiculacdo serd realizada conforme o mapa de midia definido para a TV aberta, com
insergbes do filme institucional de 30 segundos nos programas de maior audiéncia e
relevéncia jornalistica, como o Bom Dia Praca e o Meio Dia Parana, da RPC Curitiba A
exibigio ocorrera nos cinco primairns dias do més, perinodo estratégico para gerar alto
impacto inicial, ampliar a visibilidade e maximizar a lembranca da mensagem,

Com essa distribuicio, estima-se uma cobertura projetada de aproximadamente 21% dos
domigilios de Curitiba e Regido Metropolitana, assegurando ampla exposicao da campanha
e alinhamento com os objetives de comunicagae da Camara Municipal de Campo Large. A
acdo reforga o compromisso da instituigao com a transparéncia, a rapms&nlatiuida:lje e a
proximidade com a populagao, consolidando o conceito de que a Camara € a voz aliva da
cidade & de todos os campo-larguenses.
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Jornal

O jornal impresso sera utilizado como melo de apoio estrategico para ampliar a
compreensac da campanha por parte da populagac, reforcando sua presenga por meio de
confeudo visualmenie organizado, de facil leitura e com alto grau de credibilidade.

Com base nos dados do Target Group Index Brasil = TG BR 2025 R1, 0s jomais impressos
apresentam penefracao de 31.4% na Regiao Melropolitana de Curitiba, o que justifica sua
inclusdo como canal cemplementar para afingir plblicos especificos, especialments
agueles com perfil mais tradicional e habito conselidado de leitura.

A veiculagdo sera realizada em duas edigfes consecufivas. no formato mela pagina
colorida, no Jomal Diaric Metropolitano, publicagio de circulacao semanal e de ampla
relevancia editorial em Campo Largo e municipios vizinhos. O conteldo destacara as agoes
e iniciativas da Camara Municipal, com foco no programa Camara ltinerante e na
importancia do Legislativo como espago de diadlogo. transparéncia e representacdo da
comunidade.

Por se tratar de um veicule semanal, a presenca em duas edicfées garantira visibilidade
prolongada durante o periodo de 30 dias da campanha, reforcando a mensagem
institucional e assegurando contato continue com o publico leiter.

A tiragem esfimada & de 2.000 exemplares por edicdo, garantndo cobertura significativa
entre leitoras locais a regionais e fortalecande a mensagem da campanha “A cidade tem
muitas vozes. Nos representamos todas elas.” A presenga no meio impresso amplia o
alcance da comunicagac, diversifica os pontos de contato com o piblico e contribui para
consolidar a imagem da Camara como uma instituicdo transparente, préxima e
comprometida com os cidaddos de Campo Largo.

Nao Midias e Recursos Praprios

Os canais oficais da Camara Municipal de Campo Largo serdo utiizados de forma
estrategica para ampliar o alcance da campanha “A cidade tem muitas vozes, Nos
representamos tedas elas”, reforcando a presenca instifucional do Legislativo e
promovendo o didlogo direto com os cidadios.

A campanha contarda com publicaches nos perfis oficiais da Cémara no Facebook,
Instagram e YouTube, além da insergio de conteldo no portal institucional & no hotsite do
programa Camara ltinerante, Tambeém serdo disponibilizados panfletos informativos a
populac@o na sede da Camara e nos gabinetes dos vereadores, ampliando o acesso as
infarmacgdes e fortalecendo a transpardncia das agdes,

Mo Facebook e no Instagram, serdo veiculadas pecas em diferentes formatos, incluindo
postagens simples e carmosséls com conleudos que destacam o papel da Camara, as
acoes do programa Camara [tinerante @ o compromisso com a participacao popular, O
detalhamento das pecas compreende;

Fost simples A, B, C, O, E e F {1080x1350px), lolalizando seis publicaches.

Post carrossel A e B (1080x1350px), totalizando duas publicaghes.

Fost stories A a H (1080x1820px). iotalizando oito publicagbes,

Filme institucional "A cidade tem muitas vozes. Més representamos lodas elas’, com
duragdo de 30 segundos, em formato vertical,

Mo canal oficial da Camara no YouTube, sera exibida a websérie composta por cinco
episodios, com duragdo media de 60 segundos cada, abordando temas como o
funcionamento do Legislative, a importdncia da representatividade e a participacdo da

populagdo nos debates e nas decistes da cidade,
© site oficial da Camara contara com a publicagao de um banner institucional (590x85px),

direcionando o publico para o hotsite do programa Camara ltinerante, que reunira
infarmagdes completas sobre as edigdes. locais e resultados das acies realizadas.
Aestrategia tambem inclui a producao e distribuicio de dois mil panfletos informativos, que
ficardo a disposicdo da populagdo na sede da Camara e nos gabinetes dos vereadores,
garantindo acesso democratico &s informacfes e estimulando a participacao cidada,
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Essa abordagem, baseada no uso integrado de canais proprios e institucionais, fortalece a
comunicacac direta com a comunidade, assegura a circulagao continua da mensagem e
refarca o compromisso da Camara Municipal de Campo Largo com a transparéncia, a
representatividade e a escuta ativa da populacgao.

Com essa eshratégia de comunicacda publica integrada, utilizando meios tradicionais,
digitais @ presenciais, a campanha “A cidade tern mutas vozes. Nos representamos todas
elas” garante ampla ccbertura, frequéncia constante e impacto efetive ao longo dos 30 dias
de veiculagdo.

28
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